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McDonald’s: materie prime sempre piu tricolori

Lo dicono chiaramente le oltre 82mila le tonnellate di materie prime alimentari (’80% sul
totale) acquistate ogni anno presso aziende da nord a sud dello Stivale, a fronte di una spesa
pari a 200 milioni di euro: il menu di McDonald’s negli oltre 570 ristoranti del Belpaese &
sempre pill in salsa. .. italiana, e la multinazionale del panino espresso made in Usa contribuisce
cosi a rafforzare la filiera agroalimentare nazionale in molti ambiti.

Basti citare le 11 mila tonnellate di pollo fornite da Amadori e le 11 mila tonnellate di carne
bovina di Inalca (societd del Gruppo Cremonini), provenienti da 15 mila allevament; italiani.
E ancora: I'insalata fornita da Bonduelle e Sab arriva dalle campagne lombarde; il pane &
prodotto in Emilia e Lazio da East Balt con grano coltivato per la maggior parte in Italia e
macinato dal Molino Quaglia, in provincia di Padova; le arance sono della siciliana Oranfrizer;
1 1.800.000 litri di latte serviti nei corner McCafé sono forniti dalla Centrale del Latte di
Brescia; la frutta da Macé; le mele coltivate sulle Alpi trentine da Vog; il caffe ¢ Ottolina; il
parmigiano reggiano Dop viene da Parmareggio; I’olio d’oliva dalla calabrese IGreco; le uova
- da Amadori e, dulcisi in fundo, i dolci sono firmati Bindi e Cupiello.
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iGreco, il Cata tra i sei migliori vini calabresi

Le cantine iGreco continuano a fare incetta di premi e riconoscimenti
distinguendosi nel panorama vinicolo internazionale. Il rosso Cata ha ottenuto il
massimo riconoscimento (i 4 tralci) nella guida Vitae 2019 a cura dell’AlS
Associazione Italiana Sommelier; che & stata presentata nei giorni scorsi a Milano.
Racchiude oltre 15mila vini e circa 2000 cantine recensiti. Il Cata & I'unico vino a
base di uve gaglioppo; che i sommelier degustatori della prestigiosa guida
enologica hanno ritenuto essere tra quelli piu meritevoli. A riconferma di come il
vitigno autoctono pill diffuso in Calabria abbia ragglunto in questo vmo il piu
alto livello di espressione.

IGRECO, SODDISFATTA FILOMENA GRECO

Lo stesso vino aveva ricevuto nella scorsa edizione gia il “Salvadanaio”, ovvero il
bollino che identifica il miglior rapporto valore-prezzo. Il Cata, Igt Calabria 2016,
con 6 mesi di affinamento in barrique e 14% di alcool, presenta un colore rosso
intenso con riflessi granati, profumi di frutti rossi maturi e canditi come prugna e
amarena, sentori di spezie come vaniglia e cannella, e sul finale un tannino
leggero e setoso. :

Soddisfatta Filomena Greco “Questo ennesimo riconoscimento ci gratifica
del lavoro svolto per la crescita della Calabria del vino. Oggi piti che mai c'é
bisogno di puntare sull ‘identita di un territorio per distinguersi nell ’enologia
mondiale. Il gaglioppo é [’'emblema di una vitivin'i'col’tura fatta di una storia
‘,mtllenana che e mszta nel Dna della nostra cantma. 1 vzttgm autoctom sono
un patnmomo che se ben valorizzato dara la spmta gtusta al rilancio
economico e turistico della nostra regione”. | |
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~ OPEN DAY: SOSTENIAMO
',’_L’ALLATTAMENTO MATERNO” ALL'/t
~ IGRECO OSPEDALIRIUNITI

1122 Ottobre si & svolto I' evento “Open Day: Sosteniamo I'Allattamento Materno’

presso iGreco Ospedali Riuniti, unita operativa Sacro Cuore a Cosenza.

Nel Baby Pit Stop UNICEF é stata allestita in una sala dedicata all'evento. Dalle
ore 14:00 alle ore 19:00 & stato attivo l'infopoint e Baby Pit Stop a cura del
personale sanitario della struttura. Sono stati previsti angolo giochi bimbi,
consulenze allattamento gratuite e fasciatoio per cambio pannolino per tutte le

mamme e i papa che intendono partecipare.
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Sei vini calabresi eccellenze della Guida Vini Vitae 2019

Sei etichette di vino calabrese si aggiudicano il riconoscimento Quattro Viti sulla
prestigiosa Guida Vini “Vitae 2019” dell’AlS, I'Associazione ltaliana Sommelier.
La guida, presentata a Milano il 20 ottobre, offre un panorama di 2.000 cantine
recensite, con oltre 15.000 vini degustati rigorosamente alla cieca. Tra questi ben

614 hanno meritato il massimo riconoscimento, ovvero le Quattro Viti.

La Calabria ha ottenuto il suo podio con sei etichette, quattro rossi e due bianchi:
Timpamara 2016 Terre del Gufo di Donnici (CS), Terra Damia Rosso 2015
Cantina Odoardi di Nocera Terinese (CZ), rosso Cata 2016 delle Cantine iGreco
di Cariati (CS), Terre di Cosenza Pollino Magliocco 2016 Tenute Ferrocinto di
Castrovillari (CS), bianco Efeso 2017 Azienda vinicola Librandi di Cird Marina
(KR) e Cird Bianco Mare Chiaro 2017 Ippolito1845 sempre di Cird Marina (KR).

Il rosso Timpamara 2016 delle cantine Terre del Gufo si € aggiudicato anche il
riconoscimento speciale Tastevin, un premio che I’AlS conferisce per sottolineare

le scelte coraggiose di chi vive la terra ogni giorno.
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Per ogni regione infatti & scelto un prodotto che “celebra il miracolo della natura
ed al contempo ringrazia chi si impegna ad ascoltarla ed assecondarla, per
consegnarne i frutti migliori anche in questi anni di scompiglio climatico”. A Milano
il titolare dell’azienda Terre del Gufo Eugenio Muzzillo ha ricevuto i prestigioso

riconoscimento.

Nella nuova guida Vitae 2018 “la Calabria non sfigura neppure per gli altri
riconoscimenti altrettanto lusinghieri. Il rosé Rosa Amara delle cantine Spadafora
e il Nerone di Calabria 2014 della Cantina Crisera di Catona di Reggio Calabria
hanno avuto attribuito il titolo di vini Cupido (amore al primo sorso, il ‘coup de
coeur’ dei francesi) e altri quattro vini calabresi, il Cird Bianco E-venti 2017 della
Cantina Caparra e Siciliani di Cird Marina, il bianco 91 della Cantina Enotria di
Cird Marina, il bianco Liberty 2017 della Marrelli Wines di Isola Capo Rizzuto e il
Ciro bianco Santavenere di Cird sono stati gratificati col Salvadanaio che segnala
in guida i vini col miglior rapporto qualita-prezzo” - fa sapere in una nota la
presidente Ais Calabria, Maria Rosaria Romano — Sfogliando la nuova guida
dell’Ais, si scopre, inoltre quanto siano nutrite sia la pattuglia di cantine presenti
che la batteria di etichette “made in Calabria™ ben 41 aziende illustrate e circa
200 vini selezionati e recensiti, rigorosamente in degustazioni pubbliche “alla
cieca” curate dai sommelier Degustatori ufficiali dell’Ais. “Si conferma, insomma,
Vitae 2019, una guida — conclude la nota — che accende i riflettori anche su
un’enologia come quella calabrese” che Maria Rosaria Romano definisce “da
anni, ormai, avviata decisamente su un percorso di crescita e di qualité del
prodotto, puntando con tecniche moderne sul territorio con le sue antiche
tradizioni e sulla riscoperta e la valorizzazione di un ampio e preziosissimo

patrimonio di vitigni autoctoni”.
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[ premi di Vitae 2019, la guida di AIS

g 3

viLiLae

LA GUIDA VINI

ot

Sara presentata a Milano il prossimo 20 ottobre ma gia ¢ stato reso il podio
della guida di Ais, I’Associazione Italiana Sommelier.

Ottengono i 4 tralci, il massimo riconoscimento 6 vini:

Pollino Terre di Cosenza Dop 2016 di FERROCINTO

Cata Calabria Igt 2016 di IGRECO

Mare Chiaro Ciro Bianco Doc 2017 di IPPOLITO 1845

Efeso Val di Neto Igt 2017 di LIBRANDI

Terra Damia Calabria Igt 2015 di ODOARDI

Timpamara Calabria Igt 2016 di TERRE DEL GUFO a cui viene assegnato
anche il Tastevin
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CANTINE IGRECO: UN ALTRO IMPORTANTE
PREMIO PER IL FILU

Ha ottenuto la Medaglia d’oro nella competizione “La selezione del Sindaco 2018 che si ¢
tenuta a Canelli, in provincia di Asti, il rinomato Filu, IGT Calabria della Cantina iGreco di
Cariati. Vino che porta il nome di Filomena Greco, responsabile marketing dell’azienda, nonché
una dei sette figli di Tommaso Greco, fondatore dell’azienda. La stessa che 1o scorso 10 giugno

¢ stata eletta per la seconda volta sindaco di Cariati.

Il concorso, organizzato dall’Associazione Nazionale Citta del Vino, ha visto la partecipazione
di 84 Commissari internazionali, provenienti da ogni parte del mondo: Cina, Francia, Corea del
Sud, Portogallo, Spagna, Germania, Inghilterra, Azerbaijan, Grecia, Romania, Slovacchia,
Brasile, Russia, Lussemburgo, Austria. Commissari che hanno potuto giudicare i vini

utilizzando un nuovo sistema di valutazione tramite tablet.

«Una doppia vittoria che mi ha fatto sorridere e mi ha inorgoglita. — ha commentato Filomena
Greco, responsabile marketing del Gruppo iGreco —. Ma al di 1a degli aspetti legati strettamente
alla mia persona, sono contenta perché si tratta di un bel risultato per I’azienda e per tutta la
squadra che ha lavorato per ottenere un vino buono ed evidentemente molto apprezzato. La

Calabria ¢ la buona impresa continuano a distinguersi in contesti nazionali e internazionali.
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Aborti, lo stop al “Sacro cuore”
- preoccupa gli operatori

Parla ’equipe della struttura di Cosenza che aveva avviato un protocollo sperimentale
con la Regione: «Colpa di un registro fermo al 2014»

COSENZA Quale che sia, la chiave capace di sbloccare la serratura che tiene
chiusa la porta della regione Calabria per la clinica del Sacro Cuore di Cosenza
(struttura degli Ospedali riuniti Igreco) sulle interruzioni volontarie di
gravidanza rimane ancora da trovare.

Storia complicata quella dell’ente regionale e della clinica cosentina al centro di
polemiche per una presunta privatizzazione della pratica degli aborti. In realta un
calco della chiave esiste e ha i contorni della mancata iscrizione della struttura,
accreditata al servizio sanitario regionale, nel registro delle cliniche a cui &
permesso di praticare I’aborto. «Registro fermo ad un aggiornamento del 2014»,
spiegano le operatrici di settore che prestano servizio nella clinica e che dopo un
incontro nei primi giorni di maggio con Bruno Zito, dirigente regionale del
dipartimento Tutela della salute della Regione Calabria, ora rischiano di non
avere piu rinnovati 1 propri contratti di lavoro e di assistere alla fine
dell’esperienza dell’equipe psicologica a sostegno delle donne che,
volontariamente o dopo un passaggio attraverso i consultori della citta,
varcavano la soglia del “Sacro Cuore”.

UN PASSO INDIETRO La vicenda nasce da uno scambio di mail tra i vertici
dell’azienda e il ministero della salute, comunicazioni poi allargate alla Regione
e di conseguenza all’ Azienda ospedaliera e all’ Asp di Cosenza. Incassato il nulla
osta del ministero, 1 dirigenti della clinica comunicano I’intenzione di iniziare ad
accogliere le donne che vogliono praticare 1’interruzione volontaria di
gravidanza e di avviare attraverso un protocollo d’intesa con I’ Asp di Cosenza la
gestione delle pazienti anche perché 1’ospedale Santa Barbara di Rogliano (in cui
si pratica I’interruzione volontaria di gravidanza) era in deficit di posti letto.
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Il documento firmato con I’Asp richiamava ad un servizio reso comunque nel
budget che viene versato alla clinica in quanto accreditata. «Eventuali extra —
dicono le operatrici di settore — sarebbero stati a carico della clinica e comunque
non sarebbero state le pazienti a pagare». Ma poi scoppia il “caos” della “pratica
di aborto privato” e il servizio dopo quasi un mese e mezzo di attivitd viene
SOSpeso.

L’ANNO ZERO DELL’ABORTO Quello in corso & I’anno dei grandi
anniversari. Non solo la rivoluzione sessantottina ma anche una serie di riforme
fanno cifra tonda dalla loro entrata in vigore. Una di queste ¢& la legge 194 del
1978 che rende I’interruzione volontaria di gravidanza un atto legale se praticato
nei primi 90 giorni di vita del feto. E la Calabria nella ricorrenza storica fa i conti
con quelli che sono i suoi problemi strutturali. Attualmente in provincia € attivo
ospedale di Rogliano. La struttura ospedaliera del Savuto & quella in cui le
donne che voglio interrompere la gravidanza vengono inviate dopo un colloquio
con un assistente sociale. Al “Sacro Cuore” di Cosenza, dal 1 dicembre al 24
gennaio sono stati praticati 38 aborti. Numeri che fanno riflettere, soprattutto, in
considerazione del fatto che, cosi come per le strutture pubbliche, i giorni
dedicati a questo tipo di intervento sono uno o al massimo due. «Siamo
psicologhe esperte — ci dicono — il nostro supporto alle pazienti era organizzato
in modo tale che le assistevamo dal giorno in cui entravano in clinica al momento
in cui uscivano. Una volta fuori continuavamo con dei gruppi di supporto. Molte
esperienze sono state dolorose anche per noi, altre di gioia, come le tre ragazze
che hanno deciso di non interrompere le gravidanze e di tenere il bambinoy. E
che succede se una donna decide di ricorrere alla pillola abortiva (RU486)? Nella
provincia di Cosenza, la piti grande della regione, non ci sono medici che la
somministrano. La struttura piu vicina & nella cittd di Lamezia Terme, poi
Soverato e Reggio Calabria. A rivolgersi ai consultori sono, in larga parte, donne
che non possono sostenere economicamente la crescita di un figlio, poi donne
che avuta gia una gravidanza non sono in grado di sopportarne una nuova.
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Cantine Aperte 2018: il movimento turismo del vino
Calabria presenta I’evento che promuove
Penoturismo
Il Movimento Turismo del Vino in Calabria impegnato nella

valorizzazione e nella promozione delle cantine aderenti al sodalizio
nazionale ed i territori ‘

Vino e turismo, cultura e sapori. Cantine Aperte ¢ il pil importante evento di
promozione dell’enoturismo italiano che da anni vede il Movimento Turismo del
Vino in Calabria impegnato nella valorizzazione e nella promozione delle cantine
aderenti al sodalizio nazionale ed i territori. Ritorna da Domenica 27 maggio a Sabato
2 giugno ’evento, in concomitanza nazionale, che dal 1993 al 2017 ha superato il
milione di partecipanti in Italia.

In Calabria 14 produttori si uniscono alle rete delle oltre 1000 realta associate che aprono
i proprio spazi produttivi per raccontare il vino ed il suo stretto legame con il contesto
territoriale, valorizzare la cultura del vino di qualita, ecosostenibile e nel rispetto del
giusto equilibrio tra innovazione e tradizione. Cantine aperte € una vera e propria festa
del vino aperta ai giovani, le famiglie, le comitive che scelgono di coinvogersi nei tanti
appuntamenti organizzati lungo la dorsale produttiva calabrese per permettere ai
winelovers 1’incontro con i protagonisti del vino regionale.

Mercoledi 23 maggio alle ore 10.30 presso PECCO (Piazza Etica Calabria
Contadina) all’interno della Cittadella regionale di Germaneto a Catanzaro il presidente
del Movimento Turismo del Vino Calabria, Pier Luigi Aceti, il presidente dell’Enoteca
regionale Calabria, Gennaro Convertini, il consigliere delegato all’agricoltura della
Regione Calabria, Mauro D’Acri, ed il Presidente della Regione Calabria, Mario
Oliverio, presenteranno alla stampa il calendario di appuntamenti che interessera le
cantine regionali coinvolte nell’evento.
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Baccellieri a Bianco, iGreco a Cariati, Feudo Gagliardi a Caulonia, Baroni
Capoano a Cird Marina, Marrelli Wines a Isola Caporizzuto, Statti a
Lamezia, Spadafora a Mangone, Mirabelli a Malvito, Le Moire a Motta Santa
Lucia, Altomonte a Palizzi, Nesci a Palizzi Marina, Giraldi & Giraldi a
Rende, Feudo dei Sanseverino a Saracena, La Pizzuta del Principe a Strongoli
apriranno le loro cantine per promuovere sui territori di appartenenza eventi che
rilanciano la cultura dell’enoturismo, segmento economico che in Italia & arrivato a
produrre un fatturato di oltre 2,5 miliardi di euro come cita il XIV Rapporto sul turismo
del vino in Italia.

«Con il suo impegno costante il Movimento Turismo del Vino mira ad accrescere il
settore enoturistico nazionale — ha commentato Pier Luigi Aceti — che rappresenta una
risorsa economica fondamentale per lo sviluppo dei territori ed un efficace strumento per
la tutela dell’ambiente». Anche per il 2018, anno che ha visto la nascita di una normativa
sul’Enoturismo, nata grazie soprattutto al dialogo delle istituzioni con il Movimento
Turismo del Vino, I’evento un grande momento di promozione, di scoperta, di
valorizzazione della identita vitivinicola calabrese.

«La Regione Calabria — ha aggiunto il consigliere delegato all’ Agricoltura, Mauro D’ Acri
— da sempre vicina ad eventi di questo genere & convinta che attraverso la sinergia con le
associazioni, i produttori ed i territori si possa realizzare una grande opera di promozione
del vino calabrese e farlo diventare, insieme alla filiera dei prodotti agroalimentari,
’ambasciatore di questa splendida terray.

La conferenza stampa presso la Cittadella Regionale di Catanzaro si concludera con un
assaggio di vini delle cantine aderenti al Movimento Turismo del Vino calabrese.
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La denuncia del gruppo iGreco:
«Pagamenti Asp fermi da quattro mesi»

I ritardi sarebbero dovuti alla lentezza delle procedure burocratiche

Sono fermi da oltre quattro mesi i pagamenti dell'Azienda Sanitaria di
Cosenza alle strutture accreditate.

Alla base del problema la lentezza delle farraginose procedure burocratiche.

Giancarlo Greco, rappresentante degli Ospedali Riuniti, insieme ad alcuni
dipendenti, ha manifestato negli uffici della direzione amministrativa dell'Asp, per
chiedere lo sblocco immediato delle somme.
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Colacino, iGreco, Spiriti Ebbri e Spadafora
premiati al concorso vini rosati di Cosenza

a vigilia della doppia tappa del Giro d’Italia a Praia a Mare (i Cs) é stata impreziosita

dalla “sfilata” dei migliori vini rosati della provincia di Cosenza, grazie al concorso diretto
dal sommelier Tommaso Caporale

Importante, per la buona riuscita dell’evento svoltosi all’Hotel Branca di Praia a Mare, la

collaborazione con I’International sommelier foundation, che ha visto in gara ben 19 vini rosati
del 2017. |

La giuria, composta dal presidente nazionale dell’Isf Alberto Giannattasio, il sommelier
Giovanni Apadula e il giornalista enogastronomico Luigi Salsini ha espresso i seguenti verdetti:
miglior rosato Dop Terre di Cosenza per il “Fiegorosa” della cantina Spadafora di Mangone;
miglior rosato Dop Savuto il “Si” della cantina Colacino di Marzi; miglior rosato Igp Calabria
il “Savu” della cantina iGreco di Cariati a pari merito con il “Cotidie” della societd
vitivinicola Spiriti Ebbri di Celico.
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Due menzioni speciali “rosato del Giro™ per il color “maglia rosa” alla cantina Vivacqua di Luzzi

¢ all’azienda Antiche Vigne di Rogliano.

«Una vendemmia difficile che ha prodotto vini rosati di estrema qualitd - ha commentato il
direttore del concorso Tommaso Caporale - i nostri complimenti e ringraziamenti a tutte le
aziende che hanno partecipato e che hanno colto il messaggio alla base di questa competizione,
quello della sinergia e della promozione del territorio € non del singolo, specie se fatta in un
contesto di portata internazionale come quello del Giro d’Italia. L’ obiettivo dell’Isf non si ferma
al concorso cosentino ma esprimera il miglior rosato del Giro alla fine della gara sportiva,
eleggendo uno tra i migliori vini rosati selezionati dai sommelier dell’associazione tappa per

tappa, provincia per provincia.

COMUNICAZIONE STRATEGICA ED ISTITUZIONALE Gruppo iGreco
MONTESANTO Sas di Avv. Lenin MONTESANTO & Co. 345 9401195
CORIGLIANO-ROSSANO (Cs) - 87064 Via S.Nilo 121/Area Centro Storico Rossano - CP N.31
0983.522413 - lenin.montesanto@gmail.com-montesanto@arubapec.it

P.IVA 02967510781 - CODICE UNIVOCO W7YVIK9



CORRIEREDELLACALABRIA.IT
7 MAGGIO 2018

Il gruppo iGreco: «Dipendente licenziata,
istigava a simulare la malattia»

I proprietari della Madonna della Catena: «Siamo sconcertati, ora se ne occupera la Procura»

COSENZA I gruppo iGreco — si legge in una nota a proposito della interruzione del
rapporto di lavoro con una ex dipendente per il venir meno dell’imprescindibile rapporto di
fiducia con l’azienda — costruisce la propria “mission” industriale e imprenditoriale
prevalentemente sulla difesa del lavoro. Quindi tutela dei “posti di lavoro” anche se & questo
un passaggio persino successivo. Quel che ci ha sempre contraddistinto — continua la nota —
¢ I’aver messo al primo posto la tutela del lavoro inteso come presidio di dignita, liberta,
egualitarismo, affermazione dei diritti. Di tutti. Delle donne e degli uomini del nostro gruppo
che poi sono soprattutto madri e padri del futuro.

Questo per dire che mai, il gruppo iGreco, ha proceduto in questi anni alla revoca di rapporti

di lavoro e pur potendolo fare, cioé con esuberi certificati e gravanti interamente sul bilancio
dell’azienda, non lo ha fatto lo stesso. E il caso dei circa 70 lavoratori in esubero della
Madonna della Catena, per i quali erano stati autorizzati i licenziamenti a cui pero il gruppo
iGreco non ha mai inteso dar seguito, continuando invece a mantenere il rapporto di lavoro
interamente a carico del bilancio dell’azienda e ben sapendo che non si poteva contare
neanche sugli ammortizzatori sociali».

«Quello che ¢ invece accaduto a proposito della ex dipendente Aquaro, operante presso la
clinica Madonna della Catena — continua la nota — rientra purtroppo in una casistica ben
diversa ancorché sconcertante. Siamo in possesso di prove documentali schiaccianti e
inconfutabili che testimoniano della grave condotta della ex dipendente che non ha avuto
alcun timore a sforare i criteri minimi della legalita.

Prove documentali schiaccianti e inconfutabili che testimoniano di un comportamento
antiaziendale, antisindacale, illegale e sleale della ex dipendente, protesa a organizzare
istigazioni alla simulazione di malattia a danno del nostro gruppo, dei colleghi ma soprattutto
dei pazienti, dei malati.
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Non a caso ¢ stata la stessa direzione sanitaria della clinica a chiedere con forza un energico
intervento della proprieta, teso a ristabilire 1’ordine evitando che si potessero concretizzare i
pericoli di disservizi nei confronti dei pazienti, il diritto alla salute come limite invalicabile.
Questo comportamento gravissimo della ex dipendente Aquaro € alla base del venir meno
del rapporto di fiducia con I’azienda.

Tocchera ora alla procura, perché alla magistratura inquirente ci siamo rivolti, stabilire se vi
siano altri profili di illegalita e magari anche altre identita coinvolte. Dal canto nostro giova
precisare che & nello sgomento pili assoluto che s°¢ proceduto alla interruzione del rapporto
di lavoro, atteso che la ex dipendente Aquaro ricopre pure un ruolo significativo all’interno
del piu diffuso dei sindacati. Quanto accaduto ci rende dispiaciuti e rammaricati oltre ogni
comprensibile forma perché per noi i dipendenti, ancorché storici, sono la nostra essenza.

E pero il comportamento della ex dipendente Aquaro, con tanto di prove documentali
schiaccianti e inconfutabili che narrano di istigazione alla simulazione di malattia, non
poteva che generare una traumatica interruzione del rapporto di lavoro.

Siamo certi — conclude il gruppo — che questa tristissima pagina poco abbia a che fare con le
rivendicazioni sindacali. Anzi, tutt’altro. Proprio la piu rappresentativa delle sigle rischia di
vedersi “macchiare” le proprie bandiere, a noi sempre care in questi anni, se dovesse venire
fuori nella sua interezza la triste vicenda della ex dipendente alle prese con un gravissimo
comportamento che ¢ anche antisindacale, inteso nella sua slealta verso i colleghi. Una
pagina triste, di cui avremmo fatto tutti volentieri a meno».
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McDonald’s, il panino si fa ricco
“Trecento milioni di investimenti e
venti nuovi locali ogni anno”

MARIO FEDERICO, AD DELLA FILIALE ITALIANA, PARLA DI NUMERI E DEL
CAMBIAMENTO DEI CONSUMATORI: “NON BASTA PIU IL SOGNO
AMERICANO. I CLIENTI VOGLIONO CHEF E RISCOPRONO LE PRODUZIONI
DEL TERRITORIO: LA NOSTRA CARNE VIENE DA 15MILA ALLEVATORI
LOCALI”

«L’Italia ¢ oggi tra i nostri primi 5 mercati “emergenti”al mondo con il piu alto tasso
di crescita. E in assoluto uno di quelli da cui ci si aspetta di pit nei prossimi anni
insieme a colossi quali Cina, Russia, Corea e Spagna». Mario Federico, ad di
McDonald’s Italia, mette subito le cose in chiaro facendo capire qual ¢ il valore della
posta in gioco per il nostro Paese. Un passato nella grande ristorazione di lusso,
Federico ¢ da venti anni che lavora per la multinazionale americana dove ha
ricoperto diversi ruoli apicali in giro per il mondo. Ma solo da due & ritornato in
patria: perché & a lui che Steve Easterbrook, il numero uno di McDonald’s, ha
affidato il compito di portare I'Ttalia nell’olimpo dei paesi “maturi” in compagnia di
Canada, Australia, Francia, Germania e Gran Bretagna. Paesi dove I'espansione & gia
avvenuta e dove i margini di crescita sono oggi stabili. Vendite e visite nei 557
ristoranti sono aumentate del +10,6% e del +8,8% sul 2016. Un giro di affari stimato
di 1,2 miliardi di euro. Sono i numeri del 2017. Grazie ai quali «I'Italia é diventato
un mercato talmente importante per il gruppo che ogni decisione viene presa in
modo molto pitl veloce rispetto agli altri paesi », dice Federico. Che puntualizza:
«L’anno scorso il mercato di riferimento — 290 mila esercizi tra pizzerie, fast food,
bar e tavole calde — & cresciuto dell’1,5%».
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La sfida € ora quella di aumentare la forbice con un piano di investimenti
immobiliare del valore complessivo di 300 milioni di euro che prevede da qui al
2020 ogni anno venti nuove aperture e il restyling di 150 ristoranti. Tutti concepiti
con I'innovativo format chiamato “experience of the future” (Eotf). La nuova idea di
ristorazione, lo dice la parola stessa, che proietta la grande M gialla verso una
“storica” svolta: ogni punto vendita sara diverso dall’altro, con design rinnovati
rispetto al passato. Ma tutti realizzati con spazi pili ampi, angolo McCafé e chioschi
touch screen per facilitare I'ordine, personalizzare il panino e abbattere le lunghe
code alla cassa, rendendo cosi I'esperienza del consumatore pit rilassata come in un
vero ristorante. «Fino al 2017 erano 76 i ristoranti Eotf, nel 2018 ne aggiungeremo
altri 140, entro il 2020 saranno tutti cosi», anticipa I'ad. Il piano, inoltre, avra
ripercussioni positive sulla forza lavoro che crescera di 1000 unita all’anno fino al
2020, cosi com’e¢ accaduto negli ultimi 5 anni, anche in vista dello sviluppo del
servizio a domicilio (da 84 ristoranti si passera a 253). Unita che si aggiungeranno
agli oltre 20 mila dipendenti che oggi gia lavorano nei ristoranti McDonald’s e che
servono ogni giorno piu di 700.000 clienti. Con alle spalle 800 ore di formazione
Panno, il 94% € assunto con una forma contrattuale stabile, '81% ha meno di 35
anni, il 60% e rappresentato da donne e il 32% da lavoratori studenti. Resta un dato
inconfutabile, la strategia commerciale di McDonald’s si allontana sempre di pit dal
“suo tradizionale modello di business, quello con cui & diventato un gigante del fast
food nel mondo: servire al banco, in poco tempo, ad un prezzo basso, lo stesso
panino, con gli stessi ingredienti, con lo stesso servizio, nello stesso locale. Un
modello che I'azienda ha esportato con successo anche nel nostro Paese alla fine
degli anni Ottanta, quando decise di aprire il primo punto vendita della catena in
Piazza di Spagna, a Roma. All’epoca, era il sogno americano che sbarcava in Italia.
Poi, nel corso degli anni, qualcosa si € rotto. «Ad un certo punto, abbiamo capito che
quel modello non andava piu bene, perché il consumatore era cambiato», osserva
Federico.
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E’ qui che la rivoluzione di McDonald’s prende corpo. L'intuizione & stata quella di
aprire alle colazioni, servendole all'italiana, col caffé al banco. E di puntare su
ingredienti e produttori locali, su chef stellati come testimonial. «All'inizio non &
stato facile, venivamo visti con diffidenza — ricorda I'ad - Ora ¢ da anni che
collaboriamo stabilmente con il ministero e diamo il nostro contributo ad intere
filiere del Paese: solo per la carne, a pit di 15 mila allevatori», ricorda I’ad. Il punto
di partenza & stato quando il Parmigiano Reggiano Dop & entrato nei panini, era il
1997. Da li a cascata tanti altri prodotti made in Italy vengono introdotti nel menu
tra cui pane, pomodori per fare il ketchup, uova, olio extra vergine IGreco, Speck
Alto Adige Icp, caffé Ottolina, prosciutto cotto Beretta. A cui si aggiungono i brand
storici di Inalca e Amadori per la carne bovina e pollo. Oggi, 'azienda usa per '80%
materie prime acquistate da fornitori italiani pari a 82 mila tonnellate di prodotti
agroalimentari ogni anno, alcuni dei quali esportati oltre confine, per un valore
totale di 200 milioni di euro. Valore che quest’anno & cresciuto di altri 10 milioni di
euro grazie alla collaborazione che McDonald’s ha stretto con Joe Bastianich, con cui
ha lanciato a gennaio - solo per il mercato italiano - 1a linea “My Selection” dei burger
premium, selezionati dal noto ristoratore americano e realizzati con prodotti tipici
come la cipolla rossa di Tropea Igp, 'aceto balsamico di Modena Igp e il provolone
Valpadana Dop: «In questo momento, questi panini sono venduti solo in 140
ristoranti, quelli dotati di cucine moderne; entro fine anno in oltre 200 nel 2020 in
tutti», conclude I'ad di McDonald’s Italia Mario Federico.
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La chirurgia plastica eccellenza in
Calabria

Tra i migliori medici sul piano nazionale il professor Mazzarone che oggi
presta supporto agli Ospedali Riuniti del Gruppo iGreco

La chirurgia plastica e plastico-ricostruttiva ¢ una branca della chirurgia che si
propone di correggere e riparare i difetti morfologico-funzionali o le perdite di
sostanza di svariati tessuti (cute, sottocute, fasce, muscoli, ossa, ecc.) sia congenite,
che secondarie a traumi, neoplasie o malattie degenerative.

Per coprire le aree di perdita di sostanza sono molteplici le tecniche ricostruttive.
Le piu utilizzate sono gli innesti e lembi.Gli innesti sono porzioni di tessuto che
vengono completamente distaccate dall'area donatrice (ad esempio cute
dall'addome o dalla coscia), per essere trasferite ed impiantate nell'area ricevente
(ad esempio una perdita di tessuto cutaneo di un braccio o di una gamba
conseguente ad un trauma). I lembi sono porzioni di tessuti (singoli o compositi)
che mantengono una connessione (chiamata "peduncolo") con l'area donatrice e
vengono trasferiti sull'area ricevente (che deve essere pertanto limitrofa a quella
donatrice) mediante movimenti di scorrimento o rotazione.

I lembi possiedono una vascolarizzazione propria.

COMUNICAZIONE STRATEGICA ED ISTITUZIONALE Gruppo iGreco
MONTESANTO Sas di Avv. Lenin MONTESANTO & Co. 345 9401195
CORIGLIANO-ROSSANO (Cs) - 87064 Via S.Nilo 121/Area Centro Storico Rossano - CP N.31
0983.522413 - lenin.montesanto@gmail.com-montesanto@arubapec.it

P.IVA 02967510781 - CODICE UNIVOCO W7YVIK9



LACNEWS24.1IT

19 GENNAIO 2018

I lembi microchirurgici (o "microvascolari") sono l'evoluzione piti moderna dei
lembi. Si tratta di lembi a vascolarizzazione assiale nei quali il peduncolo viene
adeguatamente identificato ed isolato ("scheletrizzato™) e successivamente reciso,
per permettere il trasferimento del lembo a grande distanza.La chirurgia plastica &
una delle poche specializzazioni chirurgiche non "distrettuali” o di "apparato" opera |
quindi su qualsiasi distretto corporeo. Cid comporta che la chirurgia plastica abbia
diverse sub-specializzazioni: la chirurgia della testa-collo, la chirurgia della
mammella, la chirurgia della mano, il rimodellamento corporeo (il cosiddetto body-
contouring), la chirurgia degli arti inferiori, la chirurgia delle ustioni, la chirurgia
ricostruttiva, la chirurgia estetica.Da queste considerazioni risulta evidente come il
chirurgo plastico debba possedere non solo conoscenze approfondite, frutto di anni
di esperienza in sala operatoria, ma anche spiccato gusto artistico e senso delle
proporzioni oltre a doti umane e psicologiche che gli consentano di relazionarsi
correttamente con il candidato all’intervento.

Un grande maestro della chirurgia plastica, a livello mondiale, € stato Ivo Pitanguy.
Morto a 93 anni, & stato uno dei chirurghi plastici pit famosi al mondo,
soprannominato “il filosofo della chirurgia plastica”. A lui si rivolgevano ricchi e
personaggi famosi di tutto il mondo. Tanti furono gli allievi del grande Professore
€ su uno di loro, il pioniere della chirurgia- plastica, ha riposto molta fiducia e
stima. Si tratta di Francesco Mazzarone. Mazzarone si & formato sotto la scuola
del Pitanguy di cui fu allievo negli anni della specializzazione in chirurgia plastica
dopo aver conseguito la laura in Medicina e Chirurgia all’universita Federale di Rio
de Janeiro. A lui, il re dei chirurghi plastici, ha affidato la direzione del reparto di
Chirurgia plastica della Pontificia universita cattolica di Rio de Janeiro, da lui
fondato. Oggi Mazzarone & titolare della cattedra di chirurgia plastica della
Pontificia universita Cattolica di Rio de Janeiro e, dal 2016, ¢ Primario del reparto
di Chirurgia Plastica della Santa Casa della Misericérdia di Rio de Janeiro. In
Calabria il Professore presta supporto agli Ospedali Riuniti del Gruppo
1Greco.
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Cariati (CS): Presentato dal Gruppo iGreco il
progetto del nuovo ospedale

Si & tenuta a Cariati la conferenza di presentazione del nuovo ospedale del gruppo iGreco,
che sorgera proprio a Cariati. L'incontro, al quale erano presenti oltre tremila persone, si &
tenuto nei locali del Cinema Teatro. Un’affluenza che ha superato le previsioni: tanto che in
molti non sono riusciti a entrare e prendere posto.

Presenti anche molti rappresentanti delle istituzioni. Tra questi, i deputati della Repubblica
italiana Brunello Censore e Ferdinando Aiello, i consiglieri regionali Carlo Guccione e
Giuseppe Giuceandrea, il gia consigliere regionale Giuseppe Graziano, il presidente della
Provincia di Cosenza Franco lacucci, e quasi tutti i sindaci della Sila Greca e dell’Alto Jonio
crotonese. E poi rappresentanti di associazioni, ordini, comitati.

«Siamo grati a tutti per la loro presenza — ha commentato 'amministratore unico del Gruppo
iGreco Saverio Greco, che ha illustrato il progetto nel corso dellincontro — . Ma un po’ di piu ai
cittadini. Accorsi in massa. Una presenza che si spiega facilmente: questo territorio ha bisogno
di servizi. E stanco di rimanere indietro, di sentirsi abbandonato. Ha il diritto ad avere almeno
le tutele essenziali, come sono quella della salute. |l progetto, che prevede in totale lo
spostamento di 90 posti letto da Cosenza a Cariati, e per il quale saranno occupati 120 figure
professionali, & nato anni fa. Vede la luce solo oggi, ma sono certo che riuscira in due obiettivi:
dare maggiori garanzie di cura ai cittadini che vivono sul territorio e creare maggiore
economiay. :

Nel corso dell'incontro, introdotto dal direttore Domenico Martelli, hanno preso la
parola Filomena Greco, gia sindaco di Cariati, che ha sottolineato quanto sia importante
l'apertura di questa struttura per il territorio e per i cittadini. «Sto ricevendo in queste ore grandi
dimostrazioni di affetto dai cariatesi. E sono sorpresa, per non dire indignata, per il forte e del
tutto incomprensibile accanimento di alcuni contro di me e contro la mia famiglia in questi ultimi
giorni. Il progetto & un’idea nata molti anni fa, per la carenza di sanita su tutta guesta zona. Un
tema caldissimo, che come sindaco ho affrontato con decisione insieme a tutti gli altri sindaci
del territorio, come dichiarato nel mio programma elettorale.
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Una lotta che avra come prossimo appuntamento quello dell'11 gennaio, quando i primi
cittadini incontreranno il direttore generale dell’Asp di Cosenza Raffaele Mauro per affrontare
soprattutto due questioni: la riapertura dell’ex ospedale Vittorio Cosentino e il potenziamento
del pronto soccorso. Un appuntamento al quale non potro essere purtroppo presente per colpa
di chi ha agito non a favore, ma contro Iinteresse dei cittadini, in opposizione a quanto
volevamo noi. Si tratta di due obiettivi che Spero verranno raggiunti al pili presto e che sono
sul tavolo di discussione di noi sindaci da tempo».A intervenire anche Maria Elena Ciccopiedi
, gia assessore alla Sanita del’amministrazione comunale Greco: «Sin dall'inizio del nostro
insediamento, ci siamo impegnati affinché il diritto alla salute venisse garantito in questa fascia
di territorio che per troppo tempo é stata abbandonata e costretta all'emigrazione sanitaria. Ci
siamo impegnati sia per il pubblico che per il privato. Si & perso il conto delle missive fatte e
degli innumerevoli incontri avuti con tutte le istituzioni competenti».

L’'ospedale nascera in una struttura esistente, che sara ristrutturata e messa a norma per
accogliere un nosocomio. L'edificio, che si articola in sei piani, ospitera 16 posti letto di
chirurgia generale, 6 di ortopedia, 2 di otorinolaringoiatria, 16 di ostetricia e ginecologia, 30 di
riabilitazione intensiva (cod. 56), 20 di riabilitazione estensiva (ex art. 26). Come
poliambulatorio, offrirad prestazioni di specialistica ambulatoriale, oculistica ambulatoriale,
cardiologia ambulatoriale, tac, risonanza magnetica, mammografia, radiologia tradizionale,
laboratorio di analisi.

«Entro Ila fine di aprile 2018 aprira il poliambulatorio — ha assicurato Saverio Greco — . E sara
possibile quindi fare qui pre-accessi e visite. Porteremo j macchinari essenziali e necessari,
come l'ecografo. Ci siamo ripromessi di chiudere tutto in sei, al massimo in otto mesi — ha
concluso— . Ma sono certo che 'anno prossimo di questi tempi staremo inaugurando il nuovo
ospedale di Cariati. o credo che se vogliamo, tutti insieme, possiamo far ripartire davvero
questo paese. Possiamo fare in modo che venga rilanciata 'economia sul territorio e a che
beneficiarne possano essere tutti: cittadini, commercianti, operatori turistici e turisti. Ma solo
se lasciamo da parte le polemiche sterili e becere degli ultimi tempi».
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V:snta allinterno delia cantma cﬁ! Cariati durante le fasi di tirage e sboccatura

Lassociazione Ist’acmo d’uva” assegna a Tommaso Greco il titolo
di “sommelier onorario”. In scena calici di emozioni senza tempo

Tommase Caporale
CARIATI

Inauguriamo una nuova rubrica estiva con .

1’evento in assoluto piti affascinante nel
panomara enologico: il momento della

sboccatura degli spumanti metodo classi-
‘co. '

Siamo stati a Cariati, perla del basso Jonio
cosentino, dove ieri nella cantina iGreco
si @ tenuta la celebrazione delle bollicine
“made in Calabria”.

Tirage e sboccatura, le due fasi protagom-
ste della giornata che ha visto un successo
di pubblico e di emozioni.

Ad accogliere i wine lovers da tutta la re-
gione, lo staff delle Fattorie Greco, capi-
tanato da Tommaso Greco, giovanissimo
“condottiero” della famiglia, che ha tra-
smesso ai visitatori la magia della produ-
zione dei propri due outsider, i Gran Cuveé

millesimati bianco e rosato, ottenuti da

vitigni autoctoni greco bianco e gaglioppo.

La.visita della cantina & steta impiezivsi-.

ta dalle opere dei creativi partecipanti ad
un concorso d’arte contemporanea, orga-
nizzato dalla rivista Ligmag, sotto il coor-
dinamento di Piergiorgio Greco e Fabiola
Cosenza. ,

Alla fine ‘del tour si e potuto ammirare i
tecnici al lavoro durante i due particolari e
caratteristici processi:

Il primo, il tirage, in cui il vino, vinificato in
maniera tradizionale, viene addizionato

da un cosiddetto “liquore di tiraggio”, uno
sciroppo a base di lieviti, zucchero, sali mi-
nerali e altri componenti che facilitano Ueli-
minazione delle fecce, al fine di riattivare la
rifermentazione.

Successivamente il vino viene imniesso nelle
bottiglie (champagnotte) che saranno quelle
definitive per la futura commercializzazione;
Iimbottigliamento avviene con tappi a co-
rona (tipo birra) che presentano all’interno
una piccolo.cilindro di plastica, la bidule, che
servird a raccogliere le fecce per una piu effi-
cace eliminazione.

Da qui il vino viene lasciato ufermentare per
4 mesi in posizione orizzontale ( tipicamente
accatastato in ceste metalliche) e per I'azione
dei lieviti sugli zuccheri avviene la rifermen-
tazione con la trasformazione dello zucchero
in alcol, si libera calore e si produce CO2 che,
non potendo uscire, rimarra-sciolto nel liqui-
do ottenendo cosi uno spumante (bollicine
piccole=qualita);

Poi per almeno 24 mesi, i lieviti oramai esau-
sti 0 morti'si depositano sil fondo formindo
le fecce che gradualmente liberano sostanze
aromatiche nel liquido (il processo si chiama
autolisi e le sostanze rilasciate (aminoacidi,
etc.) renderanno gradevole e di alta qualita
lo spumante)

Periodicamente le bottiglie vengono scosse 0
riaccatastate (sbancamento) per evitare che
le fecce si incrostino sulle pareti e per elimi-
nare le bottiglie rotte o difettose. '

Le bottiglie vengono- poste, dunque, su ap-
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Alcuni momenti della giorata. Sotto: Alberto Giannattasio consegnail tastevin a Tommaso Grec

positi cavalletti, le pupitres, sui quali sono
ruotate di un quarto di giro ed inclinate pe-
riodicamente (remuage) per veicolare le fecce
verso il collo. Entro 60/70 giorni, alla fine di
questo periodo, le bottiglie si troveranno in
posizione quasi verticale.

E’ ora, che bisogna eliminare le fecce che si
sono raccolte nella “bibule”, con la fase della
sboccatura. '
In questo caso ¢é stato utilizzato il metodo “a
la glace”, con il quale le bottiglie vengono fat-
te passare in una soluzione a -25°C. e solo
nella parte corrispondente al tappo; il con-
tenuto si congela in brevissimo tempo cosi
che il contenuto del tappo cavo possa essere
. espulso insieme al ghiaccio facendo saltare
il tappo corona ed eliminando tutta la feccia
raccolta con una perdita di pressione di circa
un’atmosfera; : )
Da qui il rabocco con un “liqueur d’expedi-
tion” (o liqueur de dosage) con cui si esegue
la colmatura del liquido perso (5-20ml); si
tratta di un.apposito sciroppo (segreto della
cantina) costituito da 'vino/mosto/zucchero
di canna che riporta a volume la bottiglia
masoprattutto rende unico Uaroma di quello
Spumante. :
Infine la bottiglia si tappa con il tappo di su-
ghero che in origine & un cilindro perfetto e
da questo momento assume la forma di fungo
e viene trattenuto dalla gabbietta in filo me-
tallico; le bottiglie sono conservate almeno
altri 2 mesi prima di essere immesse sul mer-
cato, anche per consentire il discioglimento
-del liqueur d’expedition nel resto delvino. - .-
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Alla giornata non poteva mancare I’abbi-
namento gastronomico, grazie alla squa-
dra’ del maitre Michele Giorno, che ha
“sfoggiato” un buffet di prelibatezze locali.
Il primo assaggio dello spumante & sta-
to anticipato dalla performace del “ceri-
moniere del gusto” Alberto Giannattasio,
sommelier dell’Isf LAcino d’uva, che ha
stappato, con tanto di sciabola, la prima
bottiglia.
Nel corso della manifestazione, lo stesso
Giannattasio ha- inteso omaggiare con il
riconoscimento di “sommelier onorario”
dell’associazione Isf, Tommaso Greco.
Le bollicine hanno continuato ad inebria-
re il clima dell’agriturismo della cantina

"iGreco, dove la brezza marina ha accarez-
zato le percezioni dei visitatori, rendendo
lo scorrere del tempo quasi pit lento.
L'amore e la passione della famiglia Greco
si riconosceva tra quel. “perlage”. 1l risalire
veloce delle bollicine sembrava quasi par-
lasse. II bicchiere trasmetteva un’insolita
energia, gli aromi sprigionavano forza, na-
tura, essenza di “Calabria”.

: Lintesa nota floreale ammorbidiva quella
classica di panificazione.
Leffervescenza - turbolenta  stuzzicava
mente e cuore. Bollicine che si degustava-
no a distanza. Bastava essere 1i per sentire
il gusto, ’armonia, ’eleganza.

Sul finire, prima dei saluti, un’altra atte-
stazione di stima. Quella che Sante Orri-
co, patron di Moda Movie, evento artistico.
“multiculturale”, ha voluto dedicare a Filo-
mena Greco, colonna portante del gruppo
iGreco. “A voi per quello che avete fatto e
farete per lo sviluppo del Sud” - recita la
dedica che Orrico ha impresso sull’ultimo
libro “Il gusto del Sud”, donato per I’ocea-
sione alla famiglia Greco, che contiene gli
scritti di numerosi critici ed esperti eno-
gastronomici sui piatti e le materie prime
caratteristici del Mezzogiorno.

E appena andati via, sentivamo gia tutti il
desiderio forte di far ritorno.
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Alitalia, tra gli acquirenti spunta
la calabrese iGreco (tra olio e sanitd)

Una delle manifestazioni di interesse arriva da un gruppo calabrese attivo
nell'agroalimentare, fornitore di Mc Donald’s, tempo fa interessato a rilevare lo scalo
aeroportuale di Crotone. 1l titolare Saverio Greco: «Non fatela a pezzi, datela a noiy

di Fabio Savelli

C’¢ un’azienda calabrese, produttrice di vino e olio, tra i possibili acquirenti di Alitalia. La vuole tutta.
Non a pezzi. Si chiama iGreco, in questi ultimi anni & cresciuta tantissimo tanto da superare,
considerando anche il fatturato delle tre cliniche sanitarie di proprieta, i 400 milioni di euro di ricavi. Il
titolare (e amministratore unico) & Saverio Greco, uno dei sette fratelli di una famiglia molto unita. Sette
figli tutti laureati, due dei quali vivono all’estero (uno in Germania, un’altra & professore ordinaria
all’universita di Trondheim in Norvegia).

Saverio, raggiunto al telefono, ci crede. Perché Alitalia ¢ stata «soltanto amministrata maley. Va
ristrutturata come «stiamo facendo con la Novelli (un gruppo alimentare umbro finito in
amministrazione straordinaria, ndr.), che abbiamo acquisito» dal curatore fallimentare. «Il mercato aereo
¢ in forte crescita e noi riusciremmo a fare utili», dice convinto. La iGreco & il primo gruppo della
Calabria per numero di posti letto. Il quartier generale & a Cariati, provincia di Cosenza, dove il papa
Tommaso nel 1963 costruiva il primo frantoio. Terreni ovunque. A Scala Coeli, Cird, Cird Marina,
Crotone, Strongoli, Carfizzi e Spezzano della Sila. E una data che Saverio e suoi fratelli hanno impresso
nella mente: 27 settembre 2001.
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Quando il papa Tommaso — raccontano le cronache dei giornali — muore a colpi di lupa sulla Sila.
Viene freddato all’interno del suo fuoristrada Mitsubishi all’incrocio per Silvana Mansio sulla
superstrada Crotone-Paola. A distanza di 16 anni gli inquirenti non hanno trovato alcun colpevole, ma
la matrice mafiosa sembra essere chiara. Un anno fa, in una concitata conferenza stampa, Saverio ha
ricordato suo papa come vittima dei clan. E ora non vorrebbe esserlo della politica calabrese, che — dice
— gli avrebbe impedito di aggiudicarsi lo scalo aeroportuale di Crotone per il quale iGreco aveva
presentato una proposta di valorizzazione. Gara che invece ha premiato la stessa societa che controlla
l’aeroporto di Lamezia Terme.

Non sfuggono 'perb i rapporti della famiglia con la politica locale. La vicinanza con il governatore
Pd della regione Calabria, il cosentino Mario Oliverio, sostenuto anche in campagna elettorale. E con il
sottosegretario Antonio Gentile, vuole il caso proprio al ministero dello Sviluppo, che formalmente
decidera ad ottobre a chi assegnare Alitalia dopo la valutazione dei tre Commissari straordinari Enrico
Laghi, Luigi Gubitosi e Stefano Paleari. iGreco ¢ anche tra le pretendenti per riqualificare la centrale
termoelettrica dell’Enel a Rossano Calabro. L’idea ¢ di realizzare un villaggio turistico. Magari

portandoci passeggeri Alitalia.
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Nuovi posti letto per la clinica
“Madonna della Catena”

Scongiurati in questo modo i 57 licenziamenti dei lavoratori in esuberi. La
struttura sanitaria del gruppo iGreco avra 49 posti letto in pil

La capacita imprenditoriale del gruppo iGreco, la loro solidita finanziaria e la puntualita nel
pagamento delle spettanze ai dipendenti, merce rara al giorno d'oggi, hanno giocato un ruolo
determinante nella partita dell’assegnazione di nuovi posti letto accreditati alla struttura sanitaria
della Madonna della Catena, insieme al lavoro diplomatico ¢ di mediazione del Prefetto
Gianfranco Tomao e dei sindacati, e alla buona volonta sia del commissario Scura, sia del
direttore generale dell'Azienda Sanitaria Raffaele Mauro. |

La casa di cura con sede a Laurignano, dunque avra 49 posti letto in piu, certificati dal
fabbisogno espresso dall'Asp per il distretto sanitario Cosenza-Rogliano-San giovanni in Fiore.
L'iter procedurale in questo senso & stato avviato per giungere in tempi brevi, entro martedi
prossimo 20 dicembre, alla emanazione del decreto.In tal modo saranno scongiurati i 57
licenziamenti dei lavoratori in esubero. Una vicenda lunga e travagliata, quella della Madonna
della Catena, con momenti di estrema tensione, che per fortuna, una volta tanto, sembra avviata
verso una conclusione positiva.
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Bollicine calabresi per il nuovo 2016

In tavola per il cenone spumanti prodotti da vitigni autoctoni

(ANSA) - CATANZARO, 30 DIC - E' ormai diventata una consuetudine brindare, nell'uitimo
dell'anno, con gli spumanti "Made in Calabria". E la prossima notte di San Silvestro, in questo
senso, non fara eccezione.

Non sono poche, infatti, le case vinicole della regione che, dopo avere "spumantizzato" vitigni
autoctoni, misurandosi anche con il metodo classico, hanno arricchito, con le loro etichette, in vista
della notte di San Silvestro, gli scaffali delle enoteche e dei negozi specializzati delle principali citta
calabresi.

Da iGreco di Cariati che puntano sul loro "Gran Cuvée" bianco o rosato, all'azienda Statti con il
suo "Ferdinando 1938" brut, ottenuto da uve di Mantonico bianco, uno dei vitigni autoctoni pil
antichi; per proseguire, poi, con il "Don Fortunato” di Tenuta luzzolini, uno spumante che si & fatto
un nome anche nelle terre dello Champagne o con le due etichette di Librandi "Almaneti" (bianco)
- e "Rosaneti" (rosato), ottenuti rispettivamente da Chardonnay e Gaglioppo. E ancora passando
per I"Alta quota" brut, di Serracavallo, lo spumante rosato metodo classico di magliocco dolce, per
giungere all'elegante rosé "Dovi" brut della Tenuta Ferrocinto. C'e spazio anche per il biologico con
lo spumante proposto dall'azienda Santa Venere di Cird il "Frankye Go", metodo classico col fondo
bianco e rosato.

Insomma, un tripudio per la Calabria delle bollicine.

Certo ancora piccoli passi per i produttori della regione in un ambito, del resto, battuto da pochi
anni e in un'annata che, secondo la Coldiretti, a livello nazionale consentira alle esportazioni di
spumante italiano di superare per la prima volta il valore del miliardo di euro.l numeri paiono
incoraggianti: in Italia, dopo un settennio di vacche magre per il settore, si registra una svolta
positiva, con 52 milioni di tappi di spumante Made in ltaly che salteranno nelle feste di fine anno,
in aumento del 4% per cento. Il tutto con etichette nazionali che non sono state mai cosi tanto
richieste fuori dai confini nazionali.

Alcuni dati: La domanda & cresciuta del 48% in Gran Bretagna e del 22% negli Stati Uniti, che
si classificano rispettivamente il primo ed il secondo mercato di sbocco delle bollicine italiane. Forte
richiesta anche in Germania (+5%), che é al terzo posto. E le richieste, chi l'avrebbe mai solo
immaginato, sono lievitate del 9% anche da parte dei cugini francesi, sempre molto nazionalisti e
protezionisti nelle scelte della tavola, in particolare con il vino.

In questo contesto I'auspicio & che anche la Calabria enoica possa aspirare al suo posticino in
tavola. Un futuro che, sulla scia dei successi degli ultimi anni, appare sempre pil a portata di mano. -
(ANSA)
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Al Vinitaly di Verona i prodotti dei vitigni calabresi registrano
boom di presenze, iGreco in primo piano

Boom di presenze di importatori, giornalisti e curiosi si sono registrate nei primi tre giomi del
Vinitaly a Verona, presso lo stand della cantina iGreco di Cariati, presente nello spazio allestito
dalla Regione Calabria e Unioncamere Calabria. Enorme soddisfazione ha espresso il responsabile
marketing del gruppo, Filomena Greco, che ha accolto numerosi buyer stranieri nell’area condivisa
dello spazio regionale e fatto degustare le nuove annate dei propri vini. iGreco si conferma tra i
principali attori della viticoltura regionale, capace di attrarre I'attenzione del mondo degli operatori
intemazionali, grazie ad una produzione enologica di assoluta qualita, tra cui vini biologici
ottenuti da vitigni autoctoni (Gaglioppo, Nero di Calabria e Greco bianco) vinificati da
mani sopraffine, come quelle dell’enologo Riccardo Cotarella e con tecniche innovative:
un connubio vincente che & riuscito a trasmette, al meglio, I'identita e la qualita del territorio di
appartenenza. ] ,

Oltre al “Masino 2012”, vino rosso IGP barricato ottenuto da uve Nero di Calabria, che ha destato
I'attenzione dei pil, visto il marchio “Tre Bicchieri” attribuitogli da Gambero Rosso anche
quest’anno, hanno ottenuto i migliori apprezzamenti sia il Fili 2014, bianco dalla morbidezza
satinata e un corpo autoritario, da uve greco bianco, che il Savii 2014, rosato da gaglioppo,
somione, dai profumi primaverili. L'intera gamma delle etichette iGreco ha dato, dunque, un
apporto significativo a veicolare la promozione del brand Calabria tra i visitatori del padiglione
regionale.
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A Cariati promozione delle eccellenze Made in Calabria

Promozione delle eccellenze Made in Calabria, dei prodotti tipici, cosi come del vino e
dell’olio extravergine d’oliva, dei paesaggi naturali, dei centri storici che si affacciano
sul mare o di quelli circondati dalle montagne, del patrimonio artistico e monumentale,
fino ai talenti e alle esperienze imprenditoriali. Raccontare e descrivere la miglior offerta
calabrese fuori dai confini regionali per intercettare flussi turistici e occasioni
commerciali, si puo. GG EVENTI a CASA SANREMO, docet. Giuseppe GRECO
coordina lo spazio CALABRIA di CASA SANREMO da 5 anni. Qui, nella Citta dei Fiori che
ospita da ormai 65 edizioni il Festival della Canzone ltaliana, seguito in tutto il Mondo, ha
portato in questi anni, piu di 20 aziende provenienti da ogni parte della regione. Partira da qui,
dalla recente esperienza di SANREMO, il dibattito intorno allimportanza della promozione dei
territori ad iniziative annuali di questo spessore, previsto per domani MERCOLEDI 4 MARZO
ALLE ORE 19, presso la Pizzeria PEDRO’S di CARIATI, in Via Stefano Patrizi, 2.

Ad impreziosire I'evento sara la degustazione dei prodotti tipici delle aziende partecipanti
allultima edizione di CASA SANREMO e delle cinque pizze identitarie preparate da Pietro
TANGARI: la pizza alla liquirizia di Rossano, la pizza Codex con la melanzana,
la pizza per Slow Food, la pizza stagionale al tartufo del Pollino, la pizza
alla ‘nduja dell’azienda MONTAGNA e scamorza del Caseificio PARRILLA di Cariati con
scorza di clementine BIOSMURRA e ANSELMI di Rossano. Una grande squadra quella
delle eccellenze a Sanremo, coordinate dalla GG EVENTI chiamata anche per il 2015 dal
patron di CASA SANREMO, Vincenzo RUSSOLILLO del GRUPPO EVENTI, a rappresentare
e coordinare lo spazio CALABRIA nel dietro le quinte ospitale del Festival. Dai piatti preparati
dallo Chef Mario LAVORATO di Villa Maria al limoncello di PERLA DI CALABRIA,
dal MASINO de IGRECO al VERY SEX WINE preparato dallo staff della ABP, dai prodotti tipici
della TENUTA LABONIA alla EUROGRAPHIC di Rossano, dalla MASSERIA FORCINITI di
Cariati allAZIENDA AGRICOLA ZOOTECNICA SILANA di Bocchigliero, dal GAL SILA
GRECA, all'interior designer Cataldo FORMARO, fino all’'orafo Michele AFFIDATO.
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Colletti bianchi in fermento. E la politiCa “governa”

Laffare del secolo
Ospedali Riuniti
15 milioni all’anno

Il progetto del gruppo iGreco al vaglio della
Regione. Tutti d’accordo: garantisce Gentile

COSENZA 11 “sistema Cala—
bria” si fonda su due capisaldi
per far girare ’economia ovve-

“ro i fondi da far girare: edilizia -

e sanita.

Sull’edilizia, grazie ai bandi di
Pino Gentile per gli amici e gli
:amici degli amici, abbiamo gia
scritto fiumi di parole e ci sara
ancora da scrivere perché sono

in molti a ritenere irregolare.

I'ultimo, audace blitz del popo-
‘lare compa Pinuzzu.

_ SANTIA’ E AFFARI

Sulla sanitd, il vero business &
rappresentato da sempre dal-

le cliniche private e dalle Rsa.

I finanziamenti che assicura la
Regione sono appetiti da tutti
i politici e i faccendieri che ci
bazzicano da una vita. Si parla
di 40 euro al giorno per presta-
zioni ai degenti e basta avere
una struttura di media gran-
dezza per arrivare almeno a
700-800mila euro all’anno. In-
SOmma, unavera e propria mac-
china da soldi.

Del resto, basta pensare che
proprio per consentire agli im-
prenditori di San Giovanni in
Fiore, Antonio Atteritano e
Domenico Ferrarelli, di incas-
sare questi lauti guadagni, den-
tro ’Abbazia Florense c’¢ una
Rsa, la villa Florensia. E nessu-
no sembra accorgersene! .

Il sistema é regolato dai fami-
gerati Drg. Perché la Regione
rimborsa proprio attraverso

questa sigla magica. Con Drg .

(acronimo di.Diagnosis Related
Groups, ovvero Raggruppamenti

Omogenei di Diagnosi) si indica

il sistema di retribuzione degli

ospedali, delle cliniche e delle

Rsa per I’ attivita di cura, intro-
dotto in Italia nel 1995.

Gli interventi vengono retribui-
ti non piu «a pie di lista», cioe
in base alle giornate di degenza,
ma «a prestazione». In base ad
una stima predefinita del costo..
il sistema Drg nasce negli Stati
Jniti, negli anni * 80, quando ci
3i accorge che il rimborso a «pié
1i lista» stava portando all’ im-

plosione del sistema, a causa dei
costi insostenibili, perché pilt
si teneva il paziente in ospeda-
le pil si incassava: con i letti
sempre pieni e le liste d’ attesa
infinite.

La Lombardia & stata una del-
le prime regioni ad applicare il
modello Drg. In principio i rag-
gruppamenti sono molto gene-
rali. Poi vengono perfezionati:
oggi ci sono pit1 di 500 Drg. Ven-
gono rivisti ogni due anni. Un’
innovazione tecnica o tecno-
logica pud richiedere il ritocco
della spesa. Per ogni intervento
(dall’ appendicite al trapianto
di- fegato) sono previsti diver-.
si gradi di rimborso, dal caso
semplice a quello complesso. Il .
totale, come dicevamo, porta a
circa 40 euro per ogni giorno di
“prestazioni”. Fatta la legge,
trovato I’inganno. )

1TITOLARI DELLE CLINICHE

Personaggi come Ennio Mor-
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rone (del quale abbiamo abbon-
dantemente scritto ieri), i cui
figli sono titolari di tre cliniche
(Misasi, Cosenza; San Barto-

lo, Mendicino e Villa Sorriso

E se le famiglie Morrone e Ci-
trigno ci hanno messo un po’ di
anni per arrivare al “gruzzolo”,
i signori Greco sono stati rapi-
dissimi. E le hanno addirittura

11 gruppo iGreco ha scavalcato

gruppi di potere importanti
come quelli delle famiglie
Morrone e Citrigno

Montalto Uffugo) ci vanno a
nozze.
Non dimentichiamo neanche la
famiglia Citrigno. A luglio del-
lo scorso anno, per le note vicis-
situdini giudiziarie legate alla
condanna definitiva per usura
di Piero Citrigno, le sono state
confiscate tre cliniche.
Nel dettaglio, il Centro clinico
San Vitaliano di Catanzaro,
“Villa Gioiosa” di Montalto
. Uffugo e “Villa Adelchi” di
Longobardi. Le cliniche, com’e
normale che sia, vanno avanti
‘con ur’amministrazione giudi-
ziaria ma comungue ricevono i
contributi regionali.
Lultimo accentramento di clini-
che, pero, non riguarda né Mor-
rone e né Citrigno ma un grup-

po imprenditoriale “nuovo” per,

il settore.

Si tratta della famiglia Greco
di Cariati (fratelli e sorelle),
- produttori di vino e olio di oli-

_va extra vergine con il marchio.

“jGreco”, che da oltre un anno
ha deciso di investire per trarre
guadagni esponenziali sulla ri-
nomata sanita cosentina.

superate, se & vero, com’e vero,
che hanno nel loro patrimonio
tre cliniche e una Rsa.

“Tommaso Greco - si legge sul
sito del gruppo - lascia una ere-
dita di affetti e di valori... lascia
un’Azienda che i figli gestiscono
con passione e capacita. Il cuore
dell’Azienda é custodito in una
moderna e sobria struttura, inca-
stonata in un ambiente da favola
nel quale si fatica a discernere il

cielo dal mare... Laria profwna
di storia e di cultura... Ulivi e viti
sono allevati con amore antico,
scrupolo artigianale, tecnologie
avanzate, con lobiettivo di “emo-
zionare” il consumatore, con il
desiderio di trasmettere “il senso
della Calabria”. Oli e Vini “mes-
saggeri” di una Terra unica e an-
cora tutta da scoprire”.

L’OCCUPAZIONE MILITARE
DEL GRUPPO iGRECO

Assolto al nostro dovere di in-
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formatori alla fonte, vediamo
allora com’e stata possibile que-
sta occupazione “militare” della

sanitd privata cosentina prima

di verificare chi c’¢ dietro, poli-
ticamente, a quest’operazione.

Il primo acquisto ha riguardato
la-clinica riabilitativa “Madon-
na della Catena” di Laurigna-

-no, fallita e poi passata di mano.
‘Dopo appena qualche mese,

gli stessi ‘imprenditori hanno
rilevato la storica clinica “La
Madonnina” di via Pasquale

'RoSsi, che prima della ricon-

versione imposta dal piano di
rientro del 2011 era conosciuta
per essere uno dei punti nascita
della citta.

Non ancora sazio (¢ proprio il
caso di dirlo...) lo stesso gruppo
ha rilevato un’altra struttura, la
clinica “Sacro Cuore” di corso
d’Italia, nota per essere 'unico
punto nascita privato accredita-
to di tutta provincia di Cosenza
con oltre 1000 parti all’anno nel
2014. Di conseguenza, piu che
una clinica, un moltiplicatore di
milioni di euro ogni anno.
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Due pesie
due mlsure

La famlglla Morrone ha Ilcen-
ziato pOChl d:pendentl esié

sollevato un polverone polmco

Vengono I:cenzlatl dal gruppo :
* iGreco enon succede nulla:

Due; pesu edue misure da parte i

della polltlca X .

L’uomo del
Gentlle |

L’awocato Gnova,mbattista '
Pisani & I'uomo di fiducia

dei Gentile che amministra
"Madonria della Catena Srl" E".
stato a capo del Cotec, Conisor-
zio Agricolo ed & sempre stato
fedele ai Gentile
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OSPEDALI RIUNITI

il senso della Salute

snza

Tutte e tre le cliniche; per quan-
to se ne sa, sono sotto la sigla

“Madonna della Catena sil”. .

Una specie di “ombrello protet-
tivo” che racchiude tutto il teso-
ro del gruppo iGreco.

Ma Pincredibile attivita degli
imprenditori non & finita qui.
Perché la ciliegina sulla torta &

rappresentata dall’acquisizione

‘della struttura sanitaria di Ca-
loveto, una Rsalasciata in crisi
dalla societa Asscoop di Anco-
na.

IL PROGETTO
OSPEDALI RIUNITI

Ricostruito 'impero sanitario .
del gruppo iGreco, adesso cer- -

chiamo di capire quali possono
essere i passaggi futuri di questa
.iperattivita.

La famiglia Greco, che si sta

- attrezzando anche sul piano

della comunicazione, ha fatto
-dire alla portavoce Filomena
Greco che l'obiettivo sarebbe
quello “di garantire il manteni-
mento dei livelli occupaziona-
li e nell’interesse esclusivo di

un’offerta sanitaria di eccellen- .

”»

za”.

'Si, magari! La verita che abbla-'
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mo sotto gli occhi ci dice cose
completamente diverse e parla
di decine di dipendenti licenzia-
ti. Sotto questo aspetto (non vi
sembri un paradosso) € impos-
sibile non verificare quanto la

- politica cosentina usi due pesi e

due misure nel valutare I’attivi-
ta degli imprenditori delle clini-
che private.

E cosi se i consiglieri comunali
di Cosenza hanno convocato
addirittura una seduta straordi-
naria della Commissione Sanit
per il licenziamento di pochi
dipendenti delle cliniche del-
la famiglia Morrone, nessuno
ha mosso un dito per quelli del
“potentissimo” gruppo IGreco.
Né consiglieri comunali né nes-
sun altro.

Perché? Ma perché la famiglia
cariatese ha gia pronto l'asso
nella manica: farsi finanziare
dalla Regione un progetto di
polo sanitario privato, una sorta
di “Ospedali Riuniti privati”
da 15 milioni di euro di accre-

- ditamenti all’anno. -

Ed & cosi sicura di riuscirci, che
¢ia sul sito della “Madonna della
Catena” appare il mirabile logo
con la scritta “iGreco Ospedali
Riuniti”- il senso della salu-.
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te”. .
Con tutto il rispetto per il logo
e lo slogan, & impossibile non
‘commentare questo senso come
“senso degli affari” ma tant’e.
Negli ambienti.politici cosenti-
ni, tanto per essere ancora pil
chiari, si parla gia dei terreni ,
che dovrebbero ospitare questa R o Ui seriso della Calab,
megastruttura sanitaria. N ‘ L ’ '
Qualcuno dice che potrebbero
sorgere su via Popilia, vicino
alla stazione ferroviaria. Qual-
cun altro parla .di un accordo -
con il sindaco di Rende Marcello
Manna per realizzare il polo sa-
nitario a Rende, sui terreni che
attualmente ospitano lo stadio
Marco Lorenzon. o
Lambizioso progetto si prefig-
ge una sostanziale sostituzione
delle prestazioni pubbliche, or-
mai al collasso, con quelle pri-
vate.

Per ottenere questo risultato,
il gruppo IGreco non puo avere
mai e poi mai contro il commis-
sario per il piano di rientro dal
debito sanitario. In campagna

elettorale hanno avuto non po-"  ygjle fotografie le cliniche del gruppoiGreco: a sinistra “La Madonna della Ca-
chi contatti con Ferdinando  tena” adestrail“Sacro Cuore” e in basso“La Madonnina”
Aiello, Ermesto Carbone, Ma- Sopra i vini e gli ofi del gruppo iGreco

rio Oliverio e Carlo Guccione. ‘

Ma non sono ovviamente man-

cati rapporti con i fratelli Gen-

tile; che rimangono la loro vera

sigla di riferimento. '

Uomo di fiducia dei Gentile che

oggi amministra “Madonna

della Catena Srl” & l’avvocato
“Giovambattista Pisani. E sta-

to a capo del Cotec, Consorzio

agricolo ed & sempre stato.un

fedelissimo dei fratelli pi po-

“tenti della politica regionale.

Oggi il_gruppo spinge per avere

COMUNICAZIONE STRATEGICA ED ISTITUZIONALE Gruppo iGreco
MONTESANTO Sas di Avv. Lenin MONTESANTO & Co. 345 9401195
CORIGLIANO-ROSSANO (Cs) - 87064 Via S.Nilo 121/Area Centro Storico Rossano - CP N.31
0983.522413 - lenin.montesanto@gmail.com-montesanto@arubapec.it

P.IVA 02967510781 - CODICE UNIVOCO W7YVIKS



LA PROVINCIA DI COSENZA

15 FEBBRAIO 2015

COMUNICAZIONE STRATEGICA ED ISTITUZIONALE Gruppo iGreco
MONTESANTO Sas di Avv. Lenin MONTESANTO & Co. 345 9401195

Urbani commissario alla sanita
calabrese ma non dispiacereb-
be 1a soluzione Oliverio, a patto
che mantenga le promesse elet-

torali.

Insomma, come avrete certa-
mente capito, IGreco hanno
Pappoggio incondizionato di
tutto il partito unico che co-
manda la Calabria facendosi
beffa continua dei suoi abitanti.
Ma il fatto che oggi ci troviamo

_a denunciare questa colossale

operazione finanziaria, forse
(almeno questo ¢ quello che ci
auguriamo) frenera i protagoni-
sti. O quantomeno gli mettera i
bastoni tra le ruote.

Giusto per chiudere il cerchio e
per dovere di cronaca va ricor-

.dato che iGreco hanno acquisi-

to anche 'Hotel Executive di
Rende collocandosi anche nel
settore delle attivita ricettive.

“Anche nel caso dell’Hotel Exe-
cutive — ha dichiarato I’ineffa-
bile Filomena Greco - P’acquisi-
zione comporta la salvaguardia
di un congruo numero di posti
di lavoro e questo, prima di
tutto, & motivo di soddisfazio-
ne da parte del nostro gruppo.
Intendiamo operare nell’ambi-
to dell’eccellenza, con serieta e

. professionalita, perché soltanto .

puntando ai massimi livelli si
pud ottenere la qualitd, in tutti
i settori, dall’agroalimentare,
settore in cui operiamo da ge- -
nerazioni con la produzione di
olio e vino, alla sanit3a...”.
Che vogliano proporre alla Re-
gione anche un polo alberghie-
1o?
Scherziamo, ma non troppo!
g.c

CORIGLIANO-ROSSANO (Cs) ~ 87064 Via S.Nilo 121/Area Centro Storico Rossano - CP N.31

0983.522413 - lenin.montesanto@gmail.com-montesanto@arubapec.it
P.IVA 02967510781 - CODICE UNIVOCO W7YVIKS




IL SOLE 24 ORE

15 FEBBRAIO 2015

Food & Business La forza di un territorio che ha scelto
di puntare sulle risorse di una terra generosa e florida

Tutto il “gusto”
di fare impresa
in Calabria

" Sicurezza alimentare e tecnologia,
dal mezzogiorno la ricetta

di un’economia vincente

Dott.ssa Filomena Greco

E a Calabria che non
t'aspetti la percepisci
dal pianoro che "de-

grada fino alle colline dello

Jonio cosentino: fra il verde

dei prati ben tenuti, i filari

delle viti e gli ulivi, la sobria
struttura aziendale de iGreco
sembra spuntare dalla terra,
tanto ad essa & connaturata
in un’architettura semplice e

raccolgono la sfida lanciata
tanti anni fa dal padre Tom-
maso, si rimboccano le ma-
niche e, forti di una tenacia
inossidabile,  si dedicano
anima e corpo all’azienda,
entrata a far parte del gotha
internazionale per la produ-
zione di olio e vini di assoluta
eccellenza e che rappresen-
ta “il senso della Calabria”.
Non & semplice rompere gli
schemi di uno stereotipo
che relega la Calabria in un

iGreco, riscggrire il sapore autentico di una terra generosa

tuttavia all’avanguardia. Da
quassl vedi e senti il pro-
fumo del mare a due passi,
quasi a sembrare di toccarlo.
Un tempo questi luoghi furo-
no il proscenio preferito del-
la civilta magno-greca che
sembra essere cucita addos-
so ai calabresi della costa:
un'eredita preziosa per sto-
ria, cultura e tradizioni eno-
gastronomiche. | sette fratelli
Greco (Saverio, Cataldo, Fi-
lomena, Ernesto, Giancarlo,
Marilena e Natale Francesco)
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baratro senza fondo, ma i
fratelli Greco ci credono, e
lentamente, sicuri di avere a
portata di mano i frutti ma-
gnifici di una terra generosa,
iniziano un percorso spesso
duro, estremamente fatico-
so, specie se bisogna muo-
versi in una nicchia di mer-
cato che ha gia praticamente
detto tutto o gquasi, perché
in fondo la natura, quando
& amata, ti ricambia con gli
interessi, sicché ogni essere
umano & in perenne debito
con essa. Le olive di Calabria
(la seconda regione italiana
per produzione) fino a.qual-
che tempo fa erano conside-
rate da “taglio”, da spreme-
re e aggiungere, ciog, a pil
blasonate etichette. | Greco
intuiscono che non pud piu
essere cosi, che queste uli-

vi millenari, oltre a quella
col tempo, possono reggere
tranquillamente la sfida con
una concorrenza consolida-
ta e agguerrita. Dalla pura e
semplice produzione, infon-

.dere energia e dinamismo, .

promuovendo tutto cid che
la Calabria migliore fa con
amorg, impegno e dedizione,
il passo é breve. Il responsa-
bile del marketing & Filome-
na Greco, una “capa tosta”,
come si dice da queste parti:
«ll nostro olio e i nostri vini,
posizionati nel mercato fra i

prodotti di eccellenza, sono
diventati i veri ambasciato-
ri della nostra regione per-
ché esprimono, prima d'o-
gni. cosa, la determinazione,
la volonta, la voglia di fare,
I'onesta e I'intraprendenza
delle aziende calabresi che
amano la Calabria.

E poi c’¢ il prodotto vero e
proprio, quello che ti stupi-
sce e ti ammalia e che rende
tutto intatto “il senso del-
la Calabria”. Fare impresa
in questa terra & una sfida,
magari & pit dura che da
altre parti, ma si pud tran-
quillamente competere alla
pari con chiunque, senza
svendersi.. Stiamo riuscen-
do ad avere coscienza del-
le nostre capacita, sicché &
ormai tempo di fare rete e
di promuovere la Calabria in

Veduta esterna sede iGreco

ogni sua espressione, per-
ché dobbiamo avere sempre
presente I'orgoglio di appar-
tenenza ad una terra meravi-
gliosa, che ci ha dato, e con-
tinua a donarci, tutto. Sono
certa che solo costruendo la
coesione e rimanendo uniti si
pud finalmente fare un vero
salto di qualita, fontano anni
luce dai modelli di sviluppo
che c¢i propongono da sem-
pre e che non tengono conto
delle potenzialita inespresse
di una regione nel cui grem-

bo si & forgiata la civilta». &
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Bollicine ‘made in Calabria’ per brindare all’arrivo del 2015

CATANZARO - San Silvestro da bere. Con spumanti calabresi doc.

Calabria e bollicine, un legame gia intenso che si rinsalda in occasione dei brindisi per il Capodanno
2015. E’ ormai in costante crescita, tanto qualitativa quanto quantitativa, la produzione di spumanti nella
regione. Sono tante le etichette “made in Calabria”, frutto della sapiente coltivazione di vitigni autoctoni
come gaglioppo, magliocco € greco, che si possono spendere con onore sul mercato dei brindisi per
’anno che verra. Dietro questi prodotti che cominciano a farsi strada, ¢’€, pero, I'impegno di aziende
che, sebbene abbiano alle spalle un nome gia affermato nel panorama enoico calabrese € non solo, hanno
comunque deciso di mettersi in gioco e di sperimentare in un segmento di mercato assolutamente non
tradizionale che, anzi, spesso a torto, fa arricciare il naso a tanti, esperti e non, dal Pollino allo Stretto.

Marchi blasonati del panorama regionale come Ferrocinto, cui si deve il “Dovi brut”, anche in versione
rosé, o iGreco (Gran cuvé brut); e ancora Librandi (Almaneti brut e Rosaneti brut ros€), Santa Venere
(SP1 brut rosé), Serracavallo (Alta quota, brut) e Statti (Ferdinando 1938) sono alcune delle cantine
calabresi ad aver “spumantizzato” vitigni autoctoni misurandosi egregiamente con il metodo classico.
Un percorso che sintetizza e racconta una cultura che fa leva su 11 mila ettari di vigneto sparsi sul
territorio calabrese, a dimostrazione dei passi in avanti compiuti da una viticoltura che solo fino a un
decennio addietro era considerata la cenerentola italiana. '

Una prima, incoraggiante, riprova della bonta della strada intrapresa dai “magnifici sei”, si € avuta in
occasione dell’evento “Magna Grecia metodo classico”, presentato lo scorso autunno, agli operatori del

- settore e alla stampa specializzata, nello spazio espositivo di “Profondo Food” nel Padiglione 3F di Slow
Food Calabria in occasione dell’ultima edizione del Salone del Gusto e di Terra Madre. Un’iniziativa
promozionale in una vetrina internazionale importante realizzata insieme alla Regione Calabria e ad
Unioncamere. “Si tratta di vini di ottima forma e crescita — ha commentato in quella occasione Giancarlo
Gariglio, curatore di Slow Wine, la guida specializzata data alle stampe annualmente da Slow Food -
che promettono di suscitare un certo interesse da parte del mercato”. Insomma le bollicine calabresi
sembrerebbero pronte a puntare anche ai mercati internazionali per contribuire a raccontare, attraverso
il gusto e la cultura del buon bere, le evoluzioni del vigneto Calabria.
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Gusto e cultura
della nostra terra

LA CONVINZIONE che ha-sostenuto I'uscita formati-
va didattica nell'Area di intervento 2014-2015, inclusio-
‘ne scolastica: “Il gusto della cultura della nostra terra che
nutre!”, presso l'azienda “I greco” di Cariati, tra i due
gradi di scuola del territorio cariatese, ovvero tra le classi
seconde B ed E della scuola secondaria primo grado ¢ le
classi T B ITI e IV e V IPSSAR dell'istituto d’istruzione
superiore “Giovanni Mazzone”, & quella di rivalutare le
potenzialita didattiche delleducazione alimentare legate
al territorio. E’ proprio I'alléanza tra scuola e territorio che
pud nutrire il senso di appartenenza a una comunita in cui
0gnuno puo sentirsi personalmente coinvolto e assumniere
un ruolo attivo e responsabile nei confronti di se stesso e
del mondo. Abbiamo trascorso una giornata bella,
interessante e anche molto gustosa, per la conoscenza del
metodo dell’estrazione dell'olio di oliva e della produzio-
ne del vino. v

L’ambiente sard sempre il bene pill importante che
abbiamo, determinante per la nostra sopravvivenza e di
tutto ¢i6 che vive vicino a noi, che va salvaguardato
utilizzando pratiche agricole a basso impatto ambientale.
L'azienda “I greco” con la sua gestione a carattere familia-
re, unisce l'esperienza in campo agronomico con la
passione per la terra. )
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Da anni ormai questa azienda ha solo concimazioni
organiche dei vigneti degli oliveti con risultati assoluta-
mente straordinari, sia perché si azzera la quantita dei
prodotti di sintesi impiegati nelle concimazioni con un
notevole beneficio per i terreni, le falde e gli animali
selvatici e sia perché questa pratica fornisce una corretta
ed equilibrata nutrizione delle colture portandole ad un
evidente stato di equilibrio vegeto-produttivo. Si prefigge
la produzione di un olio eccellente che ha come presuppo-
sto fondarmentale il rispetto per la pianta, I'ulivo, e per il
territorio in cui vive. Rispetto per il frutto, le olive,
durante la formazione e la crescita, durante la raccolta e
nella conservazione prima della frangitura. Il rispetto per
'olio durante tutto il processo di estrazione e di conserva-
zione. :

L'olio extravergine di oliva inizia il suo percorso
nelloliveto coltivato secondo i principi dell’agricoltura
biologica che consentono alla pianta uno sviluppo
equilibrato e costante nel tempo senza forzature e
squilibri dovud all'utilizzo di sostanze chimiche. Dalle

. olive raccolte a mano, integre, all'inizio della maturazio-
ne, e dalla loro frangitura quotidiana “a freddo”, dunque
senza oltrepassare il limite dei 27°C durante le fasi di
lavorazione onde evitare una precoce ossidazione del
{)rodotto, si ottengono oli particolarmente pregiati per i
ivelli eccezionalmente bassi di acidita e perossidi e per
'elevato contenuto di sostanze antiossidanti che conferi-
scono-un sapore ricco e delicato ed assicurano una lunga
durata nel tempo. Nell’ipertecnologico laboratorio, I'olio
viene analizzato e dassificato, dunque stoccato in cisterne
di acciaio inox, in unlocale buio a temperatura controllata
per consentire la decantazione naturale. L'olio cosi
prodotto, non filtrato, & subito pronto per essere gustato. .
Quest’azienda fa parte anche della filiere mondiali del
MacDonald’s.
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11 vino, poi, & I'espressione delle doti uniche ed irripeti-
bili che i terreni, le vid, gli uomini € i microclimi che-
interagiscono nel nostro ecosistema mettono in campo
quotidianamente. Le concimazioni organiche,
Vinerbimento tra le file, la corretta gestione del terreni e
della chioma, la diretta esposizione dei grappoli al sole e
le basse rese per ettaro sono alcune delle pratiche agricole
che valorizzano i vitighi autoctoni, intraprendendo un
percorso che si fonda sulla tradizione e che si articola tra
ricerca e innovazione. Da fine estate incomincia la
vendemmia che si protrae per settimane seguendo “il
piano diraccolta”; le uve, vengono selezionate sui tavoli.
In azienda le cassette di uva vengono lavorate e dopo una
nuova attenta osservazione: ecco il vino. I vini prodotti
con uve autoctone, cercano di esprimere al meglio le.
particolarita del terreno ricreando cosi i profumi e gli
aromi di untempo. ,

Oggl le generazioni'vivono e lavorano con passione
allinterno dell'azienda nella quale con il trascorrere degli
anni, le produzioni tipiche d’eccellenza quali olio e vino,
indissolubilmente legate con il territorio, hanno acquisito
un ruolo sempre pitt importante fino a diventarne i punti
facali. )

Allievi

I B secondaria 2. grado ITIL

IV - V secondaria 2. grado IPSSAR
“Mazzone” - Cariati (CS) -
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Reggio Calabria Carne bovina podolica e vini iGreco al ristorante Officina del Gusto

Mangiare e bere eccellenze calabresi

Carne bovina podolica e vini
iGreco: tutto rigorosamente
‘made in Calabria, per una sera-
ta, lo scordo 6 dicembre a Reg-
gio Calabria, all'insegna della
riscoperta dei sapori autentici
della nostra terra.

La degustazione, organizza-
ta da Salvatore Tripodi con Of-
ficina del Gusto, il noto risto-
rante - enoteca gestito dallo
chef Fortunato Arico & un
trionfo della gola: uno spetta-
colare “sushi” di carne seguito
da un tortino di funghi porcini
con crema di formaggio; dun-
que, riso venere con stocco e
crema ai fiori di zucca e spetta-
¢ colari maccheroncini con bra-

. sato.

‘ 11 tutto accompagnato dal

Metodo Classico, dal Cata e
* dal Masino, Tre bicchieri Gam-
bero Rosso, dell'azienda iGre-
co. .

Quando si deve cedere ai
piaceri della carne non rimane
che provare la bovina podolica,
presidio Slow Food, una razza
dalle origini antichissime che
viene allevata nell'Appennino
meridionale, dalla Campania
alla Puglia, fino ai rilievi della
Calabria.
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Negli ultimi anni & stato av-
viato un progetto per il recupe-
ro degli allevamenti di podoli-
ca calabresi la cui filiera coin-
volge allevatori, maceliai, ri-
storatori e anche punti vendita
locali. ’

La carne podolica & stata mi-
rabilmente cucinata dallo chef
Aricd che ha stupito tutti i
commensali con il suc’brasato
di podolica in riduzione di Ca-
ta, e in fase finale di cottura, in-
naffiamento di Masino.

La serata & stata arricchita
dalla presenza di Filomena
Greco: “Sono davvero felice
quando si riesce ad esaltare il
carattere della nostra regione,
e di essa rendere l'immagine
migliore, attraverso occasioni
come queste. Mangiare e bere
eccellenze calabresi significa
esaltare la nostra terra ed il la-
voro delle nostre aziende.
Sembra poco, ma € uno dei
punti di forza dai quali riparti-
re, cominciando, prima d'ogni
cosa, a fare rete”.

Ecco, nella sua essenza, la
Calabria che ci piace racconta-
re: una Regione ancora in gra-
do di stupire piacevolmente i
palati de stessi calabresi.



ENOLOGO

NOVEMBRE 2014

iGreco, azienda calabrese oleovitivinicola, produce da
generazioni vino e olio extravergine di oliva di eccellenza,
coniugando sapientemente tradizione e innovazione. Dal
connubio tra storia e tecnologia nasce la bottiglietta
monodose iGreco, che rappresenta la sintesi “tascabile”
degli elevati standard e controlli di qualita che l'azienda
applica su tutta la filiera dell'olio extravergine di oliva 100%
italiano: dalla pianta alla raccolta, alla molitura,
all'imbottigliamento fino "alla commercializzazione.

La monodose di olio extravergine di oliva iGreco &
disponibile in una pratica e comoda bottiglietta nei formati
da 10, 12, 15 e 20 ml, anche con aceto di vino bianco o
aceto balsamico di Modena IGP.

La monodose, realizzata in materiale PET, infrangibile e
totalmente biodegradabile, & ideale ovunque nella
ristorazione (tavole calde, bar, mense aziendali e scolastiche,
hotel, linee aeree, ecc.) e nella vita quotidiana (a casa, nelle
pause di lavoro, in viaggio, per i pasti dei bambini, ecc.) '
Dal design semplice e prezioso, - con etichetta
personalizzabile, & progettata per mantenere nel tempo la |
qualita del prodotto: il colore scuro proteggeloho dallaluce |
schermando - “le_ radnaznom “che " ne accelerano
Vinvecchiamento, mentre l'assenza di osageno alllnternoff}
della confezione ne preservale quahta organolettiche -~ -
La monodose iGreco evita  l'utilizzo superﬂuo dlff,
condlmento con un nsparmlo garantlto ey
Monodose iGreco: si usa ovunque ed in plena Ilberta,
vuna grande idea per un piccolo gesto quotidiano.
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per ‘legge ’la CALAB

CARIATI - L.’orgoglio per la
propria terra lo si pud colti-
vare in vari modi. Una delle
maniere pill efficaci per far-
loedidescriverne bellezzae
cultura offrendo alle papille
gustative i suoi stessi sapori
peculiari: il vino e D’olio.
Prodotti entrambi in grado
di assurgere a simbolo di
una regione ed essere acco-
stati a pagine di libri che rac-
contano vicende di luoghi,
persone e tradizioni.

In questaottica, “Vinidi Ca-
labria. Storie (mimime). di
vomini, donne, luoghi e
uve” diRosario Branda, edi-
to peritipi dellaRubbettino,
presentato al Salone interna-
zionale del libro di Torino,
presso lo stand della Regio-
ne Calabria, non e unsaggio,
una guida o un’elencazione
dei prodotti vitivinicoli ca-
labresi, ma, piuttosto, come
spiegal’autore, unaraccolta
di “storie, ove i protagonisti
assoluti sono gl womini, le
donne e Madre Terra.

PERSONE, insomma, che
coltivano ed amano la vite
damillenni, coi loro drammi -
quotidiani, le loro fatiche,
gliumorican gianti,le folhe,
gli splendori, le miserie, i
successi, 1 tonfi. Ma con
amore e passione. E soprat-
tutto in silenzio.

Proprio questo silenzio &
stato rotto al Salone da una
persona speciale. Una don-
na. Si, una donna che guida
con crescente successo, as-
sieme ad i suoi fratelli, un’a-
zienda modello che produce
oli e vini di alta qualita:
iGreco.

Lei & Filomena Greco, cala-
brese coriacea e dinamica
che ha fatto da madrina aj
“Vini di Calabria” nel pin
importante evento librario
d’Italia e sicuramente d’Eu-
ropa. - ’

FILOMENA Greco ha
esaltato lo sguardo d’assie-
me che viene fuori dalle pa-
gine del libro: “E una foto
nitida e completadi quanto i
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Filomena
Greco tra
Rosario
Branda
e I'editore
Florindo
Rubbettine
hel corso
del Salone
del libro
A destra
il ‘Masino’
vino de
iGreco

calabresi di buona volonta e
di passione genuina abbiano
fatto e stiano facendo da
qualche anno per valorizza-
re lanostra terra onorando il
il nettare, che soddisfa i no- -
stri sensi e che & sintesi, co-
me bene spiega Branda, an-
tropologia, territorio, tecni-
ca e storia. La storia della
gente di Calabria”. o

Insieme all’autore, . oltre a
Filomena Greco, I’editore
Florindo Rubbettino. Tra
presenti anche lo scrittore
Mimmo Gangemi. Al termi-
ne ¢ seguita la degustazione
del Rosso Masino iGreco,
uno dei vini calabresi che ha
ottenuto il prestigioso rico-
noscimento dei “Tre bic-
chieri” dal Gambero Rosso.

il senso della Calabria
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&5 GIOWANMA TERRANSBYA

COSENZA - “Pane, olio, vino e
Dieta Mediterranea”, questi ghi

elementi che caratterizzerano
I'ottava edizione della “Gran Fe-:
sta del Pane” di Altomonte, che

quast’anno si svolgera dal 24 al

27 aprile. o

L’evento & stato presentato du-
rante la conferenza stampa,
presso la sala Nova del palazzo
della Provincia di Cosenza, dagli
oragnizzatori ovvero il primo
cittadino di Altomonte Gianpie-
tro Coppola e I'assessore al turi-
sr.oEnzoBarbieri.

Alla  presentazione hannoc
inoltre preso parte; il direttore
¢ellas Camera di Commercio di
Cosenza Donatella Romeo, la
puetessa Anna Lauria, lo spon-

sor Nicodemo Librandi, il diret-.

tore deltTnap (Istituto nazionale
assaggiatori pane) Valter Cri-
cri, la curatrice della mostra “I

magnifiei 100” Anna Cipparro- -

ne e Antonio Blandi di Officina,
delleIdee. A coordinare gliinter-

venti era presente Lenin Monte-

santo.

L'ottava edizione della Festa,
del pane, che nelle passate edi-
zione ha sempre conquistato

Tattenzione di molti visitatori, ..
vade alcune novita, come il con- -
corso di poesia curato dalla poe-
tessa Annalauria. - .
Due convegni, uno il 24 aprile
rivoltoalmondodelle scuole sul-
Yeduazione alimentare; 'altro il
26 aprile sulla dieta mediterra-

‘nea riconosciuta dall’Unesco,

come patrimonio dell'Umanita..
Poi, ancora tre mostre: “I'magni-
fici cento di calabria: 100 pani,
100 oli, 100 vini e 100 Manu-
menti”, ' .
La mostra di Silvio Vigliaturo
e la personale del maestro Sani--

se. E tanto altro, come la cena di-

solidariet3 (crganiz-ata eril 26 -
aprile) presso ’hotel Barbieri, il
cui ricavato.sara. devoluto al-
TLilt per la realizzazione di un
centro di prevenzione oncologi-
caad Altomonte. Lapresentazio-

-ne del libro “Le donne del pane.

Cuti: storie di rughe, profumi e
memorie” di Pina Oliveti (26
aprile). La consegna del premio

.“I Cavalieri del pane” (25 aprile)

ai migliori artigiani del pane.

. Tutte le giornate saranno carat-

terizzate da musiche di gruppi
etnici, stand gastronmici, pas-
seggiate nel borgo antico e sara
possibile visitare le varie mo-
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T

stre. .

«Lafestadel pane-haafferma- .

to Coppola - non & solo stand ga-
stronomici, ma € anche un. mo-

di Commercio di Cosenza e la
provincia di Cosenza, per il so-
stegno che danno alla manife-
stazione. La festa del pane, ac-
‘cende un focus internazionale
sullaCalabria. Infineharicorda-
to: «Sul pane, nel mondo, si fon-

- dano intere economie. In Cala-

bria resta ancora poco sfruttato.

 Lasfidainiziale della manifesta-

- zione, era questan».

- . A spiegare nel dettaglio'otta-
. vaedizioneé&intervenutoBarbie-
_ri,ilqualehasottolineato: «Peril

sud perdere le sue tradizionie i
suoi valori € una cosa grave. Noi
siamo una regione ricchissima.
Abbiamo un terriforio ricco di.
bellezza, ricco diprodotti enoga-
stronoamicidafareinvidia. Dob-
biamo essere noi imprenditoria
credein tuttocionr.

Poi soffermandosi sull’'evento
ha aggiunto: «All'interno della
festadel panecisonotanteattivi-
td, Ieducazione alimentare ri-
voltaaigiovani,ilfocuseulla die-
ta mediterranea. Mostre, pre-
sentazioni di libri e molto altro.
Sarannopresentile cittd di Man-
tova e Ferrara. Altomonte — ha

. concluso- & pronta ad accoglire
mento di confronto e scambio
culturale. Ringrazio la Camera -

tanta gente, con generosita».
A'seguire Cricri, haspiegatoi-
ruolo e il lavoro dell’Inap, sotto-
linenadol'orgogliodipartecipa-
re alla manifestazione dedicata
alpane. .. :
«La partecipazione a questo ti-
po di iniziative - ha puntualizza-
to Romeo - & tipico della camere
di commercio. Non stiamo par-
lando di.-valorizzazione di un
prodotto, madiunborgochesié
reinventato. Il cibo & culturan.
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L'ECO DELLO JONIO

29 MARZO 2014

CARIATI - A Filomena Gre-
co, imprenditrice, chiediamo:
guida maschile?
(Le dificol i una donna C e a no st ra
nel mondo-del lavoro sono pa-
Credo fortemente che l’impresa, terra cl |
cosi come ogni altra professione,
pensare alla crescita dellattivitda ¢ ; : .
ariendale, alla migliors commer. ifHOV@tivo intrapreso dalia sua azienda
una sempre migliore qualita del-
la vita ai propri collaboratori. Io
a conduzione familiare. Questa
¢ la forza non solo de “iGreco”,
locata ai vertici aziendali grazie
alla profonda stima ed al gran-
riscontrato particolari- difficolta;
anzi, essendo tutti giovani, siamo

é stato difficile, per una donna, s u I Ie eccel Ie n Ze
essere ai vertici di una azienda

recchie,” a- prescindere dallam-

1] re»

non abbia sesso! Limprenditore,

cializzazione dei prodotti, garan-

mi ritengo fortunata perché sono

ma soprattutto di Filomena Gre-

de amore che regna tra i fratelli.

‘riusciti a creare un team unito

DAMIANO MONTESANTO Fa L | |
e (grecos «Puntare

‘considetata tradizionalmente a

bito professionale in' cui opera

maschio o femmina che sia, deve  IF11OMeNa Greco racconta il percorso

tire il posto di lavoro, oltre che

inserita in un contesto d'impresa

co, imprenditrice, che si & col-

Anche con i collaboratori non ho

coinvolto nella mission azienda-  Filomena Greco B
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le, interessato al lancio di nuovi

prodotti ed alla realizzazione

di nuovi progetti. Non vorrei
che sembrasse tutto rose e fiori;
“come donna ho dovuto stringere
i denti per riuscire a centrare gli
obiettivi». '
La sua azienda sta conqui-
stando mercati importanti eu-
ropei ed extraeuropei: qual ¢ il
segreto del suo successo?
«Deciso il percorso di rinno-

vamento della azienda, ci siamo
avvalsi di professionisti esterni
nei diversi settori aziendali: ci
siamo posti degli obiettivi e dei
tempi di realizzazione. Abbia-
mo, quindi, scelto i consulenti
migliori ‘che il- mercato offriva,
sia nel campo dellenologia che
nel settore della comunicazione
consapevoli che, affidarsi a dei
professionisti che conoscono le
dinamiche aziendali e del merca-
to, contribuisce in modo fonda-
mentale alla scelta delle strategie
ed al raggiungimento degli obiet-
tivi. Nel settore: dellolio, invece,
abbiamo basato tutto sulla no-
stra conoscenza personale e pro-
fessionale, nata - dallesperienza
vissuta dai noi direttamente sul
campo, oltre che sul contributo
di validi collaboratori interni alla
azienda». '

Qual ¢ il range della sua pro-
duzione?

«Ovviamente
qualitd, per poter emergere nel
" mercato globalizzato; ma in que-
sto campo abbiamo avuto Faiuto

prodotti  di |

fondamentale del nostro mera-
viglioso territorio che riesce ad
esprimere prodotti - universal-
mente riconosciuti come eccel-
lenze, sia nel settore oleario che
in quello vitivinicolo. II collante
di quanto sopra si & detto & co-
stituito da costanza, caparbieta,
rischio ed intraprendenza.
Gl scaffali della grande di-
stribuzione sono pieni di pro-
dotti di scarsa qualita, soprat-
tutte per quanto riguarda lolio
e il vino: cosa ha da dire in me-
rito e cosa propone per cambia-
re la situazione?

«Occorre innanzitutto rileva-

re che gli effetti della crisi si sono

riversati inevitabilmente negli
acquisti quotidiani ed in primis
sulla spesa alimentare. Nel setto-
re agroalimentare, poj, si & verifi-
cato il pili elevato abbassamento
di acquisti di prodotti di qualita

€, soprattutto, d'importazione. I

nostri prodotti, per scelte azien-
dali, non sono presenti nella
GDO tranne che, per una tipo-
logia del nostro olio, all'interno
dell’Esselunga. La GDO offre cio
che il mercato richiede; il proble-
ma rimane la politica dei prezzi,

che la GDO pratica nei confronti -

dei produttori, che porta questi
ultimi a rinunciare a collocare i
propri prodotti di qualitd negli
scaffali. Affrontando i merca-
ti esteri, ci si rende conto che il
Made in Italy ¢ piu apprezzato

dagli stranieri, che dagli italia-
ni. Cio ¢ dimostrato dal trend
dellexport dei prodotti agroali-
mentari italiani degli ultimi due
anni. Quindi, occorrerebbe far
rilevare 'importanza economi-
ca di acquistare prodotti italiani,
permettendo cosi alle aziende di
continuare ad operare sul territo-
rio nazionale mantenendo inva-
riati e/o incrementando i livelli

~occupazionali».

Ed in Calabria? .
«Noi calabresi non abbiamo
avuto la lungimiranza di altre
regioni d’Italia e mirare cosi sui
nostri punti di forza: cioé turi-
smo, cultura, . enogastronomia

‘ed agroalimentare. Negli ultimi

anni, forse proprio grazie alla
crisi, stiamo arrivando a capire le
reali potenzialita di questi settori.
La Calabria risente ancora di cer-
ti luoghi comuni che nel settore
agroalimentare in cui operano
“IGreco” sono fortemente rile-
vanti; quindi, in primis, & fonda-
mentale produrre qualitd, pun-
tando sul territorio e mettendo

.in conto grandi sacrifici e tempi

lunghi. In Calabria si tratta di fare
emergere il senso dellidentita
nazionale, soprattutto sul piano
imprenditoriale, abbandonando
la cultura del “piangersi addosso”
o del “¢ tutta colpa degli altri”. La
strada & lunga; ma, da inguaribile
ottimista e donna, sono convinta
che ci si riusciral”».
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“altra sera, dopo la
consegna dei due
premi, DietroleQuin-
te” e “Numeri 1-Citta
di Sanremo”, cui hanno assistito
oltre 400 persone con molti fo-
tografi e telecamere (lene com-
prese) si & svolto il GRAN GALA
DEL FESTIVAL, quarta edizione
svoltosi come sempre nell’ele-

gante Salone dei Fiori di Murano,
al Royal Hotel Sanremo. Sono
stati invece circa 200 gli ospiti che
hanno gustato un Ment preparato
dall’equipe delle cucine del pre-
stigioso albergo, sotto Io sguardo
attento dello Chef Luigi Ferraro,
che lavora a Mosca per una triade
di ristoranti di lusso. La serata &
stata allietata anche dalle note

musicali dell’Arpa di Caterina
Bergo; tutto cid mentre il segre-
tario del premio, Fausto Taverniti,
direttore della sede Rai della Ba-
silicata, segnalava la presenza dei
tanti Vip che hanno presenziato al
Dinner Gala. Ricordiamo I'attrice
Alba Parietti, I'autore Franco Mi-
gliacci, la cantante Iva Zanicchi,
ma anche Arisa, poi scappata alle

prove dell’ Ariston, ma c’era an-
che il cantautore Cristiano Mal-
gioglio, il critico Vittorio Sgarbi e
naturalmente Pippo Baudo e Ro-
sanna Mani (Condirettore di Sor-

“yisi ¢ Canzoni) ritiratisi molto

presto; il direttore di Visto Ro-
berto Alessi che ha presentato due
nuove riviste del gruppo. Ma c’e-
rano anche tutte le autorita civili

e militari della citta di Sanremo e
noti imprenditori della Provincia
e di Monte-Carlo, accompagnati
dalle rispettive Signore rigorosa-
mente in abito da sera. Ma era al
completo anche fitta la Giuria dei
premi, da Mario Maffucci a Dario
Salvatori, Marinella Venegoni de
La Stampa, Marco Molendini, il
giornalista televisivo Marino Bar-

toletti e Mario Luzzato Fegiz del
Corriere della Sera; tra le autorit
il Presidente della Croce Rossa
di Imperia, il giomalista e scrit-
tore Antonio Caprarica che 1a sera
prima aveva presentato il suo ul-
timo libro presentato dalla brava
Antonella Salvucci; anche i bal-
lerini Lucia Colosio e Giulio Ga-
limberti sono stati tra gli ospiti

insieme alla giovane cantautrice
Martina Rat t con i suoi genitori.
La splendida Natasha Korsakova,
violinista tra le pitt importanti al
mondo era accompagnata dal ma-
estro delle Scala di Milano Ste-
fano Salvatori al tavolo con Ste-
fano Rastelli direttore del Dipar-
timento dei Beni Culturali del
Ministero romano. Ricordiamo
infine che I'organizzazione ha vo-
luto riconoscere allo Chef Luigi
Ferraro una pergamena a ricordo
della serata e per la preziosa col-
laborazione per aver proposto un
Menti che ha avuto un grandis-
simo successo e che & stato of-
ferto dalla “Casa elle Eccellenze
di Calabria”, qui sotto elencate.
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GALA DEL FESTIVAL

LINSEGNA DELLA CALABRIA

| pregiati oli e vini dell'azienda Cariatese iGreco deliziano e stupiscono gli ospiti

BERLINGUER

1 Gran Gala del 64° Festi-

val di Sanremo, con il pre-

stigioso premio “Dietro-

lequinte” ha inebriato dei
profumi e dei sapori della Cala-
bria i saloni dell’'Hotel Royal dif-
fusi sapientemente dal “padrone
di casa” llio Masprone.

. Tra sfilate di moda ed esibizioni
musicali, la serata & proseguita
con una cena all’insegna della
Calabria alla quale hanno parte-
cipato numerose personalita del
mondo delio spettacolo e della
carta stampata.

Lenogastronomia della Calabria,
con i suoi prodotti di eccellenza
ha stupito gli illustri ospiti della
serata grazie alla grande profes-
sionalita e bravura dello chef Lu-
igi Feraro, calabrese amante di
tutto cid che & calabrese, direttore
di tre cucine di altrettanti presti-
giosi ristoranti a Mosca. Una ec-
cellenza di Calabria!

In questo contesto, hanno recitato
la parte del leone gli immanca-
bili prodotti dell’azienda iGreco:
oli e vini che hanno trasmesso “il
senso della Calabria™.

L'olio extravergine di olive, una
prelibatezza nota ed apprezzata in
tutto il mondo ha permesso di ri-
scoprire sapori che si erano smar-
riti nella globalizzazione selvag-
gia del gusto.

E valutazioni positive hanno su-
scitato i vini della linea iGreco:
le Bollicine Metodo Classico
Bianco; il delicato bianco Filu;
il seducente rosato Savua ed il vi-
goroso rosso Masino, destinatario
dell’autorevole  riconoscimento

h ippo Baudo con Fau

dei “Tre bicchieri” del Gambero
Rosso. A Sanremo c’2 la Calabria
che non t’aspetti, operosa e ricca
di tradizioni, che nell’ambito di
Casa Sanremo quest’anno, con la
presenza anche della Regione Ca-
labria, attraverso il Dipartimento

dotti,

Tra gli ospiti che hanno “assag-
giato” la Calabria, oltre a Pippo
Baudo, Rosanna Manni vicedi-
retiore di “Sorrisi e Canzoni”,
Fio Zanotti maestro e arrangia-
tore, Pasquale Mammaro mana-

Turismo e Sp lo, si p

ger di Yautore Franco

compatta e mossa dalla necessita
di un rilancio di immagine credi-
bile e a tratti sorprendente.

Presenti per la Casa delle Ec-
cellenze i Presidenti dei Con-
sorzi di Tutela della cipolla rossa
di Tropea e del caciocavallo si-
lano. Molto apprezzato, durante
la cena, I'intervento di Giancarlo
Greco, presidente del Consorzio
di Tutela e Valorizzazione dell’O-
lio Extravergine di Oliva DOP
Bruzio che ha sottolineato I'im-
portanza della promozione di un
territorio attraverso i suoi pro-

Migliacci, alla serata erano pre-
senti anche Antonio Caprarica,
Vittorio Sgarbi, Alba Parietti, Da-
rio Salvatori, il segretario gene-
rale del premio ¢ direttore di Rai
Basilicata Fausto Taverniti, Ma-
rino Bartoletti ¢ tanti altri perso-
naggi della musica e tanti altri
protagonisti della tv e della carta
stampata, oltre ad autoriti e ver-
tici locali delle forze dell’ordine.

“Come sempre orgogliosa rap-
presentante della Calabria - com-
menta Filomena Greco, respon-
sabile marketing dell’azienda i-

Greco, presente a Casa Sanremo -

per il terzo anno consecutivo -
sono particolarmente soddisfatta
dell’ottima  riuscita dell’inizia-
tiva, la quale certifica ed avvalora
una nostra ferma convinzione: la
promozione migliore passa per
I'emozione e la sensazione che
siamo in grado di fare provare; i
momenti di convivialith sono tra
i pits efficaci per fare apprezzare
davvero il valore di un territorio
meraviglioso ed ospitale corne il
nostro.

Le risorse investite in questo tipo
di iniziative, anche da parte dalle
Amministrazioni Pubbliche; sono
ben spese, ma sono convinta che
sia arrivato il momento, anche per
le realta imprenditoriali, di inve-
stire davvero nella promozione
del territorio, prima ancora che
sulla singola attivita”.

s ~

Ahtgnio Capratica con Giancarla,
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Made in Calabria sulle tavole di Sanremo

Greco chiama lo chef Luigi Ferraro per la cena di gala

ROSSANO — Dal Cafe Calvados di Mosca ai fornelli di CASA SANREMO - Clarins. Lo staff
della GG EVENTI guidato da Giuseppe GRECO porta sulla tavola dell’area ospitalita della
kermesse canora la professionalita del pluripremiato chef calabrese, originario di Cassano allo
Jonio, Gigi FERRARO. Riso di Sibari, clementine dell’Area Urbana Corigliano — Rossano,
funghi del Pollino, patate della Sila, limoni di Rocca Imperiale, ‘ndujia, liquirizia di Rossano

e peperoncino quanto basta. Ecco gli ingredienti del menu tutto “Made in Calabria”.

Oggi, GIOVEDI 20 FEBBRAIO 2014, nell’ambito degli eventi collaterali pensati dal Consorzio
Gruppo Eventi guidato da Vincenzo RUSSOLILLO, si terra la cena di gala dedicata ai sapori, ai
prodotti d’eccellenza, agli odori ed ai piatti della memoria calabresi. Armato di grembiule e padelle,
ad affiancare lo chef Gigi FERRARO ci sara anche lo chef Mario LAVORATO di Mandatoriccio.
Ecco il menu che ’executive chef del CAFE CALVADOS proporra ai suoi ospiti. Gnocchi di patate
silane, crema di pomodoro e cipolla rossa di Tropea, tonno (CALLIPO) scottato all’arancia e
marmellata di peperoncino; riso carnaroli di Sibari con funghi del Pollino e caciocavallo silano, carre
di agnello in crosta di erbe, patata della Sila schiacciata all’olio extravergine IGRECO, ciambotta di
verdure alla calabra, salsa alla ‘nduja di Spilinga. Per dessert, un semifreddo di mandorle, cioccolato
bianco e clementine e salsa alla liquirizia AMARELLI di Rossano. Il vino, bianco, rosato e rosso in
abbinamento ai piatti preparati dallo CHEF FERRARO e dal suo aiutante che da Villapiana lo
affianca anche a Mosca, Giordano Emanuele DE STEFANO, & de IGRECO.
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Dall’attrice Daniela FAZZOLARI, la Anita FERRI di “Cento Vetrine”, piemontese nata da genitori
reggini, ad Amaurys PEREZ campione di pallanuoto e tra i protagonisti della scorsa edizione di
“Ballando con le stelle”. Sono diversi gli artisti che, nella serata di ieri, in occasione della “prima”
del 64esimo Festival della Canzone Italiana, hanno fatto tappa allo stand dedicato alla CALABRIA.
Molti di questi saranno anche alla cena di Gala di domani sera, nel corso della quale, lo CHEF
FERRARO insieme a diversi altri ambasciatori del Made in Calabria (come PEDRO’S che sara
domani a CASA SANREMO a pranzo per preparare la pizza alla liquirizia AMARELLI di Rossano)
sara premiato con un’opera realizzata daMichele AFFIDATO.

Il maestro orafo crotonese ha consegnato nei giorni scorsi il Premio NUMERI UNO — CITTA DI
SANREMO a Pippo BAUDO. 1l video ¢ disponibile sul web
all’indirizzo http://youtu.be/GfWBC2iZqTg.

Se la Palma d’Argento, 1’opera nella quale il maestro orafo AFFIDATO ha inserito un fiore in
argento ed un topazio azzurro, a simboleggiare il mare di SANREMO, ¢ andato al presentatore
BAUDO (Gigliola CINQUETTI era assente per essersi procurata nei giorni scorsi un infortunio alla
spalla); il premio DIETRO LE QUINTE ¢ stato consegnato, nel corso della cerimonia ospitata
dall’Hotel Royal, all'autore Franco MIGLIACCI, allo storico vicedirettore di "Sorrisi e
Canzoni"Rosanna MANI, al maestro e arrangiatore Fio ZANOTTI ed al manager di cantanti
Pasquale MAMMARO.

Questi ed altri momenti (come quello della consegna del premio realizzato dai detenuti della Casa
di Reclusione di Rossano guidata dal Dirigente Giuseppe CARRA a Pippo BAUDO) ripresi dalle
telecamere di MULTIMEDIA SYSTEMsaranno trasmessi TUTTI I GIORNI alle ORE 11 e alle
ORE 19 sulle emittenti televisive consorziate con le 100TV. A Rossano & possibile seguire i
collegamenti con CASA SANREMO sul CANALE del digitale terrestre 74 di TELE A 57.
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La Calabria interprete a Sanremo

I1Greco

il senso della Calabria

CALABRIA

CASA DELLE ECCELLENZE
. J

S LGR
CrroLLa Rossa Dt TROPEA
CALABRIA

WHCONSORZIO
- FILIERACARNI

=dlabria %
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- ROSSANO (CS) Amarelli,
IGreco elealtre eccellenze eno-
gastronomiche della Sibaritide
sbarcano a Sanremo. Non solo
musica nel festival della canzo-
neitaliana che ospita uno stand
dedicato alla Calabria e messo
inpiedi dalla Regione. Unbuo-
nomodo per raccontare, all'in-
terno di una vetrina prestigio-
sa, storia e tradizioni enoga-
stronomiche di una terra anti-
ca e ricca di risorse. Amarelli

gia da molti hanni ha conqui- .

stato il mercato internazionale
elelodi degli esperti. E sul Web
gira un video dove la mitica Ni-
gella Lawson prepara una zup-
pa propiio utilizzando la liqui-
rizia Amarelli. Nella clip diven-
ta riconoscibile la confezione
della preziosa liquirizia rossa-
nese. Un prodotto di qualiti
. cheaffondaleradici anche nel-
le tradizioni della nobilt bizan-
tina. C'¢ il sostegno della Pro-
vincia di Cosenza che attraver-
5o l'interessamento dell’asses-
sore provinciale ai trasport,
Giovanni Foreiniti e]lamessa a
disposizione di un autobus per
il transfert, portera Forchestra

di fiati “Giacomo Puccini”, del-.

listituto musicale Donizett di
Crosia a Sanremo per esibirsi
perle strade della Citta e all'in-
terno del Palafiori, struttura
chedistribuisce su 3 piani le di-
versearee riservate alla promo-
zione dei tertitori. Dalla cucina
alla scrittura creativa,. dalle
produzioni artigianali all’area
dedicata al benessere e allamo-
.da, dagli studi per Ie interviste

ai cooking show, dall'area loun-
ge al salotto. Tutt i dettagli so-
nostati illustrati, questa matti-
na, presso I'Auditorium “Ales-
sandro Amarelli”, da Giuseppe
Greco, e di Vincenzo Russolil-
lo, patron di Casa Sanremo, e
responsabile per la Calabria:
Alla confarenza stampa di pre-
sentazione, moderata da Lenin
Morntesanto, hanno preso par-
te e sono intervenuti anche a
Filomena Greco del manage-
ment IGrecoe Fortunato Ama-
relli della storica fabbrica di Li-
quirizia, che anche per il 2014
hanno risposto presente all’e-

vento. Insieme a loro, il mae-
stro orafo di Crotone Michele
Affidato che ha presentato le
opere che portera a Sanremo e
che premieranno, tra gli altri,
Pippo Baudo e Gigliola Cin-
quett, “Numeri 1” del Festival,
Rocco Papaleo, gia co-presen-
tatore di una delle passate edi-

" zioni e il vincitore che'salird sul

podio dell'edizione 2014 del
Festival. A quest'ultimo sara
consegnato anche il clarinetto
in terracotta realizzato dai de-
tenuti della Casa di reclusione
diretta dal Dirigente Giuseppe
Carrs, allinterno dell’azienda
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Non solo musica:

- il Festival ospitera

uno stand dedicato
alla nostra regione

E intanto sul web
spopola il video

di Nigella che cucina

-~ con la liquirizia...

Pirri. Dalla Sibaritide esce fuo-
ri un messaggio chiaro: la pro-
mozione dei territori passa dal-
Penogastronomia, dalla tradi-
zZione a tavola e dalla capacita
delle realtd imprenditoriali’

. d’eccellenza di saper dialogare -

tra loro e fare rete. Quella che
partird per Sanremo & una
squadra; l'obiettivo & quello di

- presentare nella Citta dei Fiori,

in occasione della 64esima edi-
zione del Festival della Canzo-

- ne Italiana, la Calabria sana,

onesta & competitiva. Fuori dai
luoghi comuni. ’
albo
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VISITCARIATLIT
CARIATINET.IT
VOCEAIGIOVANLIT

14 FEBBRAO 2014
IGRECO E PEDRO’S A SANREMO, SERO SODDISFATTO

In tutti gli anni di mio mandato da Sindaco ho sempre ritenuto strategico destinare idee, energie
ed anche risorse nello stimolo, nel'accompagnamento quando non nella vera e propria ideazione
di iniziative di marketing territoriale, di valorizzazione del nostro patrimonio identitario, a partire
dalle eccellenze enogastronomiche e dai talenti individuali e imprenditoriali locali, Ed & lungo
questo percorso di coerenza personale, politica ed istituzionale, che in diversi momenti pubblici di
successo del recente passato (su tutti il Premio Herakles) trova ampia conferma, che mi
complimento nuovamente con due eccellenze cittadine che continuano a promuovere, in ltalia ed
in Europa, limmagine migliore della nostra comunita, della Calabria e del Sud: lAzienda IGRECO
e il pluripremiato istruttore di pizza Pietro TANGARI, noto ai pit come PEDRO’S e destinatario del
Premio Herakles per il management dell’identita nel 2011.

E quanto dichiara il Sindaco Filippo SERO sottolineando e condividendo la soddisfazione sua
personale e dellAmministrazione Comunale per Fannunciata partecipazione della importante
azienda vitivinicola e olearia di Cariati IGRECO, nota e apprezzata in tuttltalia e del giovane
imprenditore e apprezzato maestro della pizza PEDRO’S a CASA SANREMO, in occasione della
64esima edizione del Festival della Canzone ltaliana, in programma dal 17 al 22 febbraio prossimi,
nella Citta dei Fiori. A Filomena GRECO, responsabile marketing della Societa, nonché valida
rappresentante del nostro stesso Consiglio Comunale ed a PEDRO’S, pili volte campione
nazionale della pizza nonché ricercato istruttore del Scuola Nazionale di pizza di Cosenza va il
nostro incoraggiamento, nella consapevolezza che entrambi sapranno ancora una volta portare
alta la bandiera di Cariati e della Calabria anche nell'attesa kermesse ligure. Entrambi saranno
ambasciatori del food di qualita calabrese allinterno dello spazio allestito dalla GG EVENT! guidata
da Giuseppe GRECO che anche quest'anno torna a SANREMO per promuovere le eccellenze
calabresi. | dettagli dell'evento sono stati illustrati in conferenza stampa, nei giorni scorsi, presso
FAuditorium Alessandro AMARELLLI, allinterno della storica e prestigiosa Fabbrica di Liquirizia,
anch’essa protagonista a CASA SANREMO. — (Fonte: MONTESANTO SAS - Comunicazione &
Lobbying).
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CALABRIA ECONOMIA

di Rita Macrni

% oda ed Enogastrono-
| mia sono le carte vin-
centi del made in Italy
2y nel mondo. Un bino-
mio strategico su cui puntare per lo svi-
luppo dell’economia di due settori mag-
giormente rappresentativi delle qualita
dei prodotti che ci invidiano all’estero”.
Questo il commento di Filomena Gre-
co, responsabile marketing della nota
azienda di Cariati che produce vini e
olio denominata “iGreco” in vetrina a
Sanremo, che ha offerto i suoi prodot-
ti di alta qualita ai divi della nota soap
opera Beautiful, Ronn Moss ¢ Katheri-
ne Kelly Lang, allacciando nella Citta
dei fiori un legame di amicizia con lo
stilista Luigi Auletta che ha scelto ice-
lebri attori americani come testimonial

del suo marchio “Impero Couture”.
Filomena Greco e Luigi Auletta si
sono di nuovo ritrovati insieme a “Bro-
oke e Ridge” a Cosenza ospiti d’ecce-
zione per ’apertura di una boutique nel
centro della citta bruzia, un nuovo punto
vendita Impero Couture aperto dall’im-
“prenditore Natalino Bosco, cosentino
di quarantun anni con una lunga espe-
rienza nel settore del fashion. Si tratta
di un vero e proprio tempio del luxury
che si sviluppa su uno spazio espositivo
di centocinquanta metri quadrati daf de-
sign raffinato ed elegante nel quale sono
protagoniste le collezioni della celebre
maison Impero.

2013

Filomena Greco a margine dell’even-
to inaugurale ci ha raccontato la sua
passione per la Calabria che la porta ad
impegnarsi in una serie di iniziative che
facciano della nostra regione un punto
di arrivo e non di partenza, aprendosi ai
mercati in un circolo virtuoso in grado
di coinvolgere anche le istituzioni.

«Non & piti sufficiente fare conoscere
il nostro territorio altrove, ma dobbia-
mo impegnarci tutti per farla apprezza-
re attraverso le sue qualita sconosciute.
Noi imprenditori che abbiamo portato
la Calabria nel mondo, abbiamo ades-
so il dovere di portare il mondo nella
nostra regione. Sono grata a Luigi per
aver portato anche in Calabria le sue
creazioni nell’ambito di un progetto di
franchising che entro quest’anno preve-
de D’apertura di ulteriori punti vendita
in Ttalia e all’estero; gli dico grazie an-
che per la presenza in Calabria dei divi
americani Ronn Moss e Katherine Kel-
1y Lang i quali hanno potuto apprezzare
i nostri tesori "made in Calabria™».

La Famiglia Greco & da generazioni
una famiglia di frantoiani proprietaria
di centinaia di ettari uliveti e produtto-
ri di uva e di una vasta Tenuta vitico-
la nel cuore della produzione del vino
Cird. L'azienda é nata a Cariati (CS) in
Calabria, sulla costa Jonica cosentina,
a meta strada tra Sibari (CS) e Crotone
(KR). Qui la cucina & un'arte e viene ri-
spettata rigorosamente, nelle case come
nelle aziende (per lo pilt a conduzione
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familiare), che si trasmettono da decen-
nj antiche ricette e tecniche di produzio-
ne alla maniera casereccia. Filomena
Greco nel corso di una breve intervi-
sta ci ha raccontato che tutto inizid nel
1963 quando suo padre Tommaso avvid
una piccola azienda di olio. Una passio-
ne che ha tramandato ai suoi 7 figli che
oggi coltivano 1 loro poderi immetten-
do sul mercato 3 milioni di bottiglie di
olio che vendono direttamente a 20 mila
famiglie e nella grande distribuzione a
Esselunga, Despar, Sidis e Auchan.

Producono inoltre 380 mila bottiglie
di vino annue “Igt Calabri”, frutto di
vitigni autoctoni.

I'mercati di riferimento della iGreco
da dove arriva il 30 % del fatturato sono
Germania, Svizzera, Austria, Francia,
Canada, e Usa. «Il nostro obiettivo im-
minente — ha precisato I’imprenditrice
— ¢ esportare le nostre produzionj anche

Foto di famiglia

negli emirati Arabi e in Europa dell’Est.
Seguiamo tutta la filiera: dalla zolla al

raccolto alla trasformazione secondo
una tradizione preziosa e millenaria,
tramandata dal mio papa, che si sposa
perd con I’alto livello tecnologico dei
nostri impianti produttivi. Olio e vino
sono i frutti migliori della natura che
offriamo a quanti apprezzano sapori e
colori unici al mondo, capaci di susci-
tare nell’animo percezioni d’indescri-
vibile leggerezza ma nel contempo un
appagamento completo che riporta alla
fluttuante storia di una regione benefi-
ca e lieve, tutta da vivere. Abbiamo per

“questa ragione scelto come motto di

famiglia: Il senso della Calabria. A tal
proposito Filomena Greco ha aggiunto:
«Eredita di affetti, capacita di lavorare
in gruppo, voglia di fare Azienda e Fu-
turo, desiderio di coinvolgere il Territo-
rio'sono alcuni degli “ingredienti” prin-
cipali con i quali la
nostra azienda produ-
ce qualita ed esporta
cultura e storia di un
territorio. Un * terri-
torio nel quale 1'im-
pronta de] tempo par-
. la della nascita della
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civilta, profuma di storia e di cultura,
esprime sapori e colori unici al mondo;
un territorio ricco di bellezze naturali e
di una natura generosa che offre I’olio
extravergme di oliva e i vini, bottiglie
che racchiudono storie ‘e fatiche ma
anche entus1asmo e voglia di ‘crescere.
L’A21enda sposa la Storia e il Futuro in
una sede che accoglie il visitatore in una
struttura armoniosa, incorniciata da viti
‘e da olivi, una fucina nella quale I’inno-
vazione ¢ la ricerca lavorano in sinergia
con capacita e cura antiche. L’olio extra
vergine d’oliva prodotto da culture au-
toctone e bio, nonuna scelta pedlssequa

di mode e business, ma una scelta di

‘rispetto’ per il cliente ﬁnale che merita
non ‘un prodotto genuino’ ma ‘il Pro-
dotto dell’esperienza’ e dell’innovazio-
ne ottenuto nel rispetto per le peculiarita -
del territorio. Le olive vengono raccolte
con scuotitori meccanici € a mano e su-

bito ‘portate al frantoio dove troviamo
due linee di estrazione a. freddo, I’olio
cosi prodotto non filtrato, & immesso in
grand1 silos di acciaio in un locale buio
a temperatura controllata e con decan-
tazione naturale: ed ¢ subito pronto per

_essere consumato, iGreco anche per i

vini & fedele alla tradizione: i vitigni bio
sono tutti autoctom quas1 affondano le
IadICI nella storla di Enotria, respirano
i senton del mare “Jonio nutrendosx di
ogm ca1atter15t1ca del terreno madre,
dell’acqua e delle cure di moderni ope-
ratori ricchi anche di saplenza antica.
“La lavorazione delle uve avviene
attraverso una ﬁhera cortlssmla avva-

lendosi di attrezzature tecnologlcamen—‘

te avanzate e della consulenza - degli’
enologi pit prest1g1051 per portare sulle

tavole degli italiani-e degli intenditori

di tutto il mondo, un vino originale e di
altissima qualita, tratto esclusivamente
dai mitici vitigni autoctoni Calabresi: il
Gaglioppo e il Greco Bianco».

Tuma, Masino, Cata, Savn, Filu,
Riticella, Sette Fratelli, sono le sette
etichette per alirettanti gioielli della ter-
ra di Calabria: sette vini che portano i
nomi della famiglia Greco.

Alla Famiglia dei vini si sono ag-
giunte anche le “bollicine”: un Metodo
Classico rosé da uve Gaglioppo e un
Metodo Classico bianco da uve Greco
Bianco.

«I1 cammino della nostra azienda —
ha concluso Filomena Greco — & costel-
lato di premi e riconoscimenti mai fini_
a se stessi, vissuti non come traguardi,.
ma come nuovi punti di partenza per
migliorare costantemente la qualita dei
prodotti. Tl premio conforta la fatica e
stimola I’impegno. In azienda si condu-
ce una ricerca rigorosa di alto profilo
scientifico, per portare sulle tavole dei
consumatori prodotti di alta qualita ca-
paci di accompagnare la cucina medi-
terranea e non, prodotti che esprimono
qualitd garantita da un sistema produt-
tivo efficiente e moderno.Una famiglia,
i Prodotti della Terra, il lavoro, una.
“filiera’ che trasmette un sentimento di
affezione, quid prezioso non solo per
raggiungere il cliente nelle sedi di resi-
denza, ma una ‘filiera’ motivata e capa-
ce di raccogliere I’attenzione di tanti per
coltivare insieme, anche qui in regione,
“Il senso della Calabria” una pianta
forte che insieme potremo far crescere
e radicare. Un vino e un olio di qualita
meritano di essere degustati nella terra
d’origine per meglio comprendere non
solo note olfattive e gustative, ma anche

‘note emotive!».

Una mission aziendale, quella dei
Greco, che si pone fra gli obiettivi la
conoscenza del territorio, per la quale
i prodotti siano "ambasciatori di cala-
bresitd" capacita di attrarre in Regione
quanti apprezzano Storia Ambiente e
Qualita. * '
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Incantina

PaoLo
MASSOBRIO

Sette fratelli
per un Greco

a Calabria del vino che

emerge. Stupira

sicuramente la storia di
questa bella realta vitivinicola e
olivicola, fondata nel 1968 da
Tommaso Greco a ridosso del
litorale dello Jonio cosentino,
nella culla della Magna Grecia.
Nel 2001, ben cinque dei suoi
sette figli (ma anche gli altri due
partecipano indirettamente),
sebbene professionisti in altri
settori (avvocati, ingegneri,
commercialisti), hanno deciso di
dare anima e corpo per
sviluppare il lavoro paterno. Ed
&la Calabria che crede in se-
stessa. Come Filomena Greco,
donna “in” e “di” Calabria, fino a
una decina di anni fa avvocato in
quel di Roma, ora impegnata
per la difesa della civilta della
sua terra, con un progetto legato
a ricettivita e ristorazione.
Eccoli, allora, tutti riuniti
attorno agli 80 ettari vitati (250
mila le bottiglie) dislocati tra i
comuni di Cird Marina, Cariati,
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| Spezzano della Silae
Terravecchia. I vitigni coltivati
con metodologie biologiche sono
tutti autoctoni e rispondono ai
nomi di gaglioppo, nero
calabrese, greco bianco. Cosl
come i nomi dei vini sono quelli
di tutti loro: Tuma, Masino,
Cata, Filiy, Riticella, Sette

o

AN

5

Fratelli... Altra curiosita: il loro
olio, buonissimo, & stato
adottato da McDonald’s, mentre
sui vini hanno scelto un principe
. dell’enologia, Riccardo
Cotarella, che s’@ dovuto
misurare coi vini leader del
grande Librandi di Cird (qui
Penologo & Donato Lanati). Ora,
dei vini assaggiati il Gaglioppo
Cata 2010 m’é piaciuto molto:
rispettoso della tipicit,
filigranoso nella sua tannicita.
Pin1 profondo & il Tumé 2007, da -
uve gaglioppo e cabernet,
mentre il vino che i critici hanno
,  subito premiato, il Masino 2010
da uve nero di Calabria, m’e
sembrato il piti “cotarelliano” di
tutti: fruttato, rotondo, piacione.
E sartorialmente buono. Mala
sorpresa & un metodo classico -
Gran Cuvée millesimato, da uve
greco, che ha speziature e
carattere unici, oltre a eleganza,
equilibrio e ricchezza di
bollicine. Il Gran Cuvée rosato &
da uve gaglioppo ed entrambisi -
affinano 80 mesi in bottiglia. Dei
bianchi, Riticello (da uve greco e
malvasia) e Filit (uve greco) mi
ha conguistato il secondo: buono
e fresco, quanto & bella e volitiva
Filomena, 'avvocata vinnaiola.

FATTORIE GRECO
CARIATI(COSENZA)
VIAMAGENTA, 34

TEL 0983969441 3
UNABOTTIGLIA DI GRAN CUVEE
MILLESIMATO: 20 EURO
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ANIANTEA Aj
1 nastri di partenza una delle man1festaz1on1 pit importanti

del Bel Paese nata allo scopo di celebrare il made in Italy

Eleganza e fascino alla

Grotta dei

Desideri

‘Moda, arte e cultura gli ingredienti di un evento

origi '
ginale e ricercato che celebra la sua nona edizione

resce lattesa: pochi
giomi alla nona edizio-
ne della Grotta dei De-
sideri, I'evento televisi-
vo diarte, cultura emoda che sitie-
ne annualmente ad Amantea (Cs).
1'1 ed il 4 agosto si aprira il sipario
della manifestazione organizzata
dall’associazione culturale CP Pro-
duzioni in collaborazione con l'as-
sessoratoalturismodellaProvincia
di Cosenza e del Comune di Aman-
tea, I'Avis di Lago (Cs), la Fidapa

nepetina, lo Studio di comunicazio-

ne Emmedia ela Agc Agency.
Lanonaedizione segue lelinee

ispiratrici gia tracciate negli anni ’

scorsi, dando modo a virtuosi e
giovani stilisti provenienti da tut-
ta Ttalia di partecipare ad un con-
corso di moda, presentando le
proprie collezioniper aggiudicarsi
una borsa di studio ed uno shoo-
ting fotografico professionale. Al
fashion designer primo classifica-
to & garantito un premio da 700

euro; per il secondo l'assegno di-

formazione & paria 350 euro: una
scelta che collocala Grotta deiDe-
sideri tra i concorsi di moda piu
“ricchi” in fatto di contributi alla
crescita professionale. Un risulta-
to reso possibile grazie alla siner-
gia instaurata cuest'anno con la
Banca Popolare del Mezzogiomo
che ha il merito di sovvenzionare i
premiinpalio, dimostrandoatten-
zione e sensibilita verso uno dei
comparti economici pilt importan-
tidelSistemaItalia.

Undici gl stilisti selezionati do-
po un'attenta analisi della giuria
tecnica: Caterina Cecconi dalla

. Toscana; Giuseppe Perri, Elisa De

Bonis e Annalisa Di Lazzaro dalla
Calabria; Crisalide, Stanislao Ce-
lato e Salvatore Falco dalla Cam-
pania; Daniela De Santis e Rossa-
naPanedalLazio; leana Colavitto
dalla Puglia; Anna Calviello dalla
Basilicata. '

1Tl 1° agosto alle ore 21, nella .

piazzetta Calavecchia, avraluogo

HAVAVAVAVAWY,

2%

i

! I'Anteprima, uno speciale talk —
showtelevisivotraaddettiailavo-
1i, giomalistied appassionatidifa-
shion design.’

Domenica 4 agosto alle ore 21
pressoil parco della Grottasi svol-
gera, invece, la serata di gala. Ol-
tre agli stilistiin concorso sfileran-
no lecreazione di due giovani pro-
messe del mondo dellamoda: An-

" Alcuni abiti presentati nell’edizione del 2012 -
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tonella Cuppari e Annarita Mat-
tei, nonché le collezioni di Sposa
Lucy (Lamezia Terme) e Vision
Ottica Muto (Campora San Gio-
vannie Cosenza).

Tanti gli ospiti del panorama
artistico (sui quali per ora si man-
tieneil piti strettoriserbo) cheren-
deranno la serata ancora piu ma-
gica. Chiaramente la curiosit2 di |
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conoscere i dettagli & tanta: come
gia accaduto in passato si pro-
spetta la partecipazione di nomi
notidello showbiz nazionale.

Le serate saranno condotte
dalla show-girl Erica Cunsolo e
dai giomalisti Maria Francesca
Calvanoed Emesto Pastore.

Ma la Grotta dei Desiderinon &
soltantomoda. L'evento si svilup-

pa anche su basi culturali: perso-
nalita di spicco del mondo dell'ar-
te, cosi come della recitazione,
della danza, della canzone pren-
dono parte alla kermesse, a testi-
monianza dell'interesse crescen-
te chelaGrotta deiDesideririesce
a suscitare nei salotti nazionali ed
internazionali. Conferma il carat-
tere culturale ed artistico dell'e-

vento la consegna di alcuni parti-

- colari riconoscimenti assegnati a
coloro che hanno contribuito a
promuovere moda e creativita in.
tutte leloro forme.

Una speciale bottiglia di vino
iGreco celebrera la Grotta dei De-
sideri 2013. La pregiata azienda
vinicola di Cariati (Cs) produrra
rossiebianchiin edizione limitata,

per brindare ad unodeglieventidi
cartello dell'estate calabrese.
Eleganza, stile, moda, arte, cul-
tura, eccellenza: la Grotta deiDe-
sideri confermera anche que-
st’annoipuntidiforzachedasem-
pre la caratterizzano con una se-
rata che certamente si fara ricor-
dare. Il gala andra in onda su RTI
(canale 12). - :
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L’olio della valle Nika ai vincitori dei giochi studenteschi

Arriva dal crotonese il premio che verra assegnato ai vincitori delle finali nazionali di corsa
campestre

L’Aquila & pronta ad ospitare circa 600 atleti tra cadetti e allievi, oltre 100 atleti diversamente
abili che gareggeranno con i normodotati e 200 studenti delle Consulte scolastiche di tutta
ltalia alle Finali Nazionali di Corsa Campestre dei Giochi Sportivi Studenteschi, che si
svolgeranno sabato 6 aprile, nel quarto anniversario del doloroso terremoto che sconvolse la
citta e parte dell’Abruzzo. |

L'organizzazione, curata dal Ministero delllstruzione dell'Universita e della Ricerca, in
collaborazione con la FIDAL e con il Comitato ltaliano Paraolimpico, quest'anno si avvarra
della collaborazione dellAzienda calabrese iGreco, produttrice di uno fra i piu blasonati oli
extra vergine d’oliva italiani.

| giovani atleti vincitori della competizione, saranno premiati con I'olio “Valle Nika” per
I'occasione confezionato in una edizione speciale e limitata.

Nike & un personaggio della mitologia greca personificazione della Vittoria; Nika & il nome del
fiume che lambisce Cariati ove nel 510 a.c. 'esercito crotoniate sconfisse quello sibarita
mutandone il toponimo Hylias. In ricordo dellevento divenne consuetudine offrire I'olio della
Vittoria agli atleti della Magna Greecia quale simbolo di pace e fratellanza oltre che nutriente
fondamentale per 'uomo.

Fra i prodotti della terra pit nobili, 'olioc accompagna I'umanita fin dalla notte dei tempi e
costituisce ancora oggi uno degli elementi fondamentali alla sussistenza dell’'uomo.

Il Professore Santino Mariano dell'Ufficio Scolastico Regionale ha illustrato il Progetto al
Responsabile Marketing dell’Azienda iGreco di €ariati (CS), che con entusiasmo ha inteso
collaborare all'iniziativa, offrendo I'olio prodotto in Azienda denominato "Valle Nika”.
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“Lo Sport quale sana competizione, strumento di crescita, fucina che forgia alle difficolta e alla

fatica, € da sempre all'attenzione della nostra Azienda”, dice I'avvocato Filomena Greco,
responsabile del marketing iGreco. “Cosi come limpegno che da sempre dedichiamo al
“Mondo giovani” e ad eventi e progetti finalizzati alla crescita socio culturale del Territorio”.
iGreco ben rappresentano il “senso della Calabria” fatta anche di grande sensibilita, vocazione
alla solidarieta e capacita di fare; la Calabria terra di terremoti & solidale con le popolazioni
abruzzesi ancora provate dall’evento e attraverso la partecipazione alle giornate sportive de
L’Aquila vuole fare sentire la vicinanza a quanti hanno vissuto la grande tragedia del terremoto.
Partecipare alla competizione sportiva vuole significare vivere gli accadimenti della vita con lo
spirito dello sportivo che fa tesoro delle vittorie cosi come delle sconfitte e trova con disciplina
la voglia di rimettersi in gioco.

Al Presidente del CONI Giovanni Malagd e al Ministro dell'lstruzione Francesco Profumo,
saranno donate riproduzioni delle anfore panatenaiche, contenitori di olio sacro che nell’antica
Grecia venivano consegnati come premio agli atleti vincitori dei giochi panatenaici.
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Speciale Grand Tour Encgastronomia
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regina calabrese della
lquirizia. La casara siciliana

e la vigneron sarda che rilancia
I'azienda di famiglia. Signore

che riscaltano la propria terra con

il buon cibo. Ecco le loro storie
DI EMANUELE COEN

Cous cous a colori

Si mangia tutti insieme, usando tre
. dita di una mano. Al cous cous,

antico piatto di origine maghrebina,

& dedicato un festival che si svolge

a San Vito Lo Capo, dal 24 al 29

settembre (couscousfest.it).

Una sfida che richiama chef,

anche stellati, da tutto il mondo

e trasforma questo borgo

marinaro trapanese in un villagg}o

gastronomico. Decine di stand, ma

anche ristoranti che per |'occasione

propongono menu a tema, dove
assaggiare il pitt multietnico dei
piatti, a base di semola di grano
duro, in decine di versioni diverse.
Da quelle a base di carne, tipiche
del Nord Africa, a quelle pit
mediterranee con pesce e
_crostacei. Ci sono anche varianti
dolci, con latte di cocco, o colorate,
al nero di seppia. La ricetta
francese vincitrice dell’edizione

dello scorso anno & stata preparata

dalla cuoca e sommelier Alice
Delcourt e aveva tra gli ingredienti
agnelio brasato, cipolle al miele,
uvetta, mandorle e spezie. L'italia,
invece, ha conquistato il premio
della Giuria popolare, con il cous
cous di pesce al profumo di
finocchietto. Ogni anno le squadre
addette alla cucina utilizzano

sei tonnellate di semola,

che si accompagnano a diecimila
litri di vino siciliano, e quarantamila
porzioni di dolcetti, tra cannoli

e cassatine. Fanno da sfondo alla
kermesse, giunta al sedicesimo
appuntamento, concerti dai vivo

in piazza del Santuario, laboratori di

cucina, spettacoli di danza, botteghe

di prodotti artigianali e talk show.

Il biglietto costa 10 euro e si pud
comprare durante i giorni della
manifestazione.

Luisa Taliento

Rossano, sulla costa jonica calabrese, c’¢ la signora

della liquirizia. A capo di una delle piti antiche impre-

se familiari del mondo, Pina Amarelli si fa in quattro

per far conoscere il museo “Giorgio Amarelli” con i

suoi. preziosi cimeli, gli utensili agricoli e le macchine
per la lavorazione del dolciume. A Corato invece, nell’ Alta Murgia,
Marina ¢ lasignora della pasta: sotto lo sguardo di Attilio Mastro-
mauro, il padre-fondatore oggi centenario, amministra Granoro,
la storica industria di famiglia e, insieme al reparto di cardiologia
dell’ospedale della citta pugliese, promuove nelle scuole il progetto
contro I'obesita degli adolescenti. Mentre a Serdiana, vicino a Ca-
gliari, Valentina Argiolas rappresenta ['ultima generazione della
casa vinicola sarda. Ma trova il tempo per andare in Congo, dove
la famiglia ha fatto costruire un centro sanitario per famiglie biso-
gnose e ora raccoglie fondi per aprire una scuola.

VADO CONTROCORRENTE Benvenuti al Sud che non taspetti.
Tra Campania e Sicilia, Basilicata e Sardegna, non € raro incon-
trare imprenditrici, ristoratrici, vigneron, chef e contadine che cer-
cano di riscattare la propria terra assediata dalla crisi e, in molt
casi, dalla criminalita organizzata. Donne con le radici nella fami-
glia e lo sguardo verso il mondo, che combattono con le armi del
buon cibo, dell’ospitalita e dell’accoglienza. Storie di utopia con-
creta, che sembrano contraddire i dati Istat della disoccupazione
femminile, che nel primo trimestre di quest’anno ha raggiunto
la quota record del 52,8 per cento tra i 15 e i 24 anni. Eppure
le potenzialita non mancano: secondo una stima Coldiretri, nel-
le regioni del Mezzogiorno gli agriturismi sono quasi 4.200, il
14 per cento in pit rispetto a cinque anni fa, mentre il turismo
enogastronomico ha raggiunto la cifra record di 3,4 miliardi di
ewro nell’ultimo anno, con formaggi, salumi, miele, sott’oli, vino &
liquori in cima alle preferenze dei visitatori, Che come souvenir ri-
portano a casa mozzarelle di bufala e burrate, limoncello e ‘nduja,
pecorino e caciocavallo, vino.

BASTA UN FILO D’OLIO Denominazioni celebrate come il Ne-
groamaro e il Primitivo di Manduria, o meno note come Nero di
Troia ¢ il Gioia del Colle, che fanno della Puglia una terra sempre
pit apprezzata dai wine lover internazionali. Non a caso, la rivi-
sta statunitense “Wine Enthusiast Magazine™ colloca la regione
tra le 10 destinazioni mondiali d’eccellenza nel 2013 per gli ap-
passionati di vino. E non solo per la qualita delle bottiglie, ma
anche per la bellezza dél paesaggio ¢ la ricettivita. Che i prodotti
tipici possano trainare 'econonua e rendere piu piacevole if sog-
giorno dei visitatori, del resto, Marisa Melpignano lo ha chiaro in
mente. E cosi, nella Masseria San Domenico (masseriasandome-
nico.com), Pesclusivo resort ricavato da un’antica torre di avvi-
stamento che ha aperto a Savelletri di Fasano - duecento ettari di
uliveti vicino al mare, nel Salento, Spa ‘con talassoterapia e campi
da golf - la signora punta proprio sulla dieta mediterranea. Con
il menu ipocalorico a base di pomodori, olio d’oliva, pasta e riso
integrali, legumi, frutta, verdura e altri ingredienti di stagione. «La
dieta mediterranea e P’arte sono il petrolio d'Italia. Se facessimo
pagare un ticket ai turisti per visitare il nostro Paese, potremmo
smettere di lavorare. Del resto, nei resort a 7 stelle delle Maldive
non si possono trasportare le citta barocche», esordisce Melpi-
gnano. Nella vita precedente era un’insegnante, poi ha deciso di
trasformare le masserie di famiglia in un polo del turismo di lus-
so. In tutto, le sue strutture danno lavoro a circa 500 addetti, »
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tra full time e stagionali. «Qui & difficile trovare personale con:
le giuste competenze>, continua Melpignano: «I responsabili dei
servizi della masseria, tutti italiani, i ho assunti facendoli rien-
trare dall’estero, dopo aver fatto esperienza e imparato le lingue.
Tuttora, quando selezioniamo i candidati, i aiutiamo a formarsi
in altri Paesi prima di cominciare a lavorare. In realta, in Italia ser-
virebbe una vera universiti del turismo, simile all'Ecole hoteliére
di Losanna, in Svizzera».

‘I] tessuto produttivo di una regione, tuttavia, non ¢ fatto solo
di vacanze a cinque stelle e alta cucina. In Puglia il cibo & anche

industria, della pasta e dei prodotti da forno. Con un occhio
alla tradizione. A Ostuni, nell’Alto Salento, che quest’anno ha
ricevuto la diciannovesima bandiera blu per la qualita delle ac-
que, della costa e dei servizi, Valle Fiorita reinterpreta in chia-
ve global le materie prime locali: sandwich al gusto di cime di
rapa, a]' capocollo di Martina Franca e cacioricotta, tramezzi-
ni con ll.pane di semola di grano duro, destinati alla grande
distribuzione. E la zona di Corato, nell’entroterra barese, ¢ la
patria dei migliori grani duri d’Italia e antica terra di pastifici:
fra piccoli, medi e grandi nel 1967 erano ben 680, contro gli at-
tuali 160. Tra cui Granoro, marchio fondato nel 1967 da Attlio
Mastromauro, discendente da un’antica famiglia di industriali
pastai. Oggi, sotto la direzione di Marina e Daniela, le due fi-
glie, ’azienda pugliese produce 3.500 quintali di pasta al gior-
no ed esporta anche in Canada, Sud America, Australia, Cina e
Giappone. Eppure Marina, laureata in Filosofia all'Universita

di Siena negli anni Ottanta, all’epoca non immaginava che un
giorno avrebbe preso in mano le redini dell’azienda. «Posso
dire di essere un’industriale per caso», scherza I'imprenditrice,
che & anche moglie e madre: «La mia passione era la filosofia,
tuttora conservo quell’approccio complesso nel rapporto con
il prossimo. E pur essendo donna, non ho vissuto mlmodo
traumatico l'ingresso in azienda e il passaggio genera;xonale.
-1l rapporto con mio padre Attilio, che ha sempre considerato
normale che io e mia sorella lo affiancassimo nella gestione, €
sempre stato meraviglioso». o
AFFARI DI FAMIGLIA E talmente saldo il legame tra le famigliee
il cibo, che anche i nomi al Sud la dicono lunga. Nelle campagne
di Mirto Crosia, in provincia di Cosenza, esiste ancora un gigan-
tesco ulivo monumentale, che la gente del posto chiama “u’ tata
‘rannu”, che significa “il grande padre”, un albero millenario che
sembra sia stato piantato dai coloni greci messi in fuga dall’eser-
cito di Ciro il Grande, che sbarcarono sulle coste tirreniche nel
VII secolo avanti Cristo. Oggi la Calabria, con oltre 30 cultivar
autoctone (la pitt diffusa & la carolea), occupa i secqndp posto
" in Italia per volumi produttivi di olio extravergine di ollfva, alle
spalle della Puglia, che Ja supera di poco. Una miriade di imprese
familiari e tre denominazioni di origine protetta, tra cu la Dop
Bruzio. Alla guida del consorzio di tutela c’& Filomena Greco, av-
vocato, presidente di una squadra dicalcioe responsabile marke-
ting dell’azienda composta da sette fratelli, iGreco, a Cariati, sulla
costa jonica. E talmente innamorata della propria terra, fdome—
na, da aver scelto “I senso della Calabria” come claim amfendale._
E nel solco delle imprese familiari si iscrive anche la storia delle
industrie specializzate nell'inscatolamento del tonno, concentrate
nella zona di Vibo Valentia. Tra cui la Intertonno di Maierato,

nata nel 1984 per subentrare alla storica azienda della famiglia
Sardanelli, fondata a inizio Ottocento. Oggi produce e commer-
cializza tonno, sgombro, sardine e acciughe. Nel giacimento dei
sapori calabresi, il pesce azzurro & abbastanza conosciuto. Mala
regione & ricca di cibi meno noti e deliziosi. Le tradizioni norcine,
ad esempio, stanno scomparendo. Solo tra i presidi Slow Food,
in quella parte della provincia di Reggio Calabria conosciuta con

" il nome di Bovesia, tra il basso Jonio reggino e I’Aspromonte, »

una manciata di norcini lavora il capicollo “azze anca” grecanico.
Che, a differenza di quello che si ottiene dalla parte superio-
re del lombo, si produce dalla coscia disossata. E fin dall’800
a Belmonte Calabro si produce il gammune, salume simile
al culatello, il cui nome deriva forse dallo spagnolo jamén,
adartato poi al dialetto locale.

PROVOLA SLOW Secondo 'associazione fondata da Carlo Pe-
wini, infatti, l]a qualiti & una narrazione che comincia sempre
all'origine del prodotto: il luogo di adattamento di una varietd o
una razza, la zona di sviluppo di una coltivazione. Ma non basta.
Occorre dare informazioni su caratteristiche del territorio, tecni-
che di trasformazione, metodi di conservazione e cararteristiche
nutrizionali. Molti, tra gli oltre 200 presidi Slow Food sparsi per

I'Ttalia, hanno adottato questo sistema di contro-etichettatura
ampia, che si affianca a quella legale: le cosiddette “etichette nar-
ranti”. Nel parco regionale delle Madonie, i monti a ridosso del
mare a est di Palermo, Grazia Sandra Invidiata possiede un alle-
vamento biologico con 100 mucche e produce insieme a cinque
collaboratori la provola delle Madonie, tipico formaggio vaccino
a pasta filata, un po’ piti schiacciata e panciuta della cugina, la.
provola dei Nebrodi. Da accompagnare con Pottimo pane di gra-
no duro della zona, prodotto con lievito naturale e cotto a legna.
Laureata in Agraria alluniversita di Palermo, dieci anni fa Sandra
lascid lo studio associato in cui lavorava per mettere su un casei-
ficio nel terreno di famiglia, anche se il padre era un dipendente
regionale e la famiglia non viveva di agricoltura. Per intenderci,
prima del cambio di rotta non aveva mai fatto una provola. Una
scelta controcorrente che oggi, a 50 anni con un figho di otto, lei
rivendica con orgoglio. «Ho sempre avuto la passione per la zoo-
tecnia, ma un conto & allevare qualche animale, un altro & aprire
un’azienda e fare i cont con una burocrazia asfissiante», dice.
Adesso i suoi interlocutori uomini, commercianti e allevatori, si
sono abituati ad avere a che fare con una donna, ma per anni ¢
stata dura. «Ogni volta chiedevano di parlare con mio padre o
mio fratello, non si fidavano. Ora invece mi rispettano: Sara an-
che merito della mia cocciutaggine e dei miei sacrifici. Del resto,
noi siciliane siamo fatte cosi: non ¢i mettiamo mai in prima fila,
ma con le nostre azioni, giorno dopo giormo, diamo 'impronta al
sistema familiare. E forse anche alla societa». =
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Cantine bruzie
al Vinitaly

03/04/2013

Ben 21 cantine del cosentino saranno presenti alla prestigiosa rassegna internazionale di Verona,
in esposizione nello stand "Terre di Cosenza".

osizione alla 47~ edizione di Vinitaly, la prestigiosa rassegna internazione di Vini che si aprira domenica 7 aprile a
o, infatti, le eccellenze bruzie sono presenti in un unico e ampio stand consortile, al padiglione 7B nello
on semplicitd ¢ immediatezza I'identita dei lnoghi. Le 21

Ci saranno 21 cantine bruzie in esp
Verona. Il territorio cosentino & presente € unit

stand “Terre di Cosenza”, caratterizzato da un allestimento grafico particolare, che comunica ¢
ine Viola, Casa Vinicola Gialdino, Chimento, Colacino

cantine che parteciperanno al salone con la Camera di Comumercio sono : Antiche Vigne, Cantm
Wines, De Caro, Diana, Donnici 99, Feudo dei Sanseverino, Giraldi & Giraldi, I Greco, Masseria Falvo 1727, Piana di Sibari, Poderi Marini, Serracavallo,
Spadafora, Tenuta Terre Nobili, Tenute Ferrocinto, Terre del Gufo, Verbicaro Viti Vini ¢ Vivacqua. Tra i momenti di approfondimento proposti nello stand
«Terre di Cosenza” in collaborazione con Reggio Calabria Provincia Eroica, quello sul Moscato di Saracena, “La dolce storia calabrese: Il Moscato di
Saracena e il Greco di Bianco” che vedra protagonisti Massimo Lanza giomalista del Gambero Rosso e Rosario Previtera dellOrganizzazione Nazionale
Assaggiatori di Vini (Onav). Sard una ulteriore vetrina di visibilita per l'eccellente Moscato Passito di Saracena, un raffinato e delizioso vino passito da
meditazione che, prodotto solo a Saracena con un procedimento antichissimo prevede la vinificazione separata dell'uva moscato, ottenuta dal vitigno
autoctono e da altre uve. E soprattutto per la rarita del procedimento & recentemente ritornato ad essere Presidio Slow Food. 11 Vinitaly 2013 occupa una
superficie di 95.000 metri quadrati, ed ¢ suddivisa in 12 padiglioni che racchiuderanno 4.255 espositori, di cui 128 esteri. Sono previsti 140.600 visitatori,
dei quali 48.600 esteri (35% del totale) provenienti da 116 Paesi, 2.496 giomalisti accreditati da 45 Paesi.
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La vita e la carriera di Filomena Greco,

responsabile marketing di Azienda iGreco
Il mio orgoglio
calabrese

‘Noi imprenditori di ogni settore,

con 1 nostri prodotti,
abbiamo il dovere di portare il mondo
nella nostra regione

pI PAsquaLE Loiacono

.

lar innamorare tutti della Calabria attraverso le eccellenze - _«Seguiamo tutta la filiera: dalla zolla al raccolto
enogastronomiche e le bellezze naturali, artistiche e storiche alla trasformazione secondo una tradizione prezio-
& Pobiettivo di Filomena Greco, responsabile marketing di sa e millenaria che si sposa, perd, con Palto livello
Azienda iGreco, 'impresa di famiglia che produce olio e vino, tecnologico dei nostri impianto produttivi», sottoli-

nata a Cariati, sulla costa ionica cosentina. Non per nulla il sogno nea Greco. E dunque, dalla coltura, al raccolto, alla
dellimprenditrice & «contribuire a costruire l'orgoglio di una Cala- __trasformazione, allimbottigliamento, alla vendita, la fi-
bria migliore». Un sogno che ha portato Greco, con alle spalle un  liera «corta» inizia e si esaurisce nella struttura aziendale,
passato di avvocato, a curare il marketing di Azienda iGreco,una  Sull'ondulato altopiano di Cariati, lambito dalle onde del
realta che nasce nel 1963, quando il capo famiglia, Tommaso, rea-  mar Ionio. - . -

lizza il primo frantoio oleario. Oggi i sette fratelli Greco coltivano «Ogni nostro prodotto racchiude e rappresenta il senso -
i 10m poderi, immettendo sul mercato 3 milion] di bottiglie d'olio dell’appartenenza a una terra benevola e altruista che
e vendendolo direttamente a 20 mila famiglie, mentre nella & donarg con eleganza e antica saggezza sapori e profu-
grande distribuzione I'olio iGreco & sugli scaffali Esselunga mi antichi e stimolanti», spiega Filomena Greco. «Olio e

e in Calabria presso Despar, Sidis e Auchan. I’azienda vino sono frutti migliori della natura che offriamo, con

commercializza lolio anche all'estero: export vale infatti amore e dedizione, a quanti apprezzano sapori e colori
il 30% del fatturato e interessa soprattutto Germania, unici al mondo, capaci di suscitare nell'animo percezioni
Svizzera, Austria, Francia, Canada e Usa; di recente d’indescrivibile leggerezza ma, nel contempo, un appa-
nel mirino dell'impresa sono entrati anche mercati pro- gamento completo che riporta alla fluttuante storia di
mettenti come gli Emirati Arabi e I'Europa dellEst. una Ce_llabna benefica e lieve, tutta da rivivere». Non
Per quanto riguarda il vino, la produzione della linea a caso il motto dell'impresa, coniato insieme ai fratelli,

di Igt Calabria, rigorosamente da vitigni aufoctoni, si & Il senso della Calabria». '

. La passione e I'amore per il suo territorio porta
1 imprenditrice a impegnarsi in una serie di iniziati-
~ve che coinvolgono il turismo, lartigianato, i servizi,

attesta sulle 380 mila bottiglie annue di cui anche in
questo casoil 30% & destinato all'estero.
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Gli abiti

1 miei sono della
sarta Auli, romana
d’adozione;
finlandese di nascita.
Quando il freddo
nordico incontra il
calore mediterraneo,
& un'esplosione di
vitalita

Lo smartphone

Uso un Samsung S83: versatile,
affidabile e flessibile nel
trasferimento dati

Penogastronomi# e il commercio per fare della sua '
regione un punto di arrivo e non pidt di partenza,
aprendosi ai mercati in un circolo virtuoso in grado
di coinvolgere anche le istituzioni. «Insieme all’'azien-
da, da tempo lavoriamo'a una dimensione autentica
della Calabria», racconta. «Non & piu sufficiente fare
conoscere la nostra terra altrove, ma dobbiamo impe-
gnari tutti, e sodo, per farla apprezzare attraverso le
sue qualita sconosciute. In una parola, noi imprendi-
tori di ogni settore che abbiamo portato la Calabria
nel mondo, abbiamo adesso il dovere di portare il
mondo nella nostra regione». R
In questa logica & indispensabile anche coinvolgere
i giovani e uno dei mezzi pitiidonei & lo sport, in par-
ticolare il calcio. Infatti, Greco & da poco & presidente di
una societd di prima categoria, La Sportiva Cariatese. «Lo
$port & scuola di vita, principio di rinascita didignita.La
mia passione per il territorio e per i giovani mi impegna in
varie attivita e settori perché ritengo sia doveroso purtare
le proprie esperienze nella quotidianit per concorrere
al miglioramento della qualita della vita, nella con- -
sapevolezza che & necessario restituire al territo-
rio quello che il territorio ci da». Greco peraltro
-& anche vicepresidente dell'associazione Onlus
Nuovo Cielo», che si occupa dell’accoglienza di
‘bambini lituani e bielorussi, unica organiz-
" zazione a essere autorizzata dalle autorita

nata a

Cariati (Cs)
11 giugno 1968

“professione
responsabile marketing
di Azienda iGreco

* governative di quei paesi.

——-© Riproduzione riservata-
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Il vino
Amo il Bianco Filu, Igt
Calabria dell’azienda
di famiglia

Il libro

Il prefefito ¢ 1l barone

rampante di Jtalo
Calvino, in cui st .

intrecciano ribellione

" alla consuetudine e

amore per la liberta

< 1rato Cavizo -

A barone r«llig o

Iauto

Guido un’Audi A5: semplicemente fantastica
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Strategie Quando i piccoli lavorano con i grandi

Se il panino & sempre pilt «glocal»
Come le Pmi agroalimentari hanno sfruttato lalleanza
con McDonald's che ha scelto molti marchi italiani

ha stretto negli ultimi mesi un patfo

D a Chiéago_‘éllé Calabria. McDonald’s
con le eccellenze gastronomiche ita-

liane: il Parmigiano Reggiano, I'Asiago, la.

Bresaola della Valtellina. Ma anche piccole
realta come il salamino piccante calabrese
Madeo e I'olio extravergine di oliva prodotto
dall'azienda, sempre calabrese, iGreco.

1 campioncini di olio iGreco vengono ser- -

“vili per accompagnare le insalate in tutti e
450 fast food dTtalia e in alcuni paesi euros
pei. Si tratta di segnali chiari del cambio di
rotta del gigante americano della ristorazio-

ne. I consumatori mostrano di apprezzare .

sempre di pitt i menu diversificati, che possa-
Rno venir incontro an- - :

che a nuove esigenze
territoriali, nutritive e
di salute. Eidatilo con-,
fermano. Licona glo-.-~
bal del fast food ha de-
ciso di cambiare radi-
calmente rotta: cibo ter-
ritoriale, attenzione al-
le materie prime e valo-
rizzazione dei piccoli
produttori eccellenti.

ai suoi sei fratelli nella culla della Magna Gre-
cia sin dagli anni '60, in una tenuta a ridosso -
del mar Ionio, nel cuore della produzione di
Ciré, Fattura 5 milioni e da lavoro a 55 perso-
ne, tra stagionali e fissi. «Non ci saremmo .
mai immaginati che il nostro olio uscisse dai
confini nazionali. Questa opportunitd ci ha
spinto ad investire anche in attivita collatera-
Ji. Stiamo ultimando un museo multimediale
del gusto e spazi per eventi». ™ '
Altra delizia calabra finita nei panini della
catena di McDonald's, ¢ il salame Madeo. .

- Con 6 allevamenti e 3 stabiliment, la Filiera
Agroalimentare Madeo (14 milioni di fattura-

to e 80 dipendenti), della provincia di Cosen-
- za, produce insaccati
Dop e il rinomato Suino
Nero di Calabria. «Gra-
zie alla collaborazione =
con la multinazionale
— racconta il presiden-
te Ernesto Madeo —ab-
o  biamo oftenuto ulterio-
: = ri certificazioni di quali-
£ 14, ed il salame calabre-
2 se ¢ una ricetta che ab-
g biamo ideato ad hoc

Un sistema che diversi- — SESscESEEERiEag 1 £ per gli americani».

fica l'offerta del colos-  pfeDonald's Halia ‘Madeo nasce nel

so americano e cheait- Roberto Masi 1984 nella Sila Greca co-
- tale imprese di qualita : : - me macelleria artigiana-

a crescere e sviluppar- \

§i. Alle"piccole realta agroalimentari, infatt,
Dastano anche solo un paio di contratti con
la grande M dorata per in cassare ricavi-che
possano dare slancio alla loro attivita.

E successo cosi, ad esempio, alle aziende
calabresi che si sono organizzate per garanti-
re il 10% di produzione in piti da spedire in
futti i ristoranti. Con la multinazionale dell
* hamburger che, in alcuni casi, ha coniribuito
a modernizzarne i sistemi di produzione.
«Per produrre i campioncini di olio, distribu-
jli anche in Svizzera, abbiamo acquistato
due macchine da 200 mila euro ed investito
2 milioni nei laboratori di controllo e sicurez-
za», alferma Savério Greco, alla guida di

7 le. Oggi a tramandare -
la tradizione di famiglia ci pensa la figlia An-
na, fresca di laurea alla Bocconi, che ha deci-
so di occuparsi dell'azienda del papa insieme
ad uno dei 4 fratelli. Ma come fa una Pmiad °
arrivare sulle tavole del piti noto fast food -
del mondo? «Il primo palato a testare gusto
e qualita & il menu mariager — precisa Ro-
berto- Masi, amministratore delegato di
McDonald's Italia, ex capo di Carrefour con
esperienze in Spagna e Francia e studi in Usa
—. Segue poi la fase di controllo e certifica-
zione dei prodott, in cui si deve capire se la_
Pmi & in grado di garantire volumi e velocita
di consegna. Il terzo step, il pit importante, &
il test dei consumalori». :

: B. MiLL.

s i RPHORUTNE RSERYATE e

iGreco. Saverio produce vino ed olio insieme .
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L etlchetta del vino Aida
premlata a Cupramontana

CARIATI - L’etlchetta su]la bottlgha “Alda” ‘te d.l una h*entennale espenenza maturata

. custode generosa del vino con le “bo]h- soprattutto nell’ltalia settentrionale, colla-
cine”, si & aggiudicata il “Premio Nazio- bora da anni con Tazienda “iGreco” per | la
nale Etlchetta d’Oro” organizzato dal - qualecura l’nnmagme ela comunicazione
Comune di Cupramontana (Anco- L. . conun approcc1o decisamiente originale:”
na)eriservatoalleaziende produt— : il gruppo si fonde con le aziende fino a
trici italiane per le etichette dei vi- diventare un tutt'uno con le esperienze
ni posti abitualmente in commer- ed il radicamento nel territorio. La ri-
cio. Creataed elaborata dall’azien- . prova & l'accurato studio del marchio
da di comunicazione e marketing - iGreco: il sole coi suoi raggi e la bus-
del Gruppo “Studio 60 Jureka”,l’e- . _ sola ad mdlcare 11 “senso della Cala-
tichetta, con sfondo bianco e segno bria”. "
grafico rappresentante il logo azien- ‘In una parola, a]la base de]la filosofia
dale grigio-nero de iGreco, grazie al- , di “Studio 60 — Jureka” c’é la forte
I'effetto minimalista ottenuto anche - convinzione che solo immergendosi
dal colore bianco, conferisce alla = j totalmente nelle filiere produttive,

" bottiglia eleganza e sobrietd, nel r1— ; comprendendone e condividendo-
spetto del  prodotto contenuto ne sfide e traguardi, si pud veico-
frutto di: una lavorazmne lunga e. - lare esattamente la rappresenta-
delicata..” ', zione del territorio, quello che -
La motivazione del prermo smte- ] “vuolé crescere ed imporsi al- "
tizza la filosofia- del Gruppo, at-. - T'attenzione dei mercati, non

teso che l'etichetta vincitrice & B : solonazmnah Perﬂgruppo )

stata scelta “perl’originalita del- .. £ esso stessa impresa, & una-
" T'impostazione compositivaela - ) scommessa ‘che comincia a
- particolarita della grafica”. &s darei suoi frutti: P

Per 1a cronaca, il Premio
marchigiano é da sempre
legato al Museo Interna-
zionale delle etichette ed
* alla valorizzazione della
grafica d'arte. Il museo é
- ‘ospitato nel gentilizio Pa-
lazzo Leani costruito alla -
fine del 1700-L’esposizio-
ne sié ulteriormente am-
pliata con nuove raccolte

L’etichetta- &' stata creata dal °

- Gruppo “Studio 60 — Jureka” -
comunicazione e marketmg -
che, da pochi mesi in Calabria,
si sta. imponendo, per ‘serietd .
professionale ed esperienza, ai §
verticidel complicato “mestiere”
della promozione d’immaginedei  §
prodotti di assoluta eccellenza.
Trainare, attraverso una comuni- -
cazione mirata, sobria ed intelli- ;
gente, un’economia storicamente . provenienti da tutto il
stagnate non & impresa semplice, ma . - mondo. Attualmente si conta -
“Studio 60 — Jureka” tende a ribaltareluo-. - un patrnnomo di circa 100 000 etichette di-
ghi comuni e metafore che, quandonon fre-  stribuito in tre sezioni e supportato da un
nano, ostacolano lo sviluppo armonico di  sisterna informatico di ricerca e cataloga
una terra meravigliosa e difficile, ma tanto  zione de]le opere presentl
generosa. E una missione complicata ma PASQUAI.E I.OIA(ONO
non impossibile. “Studio 60 — Jureka”, for- e riPRODUZIONE RiSERVATA )
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Presentato il “Calendario Moda Movie
2013”: votato al glamour e alla promozione
dei giovani creativi

COSENZA — Nuovo anno, nuove e seducenti immagini per segnarne mesi e giorni. Per il sesto
anno, Moda Movie propone il suo calendario votato alla promozione dei talenti
emergenti. Lunedi 12 novembre, presso la bellissima location del Parco degli Enotri di
Mendicino (Cs), I'associazione Creazione e Immagine, ha presentato al pubblico il nuovo
prodotto tra performance di moda, premiazioni e degustazioni.

A coordinare la manifestazione & stato il giornalista Antonio Stagliano. Al tavolo dei relatori
hanno preso parte Mario Bozzo (Presidente Fondazione Carical), Roberto Matragrano (in
rappresentanza della Camera di Commercio), Sante Orrico (Presidente Creazione e
Immagine), Paola Orrico (project manager Moda Movie). “Moda Movie — ha dichiarato Paola
Orrico — ha I'obiettivo di promucvere i talenti emergenﬁ della classe creativa provenienti da
tutto il mondo; il progetto & un evento complesso composto da tanti momenti di cultura,
formazione e spettacolo, il calendario & uno dei tanti tasselli dellarticolato programma, un
prodotto concreto e visivamente accattivante che consente di valorizzare e veicolare I'estro dei
giovani fashion designers.”
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Il nuovo calendario, “Urban Lifestyle: la moda e le citta”, & un prodotto esclusivo e curato in
ogni dettaglio; con un allestimento visivo originale presenta le fotografie dei capi dei tre stilisti
vincitori della passata edizione di Moda Movie: Isabella Bona, Andrea Spreafico e Valentina
Malappione. Altri scatti del calendario mostrano i capi delle stiliste del’Accademia di Costume
e di Moda di Roma, Olimpia Tiberia e Federica Cappello e gli straordinari abiti della
special guest, Tony Ward Couture. Creazione e Immagine, per la realizzazione del
calendario ha coinvolto diversi artisti, come la sudamericana Nina Gonzalez (per l'artwork
della cover), il poliedrico Nunzio Scalercio, il grafico Ilvan Patitucci, i
fotografi Remigio, Nanni Spina e Giulia Anzani.

L'evento di presentazione ¢ stato suggellato dalle performance di moda del duo Gennaro
Barci e Annalisa Di Lazzaro (finalisti Moda Movie 2012), con le loro dame sensuali avvolte
da taffeta dalle linee ipnotiche. La seconda performance di moda, della stilista Vincenza
Salvino (finalista Moda Movie 2009), ha presentato capi che rimandano al fascino dell'India
nei colori e nei tessuti pregiati, mentre la terza performance, di Valentina Malappione (terza
classificata Moda Movie 2012), ha portato in passerella una collezione forte e frizzante,
sportiva e quotidiana: uno street style eclettico che guarda alle attrici degli anni trenta. Oltre la
moda, anche il video che la racconta: durante la serata & stato, infatti, proiettato il video “City
Life Blues” della giovanissima Giulia Anzani. Un corto girato lungo il MAB della citta di
Cosenza, che racconta per immagini Mod’Art Open Air: la sezione di Moda Movie che vede
gli abiti dei finalisti “vestire” alcune delle vetrine pil interessanti del centro cittadino. L'evento
ha dato cosi modo di ringraziare le 15 boutique che hanno preso parte all'iniziativa realizzata
in partnership con la Camera di Commercio di Cosenza. A chiusura della manifestazione
Bernardo Ricevimenti (San Giovanni in Fiore) e i vini IGreco hanno salutato con gusto |l
pubblico intervento.
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MCDONALD’S ITALIA PRESENTA A CATANZARO |
PANINI MCITALY: IL CALABRESE E IL VENETO

Martedi 6 Novembre 2012, alle Ore 12.30 presso McDonald’s Catanzaro — Parco Commerciale
Le Fontane, McDonald’s ltalia presenta a Catanzaro i panini Mcltaly: il Calabrese e il
Veneto.Intervengono:

Roberto Masi, Amministratore Delegato McDonald’s ltalia
Pierluigi Monteverdi, Licenziatario McDonald’s ltalia.
Aziende: Madeo; IGreco

Modera:

Massimo Tigani Sava, Direttore Local Genius.

McDonald’s vi aspetta per continuare insieme il viaggio alla scoperta dei sapori d’ItaIi‘a, in
particolare di due degli ingredienti protagonisti delle nuove ricette: I'Olio extravergione di Oliva
di IGreco e il Salame di Calabria di Madeo.

Al termine della presentazione una degustazione di due dei nuovi panini Mcltaly: il
Calabrese e il Veneto.
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Calabria: E' Calabrese il nuovo panino
Mc Donald’s

Nty

PRESE rpishid Y IR
SE MANT A N QiIRD.

| prodotti calabresi approdano nella pit grande e famosa catena di fast food. E' disponibile
infatti da oggi, e fino al prossimo 21 novembre, il nuovo panino "regionale" della catena
americana Mc Donald’s. Il panino & "Il Calabrese" ed ha tra i suoi ingredienti I'clio extravergine
di oliva IGreco e il salame di Madeo, oltre a filetti di peperone, pane del tipo "ciabatta",
hamburger e salsa choritzo per 589 calorie. Il panino fa parte nei nuovi quattro panini "Mcltaly"
assieme al "Veneto". Seguiranno poi il gia conosciuto "Tirolese" e "Lombardo" dal 21 novembre
al’11 dicembre 2012. Un' operazione di marketing che punta alle tipicita locali italiane da far

conoscere a livello internazionale.
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L’etichetta del vino Aida
prermata a Cupramontana

CARIATI - L’etlchetta su]la bottlgha “Aid ”,

custode generosa del vino con le “bolli-
.cine”, si € aggiudicata il “Premio Nazio-

nale Etlchetta d’Oro” organizzato dal
Comune di Cupramontana (Anco-
na)eriservatoalleaziende produt-
trici italiane per le etlchette deivi-
ni posti abitualmente in commer-
cio.Creataed elabora:ca dall’azien-,
da di comunicazione ¢ marketing -
del Gruppo “Studio 60- Jureka”,l’e-
tichettd, con sfondo bianco e. segno
graﬁco rappresentante illogo azien--
dale grigio-nero de iGreco, grazie al-
Ieffettominimalista ottenuto anche
dal colore bianco, conferisce’ a]la
bottiglia eleganza e sobriéta, nel: riz
spetto del prodotto contenuto,
frutto di una lavorazione lunga e
delicata. -

La motivazione del premlo sinte-
tizza la filosofia del Gruppo, at- °
teso che P’etichetta vincitrice &
stata scelta “perl’originalita del-
I'impostazione compositiva ela
particolarita della grafica”. -
L’etichetta- & stata creata dal -
Gruppo “Studio 60 — Jureka” -
comunicazione e marketmg -
che, da pochi mesi in Calabria,
si sta imponendo, per ‘serieta
professionale ed esperienza, ai .
verticidel complicato “mestiére”
della promozione d’immaginedei -
prodotti di assoluta eccellenza.
Tramare, attraverso una comuni-
cazione mirata, sobria ed intelli-
gente, un’economia storicamente.
stagnate non & impresa $emplice, ma .

“Studio 60 — Jureka” tendea ribaltare luo- o
ghi comuni e metafore che; quando non fre-.

nano, ostacolano lo sviluppo armonico di
una terra meraVIghosa e difficile, ma tanto
generosa. K una missione comphcata ma
non 1mp0531b11e “Studio 60— Jureka”, for-

"te ch una trentennale esperlenza maturata. .

soprattutto nell'ltalia settentrionale, colla-
bora da-anni con 'azienda “iGreco” per la

' quale cura 1’1mmagme ela comunicazione -

con un approceio decisanmiénte originate:”
il gruppo si fonde con le aziende fino a
diventareun tutt'uno conle espenenze
edil radlcamento nel territorio. La ri-
‘prova & I'accurato studio -del marchio
“1Greco; il sole coi suoi raggi e la bus-
iola ad indicare- 11 “senso della Cala-
ria”. . -
~In'una parola a]la base. de]la filosofia -
di “Studio 60 — Jureka”. c’é la forte
convinzione che solo immergendosi
‘fotalmente nelle filieré produdtive, -
'gomprendendone e condividendo-
“ne sfide’e traguardi; si pud veico-
lare esattamente Ia rapprésenta-’
. zione del temtorlo, quello-che’
.vuole crescere ed- imporsi-al-
attenziorie déi mercati,-non
" solo namonah Peril gruppo,
. 88S0. stessa impresa, é una
. scommessa che commc1a a
dareisuoi frutti. ‘
Per la cronaca, il Premio
marchigiano é da sempre.
legato al Museo Interna-
zionale delle etichette ed
alla valorizzazione della -
grafica d'arte. Il museo &
" -ospitatonel gentilizio Pa-
-1azzo Leoni costriiito alla
fine del 1700. L’esposizio- -
ne si & ulteriormente am-
‘pliata con nuove raccolte
provenienti da tutto il
- mondo. Attualmente si conta
un patrlmomo di ¢irca 100.000 etichette di-
stribuito in tre sezioni e supportato da un
sistema’ informatico.di ricerca e cataloga-'
zione delle opere presenti. .
PASQUALE LOIA(ONO

@lRfPRODUZIONE RISERVATA
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Ancora un premio per il fruppo di comunicazione e marketing “Studio 60 - Jureka srl”
che vince la XXl edizione del Premio nazionale etichetta d’oro

La cerimonia di premiazione é prevista il 29 settembre prossimo a Cupramontana Aancona), la citta’
del verdicchio

COMUNICATO STAMPA

ENNESIMO SUCCESSO PER IL GRUPPO DI COMUNICAZIONE E MARKETING “STUDIO 60 -
JUREKA SRL" CHE VINCE LA XXI EDIZIONE DEL PREMIO NAZIONALE ETICHETTA D'ORO PER
LA SEZIONE VINI SPUMANTI CON IL "GRAN CUVEE MILLESIMATO”, METODO CLASSICO
CREATO PER L’AZIENDA CALABRESE “iGRECO”

CARIATI - L'etichetta sulla bottiglia “Aida’, custode generosa del nettare con le “bollicine”, si &
aggiudicata il “Premio Nazionale Etichetta d’Oro” organizzato dal Comune di Cupramontana (Ancona)
e riservato alle aziende produttrici italiane per le etichette dei vini posti abitualmente in commercio.
Creata ed elaborata dall'azienda di comunicazione e marketing del Gruppo “Studio 60 — Jureka’,
Fetichetta, con sfondo bianco e segno grafico rappresentante il logo aziendale grigio-nero de iGreco,
grazie all'effetto minimalista ottenuto anche dal colore bianco, conferisce alla bottiglia eleganza e
sobrieta, nel rispetto del prodotto contenuto, frutto di una lavorazione lunga e delicata.

La motivazione del premio sintetizza la filosofia del Gruppo, atteso che I'etichetta vincitrice & stata scelta
‘per  [loriginalita  dellimpostazione  compositva e la particolarita della  grafica’.
Trainare, attraverso una comunicazione mirata, sobria ed intelligente, un’economia storicamente
stagnate non & impresa semplice, ma “Studio 60 — Jureka” tende a ribaltare luoghi comuni e metafore
che, quando non frenano, ostacolano lo sviluppo armonico di una terra meravigliosa e difficile, ma tanto
generosa. '

E una missione complicata ma non impossibile.
“Studio 60 - Jureka®, forte di una trentennale esperienza maturata soprattutto nell'ltalia settentrionale,
collabora da anni con l'azienda “iGreco” per la quale cura immagine e la comunicazione con un
approccio decisamente originale: il gruppo si fonde con le aziende fino a diventare un tutt'uno con le
esperienze ed il radicamento nel territorio.
Lariprova e I'accurato studio del marchio iGreco: il sole coi suoi raggi e la bussola ad indicare il “SENSO
DELLA CALABRIA”. '

In una parola, alla base della filosofia di “Studio 60 — Jureka” c'@ la forte convinzione che solo
immergendosi totalmente nelle filiere produttive, comprendendone e condividendone sfide e traguardi,
si puo veicolare esattamente la rappresentazione del territorio, quella che vuole crescere ed imporsi
all'attenzione dei mercati, non solo nazionali.
Per il gruppo, esso stessa impresa, &€ una scommessa che comincia a dare i suoi frutti.
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Savu Gaglioppo Rosato Calabria IGT 2011 iGreco

Quello che vi presento oggi & un vino rosato di una cantina calabrese, iGreco, che fino a pochissimo
tempo fa non conoscevo. Quando la signora Filomena Greco, titolare insieme aj fratelli delle Fattorie
Greco, si & offerta di inviarmi dei campioni di vino dopo aver letto un mio articolo sull’utilita di
inviare campioni di vino ai wine bloggers, non ho potuto rifiutare. La curiosita ammetto era grande.
Come mio solito chiedo gentilmente di non inviare tutta la produzione, ma solo pochissime etichette,
quelle che secondo loro, i produttori, sono meritevoli di attenzione, e non necessariamente le pitl
costose. Detto, fatto, e la famiglia Greco mi fa avere nel giro di pochissimi giorni, 6 bottiglie di vino
di 2 diverse etichette aziendali. Per la cronaca ho ricevuto anche dell’ottimo olio di oliva, la famiglia
Greco infatti produce anche olio extravergine di oliva di qualita. La Famiglia Greco, composta da
ben 7 fratelli, oltre alla a Filomena ci sono anche Cataldo, Ernesto, Saverio, Marilena, Natale
Francesco, e Giancarlo, & infatti da generazioni una famiglia di frantoiani proprietaria di alcune
centinaia di ettari uliveti, ma anche di una Tenuta vitivinicola con circa 80 ettari di vigneto nel cuore
della DOC Ciro. I 7 fratelli Greco affermano di avere ereditato dal padre Tommaso la passione, la
forza, I'amore per la propria terra e i suoi frutti, e se devo giudicare dall’'unico vino che ho provato,
Savu Gaglioppo Rosato Calabria IGT vendemmia 2011, ci stanno riuscendo benissimo.

Il Savu, é prodotto interamente con uve Gaglioppo, con una macerazione a freddo sulle bucce per
48 ore in acciaio inox, e malolattica non svolta, cui segue un brevissimo periodo di affinamento in
bottiglia prima della sua commercializzazione. II colore e un bel rosa ramato brillante e scarico. Al
naso i profumi sono intensi e puliti, e ricordano principalmente la fragola, la ciliegia, e il lampone.
In bocca si fa notare ancora di pil con la sua leggerissima e allo stesso tempo piacevole
effervescenza naturale che accarezza il palato esaltandone le caratteristiche organolettiche.
Morbido, con la giusta sapidita e acidita, e una buona persistenza finale, il Savli Gaglioppo Rosato
Calabria IGT 2011 iGreco si lascia bere che & una favola. In conclusione lo ritengo un vino elegante
e veramente piacevole da bere, sia come aperitivo, sia come vino da tutto pasto. Ottimo il rapporto
qualita/prezzo; inencteca si trova intorno ai 9,00 euro. Se non lo trovate, telefonate in cantina
sono sicuro che ve lo manderanno volentieri a casa.
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Lelaloteca una léggé ad | hoc ela r|ch|esta della Igp Calabria

le mosse per rilanciare la produzione regionale

L.’olio calabrese
cambla marcia

In arrivo una disciplina per regolare estirpazione

e reimpianto e per tutelare gli olivi secolari

~ Y o cambio di marcia
, in promozione € CO-
: municazione per ri-
lanciare 1’olivicoltura cala-
brese, una delle pili ricche
per quantith e con spiccate
eccellenze qualitative. E quel-
lo che sta provando a fare la
Regione con tre distinte ini-
ziative che si inquadrano in
un processo di valorizzazio-
ne dell’olio di questa regio-
ne, oltre 160mila quintali pro-
dotti, di cui il 40% di extra-
vergine. La prima si & appe-
na concretizzata con 1’apertu-
ra dell’Elaioteca regionale
«Casa degli oli extravergini
d’oliva di Calabria» attraver-
so le due sedi a Gioia Tauro
e Corigliano Calabro; la se-
conda & di imminente varo
con la legge regionale di tute-
1a e valorizzazione del patri-
monio olivicolo su proposta

della Giunta; la terza & in -

‘jtinere con la richiesta del-
V’istituzione di una Igp Olio
Calabria.

Azioni sinergiche in una’

prospettiva di crescita legata
a doppio filo con quella del
territorio. Perché vi & piena
consapevolezza che solo 1i-
lanciando il «brand Cala-

bria», si potra dare valore
aggiunto a una dele sue pro-
duzioni agroalimentari prm-
cipali.

La superficie olivata & in-
fatti di quasi 200mila ettari,
di cui 170mila in coltura spe-
cializzata, equamente distri-
buita . nell’intero territorio,
prevalentemente in collina e
montagna. Circa due milioni-
di piante, quasi il 90% ultra-
secolari, con una parcellizza-
zione di produttori-stimati in

oltre 130mila unita e un mi-
gliaio di frantoi.

. I’eleaioteca regionale
avra il compito di promuove-

re e valorizzare, in Italia e

all’estero, gli oli extravergi-
ne di oliva, in particolare
quelli delle tre Dop Bruzio,
Lametia e Alto. Crotonese,
nonché quelli biologici, oltre
a contribuire alla formazione
di figure professionali esper-
te nel settore, nel marketing
e pella comunicazione' del-

1’ olio, illustrando caratteristi-

" che e pregi delle 30 varieta.
presenti (la Corolea la pill
diffusa).

|
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. Licenziata dalla Giunta re-
gionale e pronta in autunno a
essere approvata dall’assem-
blea legislativa la legge «Tu-
tela e valorizzazione del patri-
monio olivicolo della Cala-
bria» che si pone I’obiettivo
di salvagnardare gli oliveti
secolari quali elemento carat-
terizzante il paesaggio, I’am-

biente e il territorio. La legge
disciplina in-particolare estir-
pazione e reimpianto, autoriz-
zando il primo solo.in caso

obbligo di impiantare un nuo-
vo oliveto caratterizzato da
un sesto di impianto e con
cultivar idonee. Se I'estirpa-
zione & invece finalizzata al-
la sostituzione con altre spe-
cie arboree, almeno il 30% -
- delle piante- espiantate dovra
essere trapiantato nelle por-
zioni perimetrali della stessa
particella. Questi interventi
non potranno interessare, nel-
I’arco’ di. un decennio, una

di opere di pubblica utilita o  €stensione superiore al 5%
realizzazione di fabbricati in .dell’igtera superficie oliveta-
linea con gli strumenti urbapi-~ 2 %101?31‘;- tificai
stici vigenti o ine la certificazione
Bentl, © ponendo pre- 1o l6ko Calabrias che ten-

scrizioni ben precise in capo
ai proprietari di piante se la
Ttichiesta & per.opere di mi-
glioramento fondiario. Nello
specifico deve essere ricono-
sciuta I'eccessiva densita del-

I'impianto tale da recar dan-

de a valorizzare tutto 1’olio
prodotto. Un percorso avvia-
to cieci anni fa che I’assesso-
rato regionale all’ Agricoltura
ha rilanciato e conta di porta-
Te a termine in una prospetti-
va di piena valorizzazione
dell’intera olivicoltura cala-

di qualita
non sono piu
- rinviabili»

no alloliveto ovvero potra
essere autorizzata I'estirpa-
Zi0ne per riconversione varie-

brese. o

tale solo fino a un massimo
del 50% della superficie, con

FRANCESCO CHERUBINI

© RIPRODUZIONE RSERVATA

N '

in corso un programma organico per la
promozione della produzione olearia re-
gionale, che punta a risultati concreti». Rosario

Franco, de] Dipartimento Agricoltura della Re-

gione Calabria, sottolinea come le iniziative
proposte «hanno I obiettivo di continuare I’azio-
ne promozionale e commerciale dei prodotti
oleari calabresi in una prospettiva di qualiths.
Concefti condivisi da Pierluigi Taccone, vice-
presidente del Consorzio di Tutela Dop Bruzio
secondo il quale «siamo in presenza di novita
rilevanti che possono permettere alla Calabria,
con una realta olivicola obsoleta, di poter com-
piere un salto di qualita. Certo, i prezzi dell’olio
oggi non ci aiutano, siamo tornati ai livelli del
1988. Speriamo che la nuova legge possa con-
tribuire a rinnovare il settore».

- 'Legare la promozi(;ne dell'olio a una nuova
immagine della Calabria & invece la tesi di
Saverio Greco, amministratore delle Fattorie
Igreco, 1.200 ettari-di olivi, con il 40% di Dop e
biologico esportato in Europa, America, Emira-

* i Arabi e Giappone. «L’importante —spiega —&

che le nuove iniziative ‘della Regjone siano
condivise dalla filiera. Abbiamo necessitad di
crescere insieme, senza carrozzoni, superando
il gap di una regione con tante criticiti, ma
anche risorse inestimabili. Stanno nascendo pro-
getti importanti. Percorsi non semplici perché 1
costi della qualit sono elevati: richiede raccolte
meccanizzate 0 a mano, una produzione minore
e soprattutto cultura ¢ formazione. Ma & un
processo da cui non si pud pidt prescindere». o

FR.CH. -
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[ Terracina vuole festeggiare lo scudetto in casa

Oggi inizia la Final Eight: i 1&21&11 subito con la Sambenedettese campione. Domenica la finale

TERRACINA, culla del bea-
ch soccer Jiallang, toma ad
ospilare a distanza di cin-
aue anni fe finall trdcolort

ella Seria A Enel, [l cam-
planato dl calclo In splaggia
targato Figc-Lega Naziona-
{e Dlisttantl. Da ogg) lino 2
dopodomani, 19 agosto, al
Beach Stadium di Lungo-
mare Malleolll (Rlve di
Tralano), andra In scena
I'epliogo defla slagione
2012 con la sflde dsila Pou-
le Scudetlo, per una tre
gloml di grande spetlacolo,
con le migliorl otte lorma-
zZlonl (4 del glrone nord @ 4
del girone sud) cha s| sflde-
ranno con una lormula col-
laudata a parlire dal quarti
di finate.

PRIMA DIRETTA RAl Le
emoziani del beach soccer,
\fanno ormal parte Integran-
te dal vissulo sportivo della
“clitadina pontina. Quando,
"pht di dlecl annl fa, s} Inizla-
'va a pralioars questa discl-
plina, laddove ora sorge
uno stadlo da 3.000 posil
realizzato grazle alla gran-
de sensiblila dell'amminl-
sirazlone comunale gulda-
ta da Nicala Procacelnl, ac-
compagnalo In quesioc per-
corso dall'assessore allo
sport Glaniranco Azzola, In
pochl credevano che |l cal-
clo glocato sulla splaggla
polesse divenlare Jo sport

It segullo dell'eslata. «ll
Eench soccer & nel dna di
Terracina - ha aflermalo du-
ranie la conferaniza sl

TUTTO SPORT

17 AGOSTO 2012

e

| glocalorl del Terracina

degli evenll sporiivi da par-
te di questa amminlsirazio-
ne, Il lavoro & stalo compli-
calo e duro, ma @ stalo
sempra svolto con passlo-
ne & grande delerminazio-

\appa dell'Euro Beach Soc-
car League e quella del
camplonala itallano nel me-
se di glugno. Senza dimen-
ticara che nel 2012 ha olle-
nuto I Imento ulll-

ne, Per Terracina questo &
I'avenlo plis alleso dell'an-
non. Alla preseniazlone, ol-
tre all'assessore Azzola,
era presente anche Ubaldo
Fusco, consigliera del sin-
daco per ll lurismo e | gran-
di evenll. Terracina st pre-
senla a questa Impartante

delie Final Elght Il sindaco
Procacclnl - @ quesle finall
di cre-

n dopa aver vissu-
to un'lntensa staglone gra-
zle al flllo programma di

p
sclla nell'arganizzazione

| lra oul ja

clale o slorlco Torneo del
Quadtlerd dl Terraclna, di-
sputato sotlo l'eglda dalla
Lega Nazlonale Dilellanti &
con gl lncontrl direttl da ar-
bilrl fedarall, «E' stalo Im-
portanie organizzare fihier.-.

Violant
zloni

libisin |

gato Glancarto Bersanslll,
responsablle delia Delega-
zlone di Lallna deflaLnd - Il
Torneo del Quartier di Ter-
racina ha perd dalo una
scossa a lulla la provincla,
Penasale che abblamo tenu-
to semfre apertl g|l ulficl
della delegazione per la
grande quaniita dl richles!

dj tesseramento che sona
glunts In delegazlone=, Cl
sono tultl | presupposti par
uno speliacala eletldzzan-

sg [
dl beach soccer ed avviare
W loro riconcscimenlo da
parte della Lega Nazlopale
Dltellanti e del Comllalo
Reglonele Lazio - ha spfe-

le lrasmesso In mandovi-
slone, vislo che la finale
che assegnera {i trlcolore
sard {rasmessa In direlta da
RalSport 1: un evento di

. ror(a!a slarica per Il clrcul-

o ulllclale del beach soc-
cer,

LE SFIDE D1 OGGI A dar-
sl baltaglia per arrivare a
glacarsl Jo scudelto saran-
no, a pariire da oggl al Bea-
ch Stadlum, le migllor ollo
dalia Serle A Enel, Acomin-

. clare dal Catanfa, per la se-
‘sla vofta alte finall In nove

edizion, che se la vedra
con |t Mare df Roma. | ra-
gazzl di Belluso s| prasen-
lano a Terracina da lmbat-
tull e con la miglior difesa di
tutla la Serle A Enel, menlire
Il Mara dl Roma glunge al-
I'appuntamenta sosplnto da
un oltlmo Marazza (7 gol).
Laltro sconlro tra la piima
del glrone A e la quaria del
B melle dl frante I'Aclive
Nelwark Colosseum e ia
Panarea Catanzaro, | capl-
tolini, che per la lerza valla
d| fila accedono alle linall,
finora non hanno subllo ko,
La squadra di Procoplo, In-
vaca, dopo un'allesa lunga
quattro anni, ha centrato
I'accesso grazle a una fin-
corsa mozzallato, La gara
\ra Vlaregglo' e IGreco Ca-
tanzaro s} preannuncla mol-
to avvincenle: | ragaza) gul-
datl mister Saalinl, alire ad
aver conquistalo ja Coppa
ltalla, vantano Il migltor at-
tacco di lulla la Serie A
Enel. Il leam cafabresa con-
dollo da Vaval3, dopo lo
scorso amaro camplonato
sl.& ripreso |l palcoscenico
migliore per 1a sesta volta.
Altro malch lulto da decifra-
re & quello tra Sambenadet-
tese 8 Teracina, #l ?ruppo
dl Del Duca & camplone In

carlca, sl & sempre qualill-
calo per le finall nelle nove
edizionl del camplonalo
Fige-Lnd e glochera davan-
ti al pubblico di casa, Pal-
maccl e company sono alla
rlcerca della loro terza fina-
le e passono conlare su un
8runo Xavler in aulenlico
stalo di grazla, ma [a ruppa
del patron Clfernl ssmbra
plu agguerrita che mal.

IL PROGRAMMA

0GG] Quarti di finale
gara 1! Vlaregglo-IGreco
Galanzaro (ore 14.30)
gara 2; Terracina-Sambe-
nedellesa lsole 15.45)

ara 3: Actlve Network Co-
assaum-Panarea Calanza- |
ro {ore 17) .
gara 4: Calanla-Mare di Ro-
ma (ore 18.15)

DOMANI Semifinati

gara &: perdante garal -
perdante gara 4 (ora 14:30)
gara 6. perdenis gara 2 -
perdente gara 3 (ore 16:45)
gara 7; vincenle gara { -
vincente gara 4 {ora 17:00)
gara 8; vincenle gara 2 -
vincenle gara 3 {ora 18:15)

DOMENICA Finali

(inale 7°/8* posta: perdenle
ara 6 - perdente gara &
11:00)

finala 5%/6* pasto: vinoente

gdra 5 - vincenle gara 6
15:00)

inala 3°/4° posto: perdenta

gara 7 - perdente gara 8

(16:16)

* finale scudetio: vincente

gara 7 - vincenls gara 8
ore 17:30 - direlta’ Ral-
port 1)
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LATINA OGGI

17 AGOSTO 2012

..E da oggi caccia al tricolore

Via alla Poule Scudetto coi quartifinale e con la sfida alla Sambenedettese

TERRACINA —. «ll beach soccer & nel
dna di Terracing, e gueste finall corona-
no il percorso di crescits nell'organizza-
zione degl event sponivl da parte di
questa amministrazione. [l lavaro  stalo
complicato e duro, ma & stato sempre
svollo con possiong e grande determina-
ziope, Per Terracina quesio & l'evenio
pid atteso dell’anno. Dop?] tanto sacrifi-

seum e la Panarea Catanzaro, due squa-
dre che finora non si sono mai incontra-
te. I capitolini, che per 1o lerza volin di
fila honno passefo il tamno, vogliono
riscattare Ia finnle persa in manlera
bol 1a scorsa stagl hanno
inscrito in lista per I'otto conclusivo il
fuoriclasse brasiliano Bucno ¢ Rnora
non hanno subllo ko. La squadrn di
F invece, dopo un'attesa lunga

cio, & venulo di
raccogliers § fruttin.

quatro nant, ha staccato il biglietio per
le Final Eight grazic & una rincorss
& ighorando di partia in

); p o~
mune nelia preseniszione di jed matUna,
sono chiore quonto basta per rendere
Piden di quanto la cittd lenga ol beach
soccer. Beach soccer che da oggi o
domenica  vivra

Le parole del sindaco di Terracina
Nicolg P inj jate in C

jons 2012 con

partita. Ls gara tra Viareggio e iGreco
Catanzaro si preannuncia avvincente e
piuttosto equilibrota, Non ci sono prece-
denti tro le due formazionl ed entramnbi
&1 portane dietro
un bel cerico df

e e oo PAROLA AL SINDACO entusinem. 1 ra-

Eeco il detta-
della classe Ca-

conquistalo Je -

nali per la sewd-

ma voita in nove

edizioni, giun-

gendo almeno seconda nelle ultime cin-
que regular senson, se la vedrd con Il %
Mare di Roma giunto c}[uno nel girone
centro nord. I rogazzi di Belluso st
P a Te ina da 1 i e
con la miglior difess di tunta la Serde A
Enel. 1l roster rossoazzurro, orfano della
stello portoghese Belehior, si & ammicchi-
to perg coa I porters nazionale argen-
tino Mendoza, che in te gare ha gi
dimostralo le proprie qualiti. I Mare di

2 Poule Scudet- N . 1i i
(o, e Seuds La soddisfazione Bister Sontind

lopo aver vinto

. ] [
glle. La pima  dj Procaccini: «Questo sport  ia Coppa lulia

o0no perso solo

con 'Active Net-
work Colosseurn
¢ vantano 1) mi-
glor nttacco di
tutia Ia Serie A Enel, grazie alla coppia
Gori-Valend che insieme hanno gor?g -
to In rete per ben 27 volte. I binnconerd,
alla loro quarta apparizione consecutiva
alle Gnali, hacno tutte Je carte in regola
per migliorare il quarto posto del 2009
(miglior dsultato per loro), ‘N team
calabrese condotto da Vavala, dopo lo
scorso amara campionato st sono npresi
il palcoscenico migliors per o sesta
volta, ed & ancoma fresco U deordo del
titolo shi per un soffio nel 2010,

tanin, che ha & nel nostro Dna» Io scontro diretto

Roma glunge all
da un ottimo Marazza (7 gol), dopo un
assenza dalla kermesse finnle durata tre
;Lngi;ni. I piriltéadel;u ctim allaetngz sono
: . Ao . due ko per ensi, nel 2008 ¢ 2010, e
.':,ﬁg" Alessandro Marangon con pnsfiix pesanti. L'altro scontro tra Ja
R prima del girone A e la quarta del B
mette di fronie I'Active Network Colos

COMUNICAZIONE STRATEGICA ED ISTITUZiONALE Gruppo iGreco
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Altro match titio da decifrare & guello
tra Sambenedettese e Terricina (targoto
Del Prete Srl Secvizi per Yambiente),
Gli urnici due precedenti tra } sodalizi
somidono ai pontini ma entrambe le
sfide furono molto equilibrate (nel 2009
e o quarti d] finale del 2011).

1 gruppo di Del Duca & campione in
carica, sl & sempre qualificato per Je
finali nelle nove edizioni de] camplonato
FIGU-LIND ¢ giochern davanu ut pube
blico di casn, Palmacci e company sono
alla rcerca della loro lerza finale e
possono coatars sul duo Bruno Xavier-
Bruno Malins in autentico stato di gra-
zia, ma Ja truppavdi paton Ciferni
sembra pib ngguerrita che moai, Lo Samb
& ai Quar] di Finals per il secondo
campionato dl fila e pud contare sul
talento brasiliano Serginho che in sole
due tappe ha gid messo a segno undici

gol.
IL PROGRAMMA ODIERNO
Quard di Finale
gara 1 Viareggio-lGreco Catanzaro
(ore 14.30)
gara 2 Terracina-Sambenedettese (ora
15:45)
gua 3 Active Nalwork Colosseum-
Panarea Caotanzaro (ore 17:00)
gaia 4 Catonja-Mare di Roma (ore
:15)
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CORRIERE DELLO SPORT

12 AGOSTO 2012

BEACH SOCCER LED - | —
Catania, Terracina e iGreco Gz alle finaii

Si e giocata ieri la seconda giornata della tappa del giro-
ne centro sud della Serie A Enel sul Lido Azzurro di Ca-
tania, questi i risultati: iGreco Cz-Terracina 2-4, Cana-
licchio Ct-Panarea Cz 3-5, Catania-Belpassese.3-0. Cata-
nia, Terracina e iGreco Cz qualificate per le finali del be-

ach soccer Figc-Lnd. ‘
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24 LUGLIO 2012

L olio iGreco medaglia
d oro a Los Angeles

CARIATI Nuovo, prestigioso riconoscimento internazionale per l'olio
extravergine di oliva biologico Dop Bruzio, prodotto dall'azienda cariatese
iGreco, che si aggiudica la medaglia d'oro all'autorevole “The Los Angeles
International Extra Virgin Olive...

29 giugno 2012, 17:44

CARIATI Nuovo, prestigioso riconoscimento
internazionale per l'olio extravergine di oliva biologico
Dop Bruzio, prodotto dall'azienda cariatese iGreco, che
si aggiudica la medaglia d’'oro all’autorevole “The Los
Angeles International Extra Virgin Olive Oil
Competition 2012”". Giunto alla dodicesima edizione, il
concorso sottopone ad una giuria di espertii migliori oli
nazionali e internazionali. Ma iGreco a Los Angeles sono
di casa perché avevano gia vinto, nel 2008, tre medaglie
d’'oro nella categoria degli “aromatizzati” con gli oli al
tartufo bianco, al tartufo nero ed al peperoncino.
Quest’anno sono stati esaminati 477 oli presentati da
318 produttori, provenienti da Argentina, Australia, Cile,
Francia, Grecia, Italia, Giappone, Marocco, Nuova
Zelanda, Peru, Portogallo, Arabia Saudita, Slovenia, Sud
Africa, Spagna, Tunisia, Turchia, Uruguay e Stati Uniti.
Sono stati assegnati 6 Best of Show Awards, 15 premi
Best of Class, 96 medaglie d'Oro, 141 d'argento e 88 di
bronzo.
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Il concorso era suddiviso in due categorie nazionali e
internazionali, a loro volta ripartite in base alle
designazioni regionali e ai livelli di intensita di fruttato.
1 MaiGreco si sono aggiudicati anche il terzo posto nella
- categoria degli oli aromatizzati col formidabile evo al
A tartufo bianco che ha stupito i giurati statunitensi.

| Lazienda iGreco, gia affermata sui mercati

internazionali, si conferma realta consolidata nel

panorama delle produzioni di alta qualita, capace di

“spremere” dalla terra i frutti migliori e di farli conoscere

i ed apprezzare oltre i meri confini italiani.

ll <Siamo davvero orgogliosi - dice Filomena Greco,

Bl responsabile del marketing aziendale - di questo
ulteriore segno di stima, a riprova che i nostri prodotti
possono tranquillamente competere alla pari con i
grandi brand mondiali. Ma la nostra piu grande gioia &
I'avere dimostrato che nel Sud Italia si riesce a fare

impresa con serieta e determinazione. D’altra parte &
proprio questo il “senso della Calabria”: produrre
qualita senza forzare la natura ed, anzi, rispettandola ed
assecondandola nei suoi cicli biologici».

Lamore e la cura per il territorio & il tratto dominante
della cultura d’impresa de iGreco i quali coniugano
sapientemente tradizione ed innovazione, nel solco di un
secolare costume di famiglia.

| prodotti iGreco trasmettono della Calabria I'immagine
migliore: quella del lavoro e dell’utilizzo, discreto ed
intelligente, dei frutti della terra.
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CORRIERE DELLO SPORT

LaiGreco fail
e diventa re

Serie A Enel, tappa splendida a Ca_tanrb incampo e sugli spali

CATANZARO - Un successo
per il beach soccer della
LND e per la Calabria. Si &
chiusa in un bagno di follala
‘seconda tappa del girone A
(centro sud) della Serie A
Enel, il campionato ufficiale
di calcio in spiaggia organiz-
zato dalla Figc-Lega Nazio-
nale Dilettanti. La straordi-
" naria bellezza del mare di
questo tratto della costa io-
nica, unito alla passione del-
la gente per questa giovane
ed emozionante disciplina,
sono stati i presupposti idea-
li per un evento di sport e di-
vertimento di perfetta riu-
scita. o
Da non dimenticare I'im-
pegno dei promotertlocali,
Francesco Procopio e Mim-
mo Staffa, registi impecca-
bili di una tappa caratteriz-
zata dalla calorosa parteci-
pazione del pubblico e dalla
giusta sintonia tra i partner
“commerciali e le vicende del
campo. . o

LE MAGIE SULLA SABBIA - 11 ret-
tangolo del Santa Fe Beach
Stadium ha ospitato sfide
degne della cornice meravi-
gliosa a cominciare dal big

match tra Terracinae Cata- -
nia. Vincono i siciliani 5-4 al

termine di un confronto ac-
ceso e dominato dalla classe
e dalla potenza di Juninho
per gli etnei e di Bruno Xa-
vier per i pontini. In questo
modo il Catania prosegue
gomito a gomito con il team
di Del Duca il cammino ver-
so le Final Eight.

Anche il derby tra iGreco
e Panarea ha riservato'emo-
zioni ed importanti spunti,
come la conquista della vet-
ta da parte del team catanza-
rese trascinato dalle magie

di Rui Mota e Diego Alves.
Primato assoluto (anche se
il Catania ha disputato una
sola gara) che conferma la
bonta del lavoro condotto da
Luigi Vavala e che proietta il
club giallorosso verso il pre-
stigioso traguardo delle fina-
li scudetto. Primi tre punti
in campionato per le altre ‘
due siciliane, Belpassese e

Canalicchio Catania.

APPLAUSI A TUTTI - Tanta la
soddisfazione negli occhi e
nelle parole del vicepresi-
dente LND Antonio Cosenti-
no. «Catanzaro Lido ha tutti
i numeri per diventare una
delle location piit importan-
ti nel panorama italiano ed
internazionale del beach
soccer -ha spiegato I'ex co-
ordinatore del dipartimento
beach soccer e calabrese
doc- ricordo ancora con
emozione la folla del 2006
quando qui vennero ospitate
le Finali Scudetto. Da que-
ste parti ci sono tutti gli in-
gredienti per lo sviluppo di
questa disciplina: un mare
bellissimo, l'entusiasmo del-
la gente e la grande collabo-
razione delle istituzioni».

In linea con le parole di
Cosentino quelle dell'attuale
coordinatore del diparti-
mento beach soccer, Santi-
no Lo Presti, che ha conse-
gnato il consueto premio
Fair Play al Catania, conqui-

- Stato in virtii per la migliore
condotta registrata nella
tappa di Terracina. «La tap-
pa di Catanzaro é stata un
autentico successo -ha affer-
mato con soddisfazione il co-
ordinatore del dipartimento

*beach soccer della LND,
Santino Lo Presti- la grande
risposta di pubblico ¢ la di-
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La festa dei giocatori e dei tecnici della iGreco Catanzaro che a fine programma ieri hanno

=
£ e

esultato con i tifosi di casa per il primato nella classifica del girone A della serie A Enel

mostrazione dell'alto valore
tecnico e organizzativo del
campionato organizzato dal-
la Figc-Lega Nazionale Di-
lettanti. Ma il successo € sta-

to decretato anche dallim-

portante collaborazione con
le amministrazioni comuna-
li, provinciali e regionali e
grazie al fattivo impegno del
. vicepresidente della LND,
Antonio Cosentino, del pre-
sidente del CR Calabria, Sa-
verio Mirarchi e del compo-
nente del dipartimento Vin-
cenzo Perri. Con la tappa di
Catanzaro si & quasi deli-
neata la griglia delle finali-
" ste, ho riscontrato anche un
ottimo livello delle squadre
impegnate, in alcuni cdsi
anche a dispetto delle ri-
spettive posizioni in classifi-
car. !

LIVELLO ASSOLUTO - Posizioni

spesso bugiarde almeno se
paragonate al valore dei
beachers. Come nel caso di
Francesco Corosiniti, pre-
miato prima del derby con
1iGreco Catanzaro dal pre-
sidente del Panarea Beach

Soccer, Francesco Procapio, .

per i suoi dieci anni-di attivi-
ta nel beach soccer. Il rico-
noscimento per il laterale
del club catanzarese e della
Nazionale, & stata l'occasio-
ne anche per onorare la me-
moria di Antonio Procopio,
padre di Francesco, scom-
parso pochi mesi fa, fonda-
tore del Panarea Beach Soc-
cer ed al quale ¢ stata intito-
lata l'arena che ha fatto da
teatro alla tappa di Catanza-
ro Lido.

A margine delle gare con-
fermato I'appuntamento con

_ipremi di HS, sponsor tecni-

co della Serie A Enel, che ha

A

consegnato a cinque gioca-
tori altrettanti riconosci-

- menti, legati alla tecnica ma

anche al temperamento ed
alla disciplina: Energy a
Carlo Borbone (Belpassese),
Passion a Francesco Corosi-
niti (Panarea), Power a Bru-
no Xavier (Terracina), Fair
Play a Salvatore D'Augello
(Lamezia Terme) e Respect
aRui Mota (iGreco Catanza-

ro). «Sono veramente con-
tento della riuscita di questa

tappa -ha ammesso Saverio
Mirarchi, presidente del CR

Calabria della LND- quando

la Lega chiama noi siamo.
sempre pronti a rispondere.

La nostra regione ha fame di
sport, e quando il calcio si
ferma niente di meglio che
restare presenti con il beach
soccer. E non dobbiamo di-
menticare il fondamentale
apporto delle istituzioni».
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Greco e laregina
siallorossi soliin testa

roni di casa si sbarazzano del Panarea e, trascinati da Rui Mota e Diego
s;siportano’al comando. Primi tre punti per Belpassese e Canalicchio

runo Xavier perl  un mase bellissimo, I'entusta-
queslomodg1Cata-  smo della gente ¢ la grande col- con Il beach soccer Mz noa
a prosegue gorito 2 gomito  laborazione delle fstiuzioni®. In dobblamo dimenticare {1 fonda-
n il team'di Del Duca l cain-  linea conle parole dj Casenting = mentale apporto dells Istitu-
s mino verso le Floal™ Elght, 3ue.\1= dell'attuale coordinstore LE DATE zlonl, con le quall slamo In )
o successo peril beachsoccer ~ Anche il desby tra IGreco ¢ Pa-  del dipartimento beach soccer perfatta slatonla & continua
dellaIND eperla Calabra §5i2 Damibariservato emodonied  SantnoLoPrest, chebaconse. collaborazione®, La tappa di
+.-chiusa inua bagne di folla la se- ¥ important spund diriffessione,  goato U-consuelo premip, Fair Catanzaro Lido avri una grande
“condi tappa del girone A (cen-  comelacohquistadellavetada  Flay al Catanla, conquiitalo n Eoledsedti | coperura medlatcd, a comin-
‘tro, sud) ‘della’Seri€ A"Enel, I, parte del team catanzarese fra-  VITU pet Ja migliore condona fedsie delle clare dalla partecipazione dl Ral
campionato ulSciale df calcio scinato dalle magfe df Rui Mota. registrala nella tappa di Terra- | pressimetsppedd | Sport (che canfezidnend Ia con-
splaggia orpanizzato dallaFige- € Diego Alves. Primatoassolulo  clna. "La'tappa di Catanzaro & | jour2012:. sueta trasmisslone di 90 minuti
Lega Nazionale Dilettanti La  (anche se I Catania ha dlspu- = sista unautentico successo -ha 27-28-2 Luglls dedicatz arl..ldz\’enw e trasmel-
'straordinaria bellezza del mare  talo una.sola’gara in guesta mato con soddlsfiz il San Bunedety 34 :Erli.‘n G:;W ct:‘l‘enackm-(:ata-
dl questo tratto della cosia fo-. !l{pi) che e a bonta p ¢ ae co lzr:]wo'hmul
niea, unito alf2 passtone della  dellavoro condotto daLuigiVa~ beach soccer detla IND, San- | .Jienlo(A?)-gione { Catanzaro, in onda glovedl 26
gente per questa giovane ed  valdecheprolettad elub giallo- ting Lo Prest ~1a grande sispo- | § luglio alle ore 20 su Ralsport 1),
emoziopante discplina; sono  rosso verso I p 4 st'di p ‘l stata Ja 0712 Agorte | PE¥ proseguire con { sen;lzi di
stad | presupposd ideall perun m_guaxd? delle figali scu‘ldettn. dimostrazione del} alta valore —-————Jm_ ek %:mm dtllmn §; n;}-sudu e
evento di sport e divertimento  Priml tre‘puntd in p tecnico o org del m‘l“——v” o llnspntxlt s‘d.! o aip \;‘nl ,::zl erni
diperfetta duscita. Danon di-  per le.altre due slelline, Bel-  camplonato organizzato dalla | 1€ 99" | strumen comunleezione
menticare impegno.del pro-  passess & Canalicéhio Catanid.  Flgc-Lega Nazlonale Dilettanti. [ sto messi [n campo 24 %.ND
moter** locall, - Francesco Tanta’la soddjsfazlone negll Mailsuccessoistato Suptimpps +Poule ’“"“” beach soccer della LND.
Procoplo e Mimmo Staffa, regl-  occhlé nelle parole delvicepre- anche dall'importante collabo- Scudeto-Temadm Tuttele gnu,m su‘:mo cm::lx-
stimpeceabllidiunatappaca-  sidente IND AntonfoCoséa.  azione con le amminlstrazion) m tate !d.l b 5! ‘ljlu e
dalfa tino, "Cal Lidc ha utti ] :omuml!..pmvindali e reglo- vaw.!n ultI eﬂ:ﬂ s u:lt;er) c?;l’
partecipazione del pubblico @  numeri per diventare una delle | Dall & grazie al fatdvo impeguo riflessl sul p do p SD:Z’
dalla giusta slotonta tra {part-  location plis importanti net pa- ~ del vicepresidente della LND, D:IMM:I & :a ‘:ﬁ“‘aﬂ: ]°
ner commerdall e Jo vicende  nozama itallane ip-  Antonlo C el presi- s A q“dalg vel 2 E.Pn a ida .
del canpo. Irettangolo disab- | nale del beach soccer - ha  dente del CR Calabrls, Saverio ;ﬁ :h" ol ::u fgll au‘:&slo‘ ;
blaha ospitatosidedegnedella ~ splegato 'ex dls di A adel 3 del | e;d“, :h L pp -
comnlce meravigliosa del Santa  dipantimento beach soccer ¢ dipartimeats Vincenzo Perrd na | mC!: d‘°¢‘“’- n}';ﬂﬂl‘!' :
Fe Beach Stadfum a cominef: _calab doc - deordo’ancora  Con la tappa dt Calanzaro slé tmﬂa :’ ;95;\:: umacx;:] a ;
dal blg match tra Terraclna e “con emozlone Ja folla del 2005 quas! dellneata la griglia delle per dl canzleYourube ufBclale.
Catania, Vincono [ sicQfani5-4  quando qui yennero ospitatele  finallste. Ho riscontrato anche ;03 e inte :v:;.lp:l.l) :slc ;
al termige df un confonto ac-  FinaliScudatto. Da queste parri 18 01timo livello delle squadre d:] 2 {‘g}::&;w 0 °l=d§
ceso e domlnato dalla classe & ¢l sono rutld glf ingredient per  Impegnate, fn alcund casianche essi Almal e glornate
a dispeno delle rispettive posi- gua.

dalla potenza diJuninho per gl

lo sviluppo di questa disciplina:

zlonl in classlOca.” Posizdoni
spesso buglarde almeno se pa-
ragonateal valora del beachers.
Come nel caso di Francesco Co-
rosinid, premiate prima del
derby con I'lGreco Catanzaro
dal ‘presidente del Panarea
Beach Soczer, Francesco Proco-
pia, per i suof diecl annidi attl-
td nel beach soccer U
rinoscimenia per il Jaterale del
club catanzarese e deljs Nazio-
pale, & stata 'occaslone anche
per onorare ]Ja memoria dl An-
tonio  Procopio, lcon&pmo
pochl mesl fa, fondatore del Pa-
narea Beach Soccer, "Sono ve-
ramente contento della riuscita
dl questa tappa - ha ammesso
SaverioMirrchl, presidente del
Comitato Regionale Calabria
della_LND - quando la Lega
chiafa noi slamo sempre
pront a rispondere. Ia nostna
regione he fame df sport, e
uando I calcio si ferma nfente
meglio che restue present
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Danilo Colacino
CATANEARS

" In archivio, con l'effettuazione
della seconda giornata in calen-
dario, ancheil quarto turnodi Se-

rie A Enel di calcio da spiaggia’

(relativamente al Girone B del
Centrosud), giunto al termine di

- unweekend che aCatanzaronon _

verra dimenticato facilmente,
Non si sono di certo raggiunte
le punte di 6 mila spettatori (un
record assoluto) di nove anni fa,
quandola formazione catanzare-
sedi allora si aggiudicava lo scu-
detto, ma sull’ottima riuscita
dell'evento, anche in. questo
“rentrée” dlﬁ.ne luglio 2012, non
ci piove. Sabbia dorata, mare,
spettacolo sotto il profilo tecnico
eagonistico all'interno del Beanh
Stadium dilocaliti Giovino, inte-
resse dei media nazionali e perfi-
no il prologo di una partita d’ec-
" cezione (un fuoriprogramma, se

CER a[’&‘“’ﬂraﬂ CEMTRG
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Terraclna e Panarea Catanzaro ln azione

cos] vogliamo chiamarlo) gioca-
ta dal commentatore di Sky Mas-
simo Mauro ~nonché ex atleta di
Juventus, Napoli e Udinese - e
con lui da altre vecchie glorie ac-
comunate dal passato in maglia
giallorossa nelle file delle Aquile
hanno animato 48 ore all'inse-

gnadel grandissimo sport.
Aldila dellasplendida cornice

della manifestazione, a tenere

banco sono soprattutto state le

gare. E non poteva essere altri-

menti, Dopo i successi di sabato
del Terracina sul Panarea, del
Canalicchio Catania sulla Bel-
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12 posi

jone

passese e dell'iGreco sul Lame-

" zia, risultati sostanzialmente in
. linea con'le previsioni della vigi-

lia, ieri si & invece registrato uno
stravolgimento di copione. A co-
minciare dalla vittoria del Cata-
nia sui campioni d'Italia laziali e
proseguendo, pilt che nell’esito
finale nelle proporzioni, dal ten-
nistico 6 a 1 inflitto dall'iGreco al
Panarea nella stracittadina ca-
tanzarese, Nessuna sorpresa, al
contrario, in Belpassese-Lame-

zia. Quest'ultimo incontro ha in-

realtd aperto. il programma del
lungo pomeriggio. I siciliani se lo
sono aggiudicati per 7 a 5 con
Gallo, Galliano e Grasso sugh
scudi. I tre atleti hanno fatto'la
parte del leone e, al di 1 dei gol
realizzati, sonostati determinan-
ti per 'andamento della contesa
cheancora unavoltanon si &con-
clusa positivamente per i lameti-
ni, Tutt’altra musica in Terracina
~ Catania, sfida d'alta classica

terminatd sul punteggio diS a 4
in favore degli Elefa atini. I brasi-
liani Juninho e Ra‘inha hanno
avito lameglio, cenitandoil ber-

- saglio pit1 volte, sull’altro formi-

dabile avversario stcaniero Bru-
no Xavier, autore di una tripletta
e autentico leader della forma-
zione detentrice del Tricolore,
Senza storia, al contrario, il der-
byssimo del capolungo calabre-
se. La Rotundo band, il Panarea,
si & letteralmente squagliata co-
me neve al sole, cadando sotto i
colpi di Diego Alves (doppietta),
Rui Mota, Miceli, Rocca e Genti-
le. Apoco o anulla & rervito Puni-
camarcatura di Provenzano dal-
la parte opposta, bucna soltanto
persalvare I'onore, Luclassicare-
tedella bandiera, ché non hape- .
o nuugato la delusicone di Zurlo -
esoci, Euforia, dicon To, nel clan
di Vavala, che grazie a questo fi-
ne settimana di vittorie ha gua-
dagnato, almeno per il momen-
to, il vertice della grac'uatoriadel
raggruppamento, Straordinaria,
come premesso, la pe rtecipazio-
ne di pubblico anche ¢ soprattut-
to in occasione del derbyssimo.
Grandeil tifosuglispziti dellave-
na, anche se a gongolare nella
circostanza sono stati { sostenito-
riesimpatizzant dell'iGreco,
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iGreco Catanzaro B.S. da sogno

Grande prova della compagine giallorossa che vince e diverte nella prima gara della
tappa. LE FOTO

di Redazione - 22 Luglio 2012 - 7:59

Ty

Davvero straordinaria la prova offerta dall'iGreco Catanzaro Beach Soccer nella prima
tappa di Campionato ospitata dal Capoluogo; gara dominata dal primo all'ultimo istante
contro una compagine lametina generosa ma che poco ha potuto innanzi allo strapotere
giallorosso. Senza voler esagerare o direzionarsi dentro paragoni magniloquenti si puo
tranquillamente affermare che i ragazzi allenati magistralmente da Luigi Vavala hanno
tutti insieme connotato una prova da manuale di estetica di beach soccer, ricco di
prodezze, di tecnica, rapiditd, pressing, senso di sacrificio, genio e umilta. II match
chiusosi sul risultato finale di 7 reti a 2 per il Catanzaro, di fronte ai propri tifosi -
numerosi e caldi — ha visto andare in rete rispettivamente: Diego, Rui, Vasile, De Masi,
ancora Rui, Panico, e il capitano Rocca.
Il Catanzaro, come detto, ha dato lezione di stile e di autorita, sempre nel rispetto degli
avversari,
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con fraseggi articolati, triangolazioni, schemi perfetti e scambi mirabolanti,
trasformando la beach arena in un vero e proprio sambodromo. Grande la prova dei
brasiliani, Rui, vero e proprio cuore e anima della squadra, campione dalle grandi
capacita tecniche e organizzative, che & riuscito sempre a chiudere ogni spazio ed a
ripensare le migliori soluzioni di costruzione e finalizzazione, spesso in accoppiata con
Diego, che si ¢ fatto apprezzare per le qualita di attaccante di razza e di grande utilita
per i compagni, offrendo di sponda numerose opzioni e varianti. In avanti stupende
anche le prove di Miceli e di Rocca che hanno mostrato le grandi doti personali e di
collettivo. Dietro, un fantastico ed intramontabile Checco Vasile si & alternato con gli
ottimi Panico e De Masi che hanno protetto la porta delle autentiche garanzie Parrotta
e Parrottino. Superbi anche i giovani, Errigo, Leone, Vavala che assieme agli altri
componenti della rosa hanno dato un contributo essenziale. E’ stato il collettivo, come
sempre, ad imporsi facendosi apprezzare per entusiasmo, manovra corale, estro e
generositd, che anche grazie allo staff tecnico composto dal team manager Andrea
Volpone, dal preparatore atletico Walter Varano, dal mister Luigi Vavala, é riuscito a
far divertire i presenti, facendosi apprezzare per quei connotati che fanno del Catanzaro
una vera e propria icona di questo sport. Al di 1a delle risorse e dei mezzi, Vavala riesce
sempre a sfornare nuovi campioni e ad amalgamare giocatori differenti dentro una sfera
di stampo “brasil” che sta bene ed € unita fuori e dentro il campo. “Forse — conferma
Vavala al termine della gara visibilmente soddisfatto — il nostro segreto sta proprio
nellidea di gruppo, nella volonta di saper soffrire e quindi gioire tutti insieme.
Ci aspettano altre prove difficili, ma senza dubbio faremo del nostro meglio per
raggiungere quei risultati che, come testimonia la storia, abbiamo sempre raggiunto.
‘Intanto voglio ringraziare tutti i protagonisti di questa societd, dai giocatori storici ai
nuovi, I'intero staff,
dai tifosi della prima ora, agli ultimi, ogni tassello insomma che concorre con il proprio
rispettivo contributo che non importa quanto grande sia, a creare, ogni qual volta si
indossano e ci si riconosce nei nostri colori, quella autentica, meravigliosa magia. Ogni
annata e una nuova storia da scrivere insieme”.
Da.Co.
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* BEACH SOCCER SERIE A CENTRO-SUD
Catanzam, iGreco

s'impone nel derby

" -Nessuna sorpresanella prima

. giomnata del.4. turno di serie A~
. Enel (girone B del €entro Sud).

di calcioda spiaggia, disputatasi

. mel;Beach Stadium-di localitd -
. GxovmoaCatanzaro Lido. Sotto -

losguardo attento dellallenato-
re della Nazionale Massimiliano

“Ciccio” Esposito, come al solito-

in tribuna ad ossérvare con at-

. tenzion€é gli atleti da inserire

nellatappresentativa ftaliana, le

‘tre squadre che godevano dei fa-.

vori del pronostico hanno supe-

rato Yostactlo, A farlo agevol-
- mente, perd; & stata-soltanto

- una, FiGreco; che non ha dovuto

faticare per avere ragione del ‘
~ Lamezia battuto con.un elo-
' quente 7-2 el derby ‘calabrese.

Non @& stato. cosl, invece, per i

. campicnidTtaliadel Terracinae
- ‘aseguireper il Canialicchio Cata-
. "nia, I laziali hanno sconfitto il
’ Panare'aCatanzaroperS 2men-

treisiciliani sisono 1mpost1 sulla
Belpassese per7-5. '

- N 'match pitt combattuto é in-
téressante & stato quelloinaugu-

ralettailocalidel Panarea (spin---
- ti dai tifosi presenti sugli spalti
dell’arena) e i detentori dello:

scudetto del Terracina. Mister

[Panarea, ko di misura

- Un duello nel derby tra i. Greco e Lamez:a

: Tony Rotundo le ha provate tut- '

te per arginare la classe di Bruno
Xavier e compagni, ma alla fine
ha dovuto. soccombere malgra-

do le marcatitre di Palumbo e.

Corosiniti*(da tempo anche in
maglia azzurra), Nella séconda
sfida, un affare * 1so]ano consi--
derato chexdueteamprovemva-
no entrambi dallé falde dell’Et- .
na: uno scatenato Condorelli
(autore di ben quattro reti), Ar-
dizzone (perluiunadoppietta) e.
Garofalo (a segno direttamente .
da calcio d’inizio) hanno frutfa-

-to agli “elefantini” il successo.

Senzastoriala contesachehase-
gnato la conclusione di questo

. sabato catanzarese caratterizza-

to dal beach soccer d’elite, Rui
Mota (2), Diego Alves; Vasile,
Bassi De Mas1, Panico e Rocca
hanno gnffa’cm 7 gol gxalloross1

. 1.Greco Catanzaro: Parrotta
vamm Rui Muia, Leone, Bass
De Ma51, Rocca, Mlceh Diego
Alves, Parrottino, Vasile, Vava-
14, Errigo. Panarea: Occhiuzzi,
Palumbo,: Provenzano, Proco-
pio, Staffa, Diop, Corosiniti, Fo--

. dero, Zurlo, Stagliand, Occhiuz- .
-2i'S., Galeano. Lamezia Terme:

D’Augello, Rocca, Gallo, Nota-
ris, Morabito, Ga]]o Morelli; Or- -

‘lando, Muraca, Floro Ohvo-

Lanzo. %
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Beach soccer
Prima vittoria
in spiaggia

UNA vittoria e una scon-
fitta per le formazioni ca-
tanzaresi nella prima
giornata della tappa del
campionato di serie A di
beach soccer ospitata dal
quartiere lido. Vince 1i-
Greco 7-2 con il Lamerzia, §,
perde Panarea con Terra-
cina. :
Nell'altro match della ;
giornata Canalicchio Ca- ¢
tania s'impone 7-5 sulla
Belpassese. Domani po-
meriggio (domenica) in
programma il derby tra i
team catanzaresi. f
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Beach Soccer, iGreco show

i

_Categoria: Sport Catanzaro

Pubblicato Domenica, 22 Luglio 2012 17:05
Scritto da Gaetano Romani

Visite: 130

Nella pnma gara di Camplonato Grande _prova dell’nGreco Catanzaro Beach Soccer la quale ha dominato.

dallinizio alla fine della gara contro il Lam&ma

llfis_ultato netto & stato di 7 a 2, le reti di Diego, Rui, Vasile, De Mési, ancora Rui, Panico, e Rocca. Fraseggi
veloci, triangolazioni impeccabili song stati il punto di forza déll'iGreco,- che ha trovato nel brasiliano Rui, il
suo uomo - . migliore, qualita e - quantita.
Le parole dell'euforlco Vavala al termine della partlta «Forse il nostro segreto sta proprio nell idea di gruppo,
"nella volonta di saper soffnre e quindi gioire tutti.insieme. Ci aspettano altre prove difficili, ma senza dubbio
faremo del nostro megho per. ragglungere quel—n ' ﬂ—che«—come tes imonia la storia, abblamo sempre
ragg:unto Intanto vogllo ringraziare tutti i. protagomstl di questa societa, dai glocaton storici ai nuovi, lintero
staff, dai t|f031 della prima ora, agh ultimi, ogni tassello insomma che concorre con il proprio rispettivo
contributo che non importa quanto grande sia, a creare, ogni que; voita si indossano e ci si.riconosce nei

nostri colon quella autentica, meravngllosa magla Ogm annata é unz nuova storia da scnvere insiemen».

T
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HSOCCER

erie A Enel, Terracina ok

CATANZARO -Sl & giocata a Catanzaro Lido la prima
giorpata della 2° tappa del girone A della Serie A Enel di
beach soccer. I risultati al Santa Fe Beach Stadium: Pa-
narea Catanzaro-Terracina 2-3, Canalicchio Catania-Bel-
passese 7-5, Lariezia Terme-iGreco Catanzaro 2-7. Oggi

il match clou Catania-Ten'acina.

COMUNICAZIONE STRATEGICA ED ISTITUZIONALE Gruppo iGreco
MONTESANTO Sas di Avv. Lenin MONTESANTO & Co. 345 9401195
CORIGLIANO-ROSSANO (Cs) - 87064 Via S.Nilo 121/Area Centro Storico Rossano - CP N.31
0983.522413 - lenin.montesanto@gmail.com-montesanto@arubapec.it

P.IVA 02967510781 - CODICE UNIVOCO W7YVIK9




IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA

21 LUGLIO 2012

Beach soccer. La presentazwne della due glorm d1 calc1o ‘da sp1agg1a -

‘}.a »Serle a tappa a Catanzar 0

'Mzmrcbz- «Questo sport bcz un leg&zme pozmcolozre con Zoz cittiy

-alle 15° tra:lPanarea Catan-
‘ Con e e . zaro e il Terracina., A segui-
CATANZARO opo quas " re, alle 17,301'incontro trail-
-cinqueanni di asseriza;11¢ . Lamezia Terme e la iGreoo
codelbeachsocéernazional _Catanzaro. Domsni, poi, con:
tornasullesabbiediCatanza-. ~inizioalle17,30ildérby trale -
o lido::Lo far con una-tappa : due formazioni di casa,llPa-’
i L naredelaiGreco.::;
-Anchelatappa di Ca.tanza :
ro lido potra conta.re suuns
copertura mediatica a parti- .
re dalla Raiche trasme tera., h
giovedi 26 luglio pregsimo,
allé 20, su Raisport 13 in dif- ¢
lepa.rhte guocabenella K
. ;catanzarese. -

_ . i particolare.: Si pud - )

: cepreside ga dire tz‘a.nqm]la.mente cheil g'loneedmuntemtono che - D gie .

monale ‘dilettanti, Nino. Co-- - bedch socger sia nato anche hablsognodia.vvemmentldl - -titolo {Faccedabeach”, dedi- -.
‘sentino, ﬂpresuiente delCo-- . g’ra.zaea.Catanzaro chehdsa- questogenere: " cata alla comunitydi appas-

.mitato -regionale Calabria - puto -ifopoersi, con. le sue Teatro dellevento, il ret* sionatidelcalcioinspiaggia. -
ta;ngolo di sabbia del Santa . Per p: artemfoa.re -pasta-scat-

-{ ‘della, FigeLind, Saverio quadre, nel panorama cal- |
.rarchi, ﬂsmdacomCata.nza. istico nazionale ed interna-.  Fd Beach Stadium, lastrut- tarsiunafoto suglispatidu-:
. 1o, Sergio:Abramo, il-vice- . .zionale, “Per quanto riguar- ~ tura apposifamente proget- ranteunapa.rnta,delcamplo- '

' premdentedelConmghopro—., da,*invece, lappunta.mento‘ tatada MimmoStaffaeFran- nato e inviarla:via €-mail a -
vmcla.ledma.ta.nzaro ‘Emilio. - che . presentiamo, ritengo '-cescoProcoploededlcataa.lla. faccedabeach@postalnd it
. :che noi tutti non- potevamo - inemoria di Antonio Proco: . Oltre aipremisett
, erdere ‘ui’ocgasione come . pio: Tre ghmcontnplﬁatbesy- fotomlghoremassolutovale
Adis Ctanzar D i gu adlnporta:ceuna,taip della tappa-catanzarese; il lmpas'sggrleﬁmhscudetto,
JONGOINOo;; : lca.mpmnato di sene -primo quello inprogrammas;: {dell 2@1 )
; ista; : e 0ggl pOménggzchommmo iy g
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BEACH SOCCER DOMANI E BORENICA E DI SCENA LA SERIE A: IN CAMPO TRE CALABRESH

‘Scattail conto alla rovescia per

Danllo Colacino
CATANZARO .
. La conferenza stampa di pre-
sentazione della tappa del cam-
"pionato di serie A Enel di bea-
.ch-soceer, inprogramma oggial-
le 16 nel complesso Santa Fé di
_Jocalitd Giovino a Catanzaro Li-
+do, aprird ufficialmente la tre
| giorni dedicata alla spettacolare
j disciplina. L'odierno incontrose-
| gnera soltanto il prologo dell'at-
- 1 tesamanifestazione, che in real-
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t& “inflammera"” il campo da gio-
co del Beach Stadium (allestito
allinterno della strutfura del
quartiere marinaro del capoluo-
go) nelle giomate di'domani e
domenica.

Iricco programma prevedela
disputa del match inaugurale
(domani) fra i padroni di casa
de] Panarea e i campioni d'Italia
incaricadel Terracina, coninizio
alle ore 15. A seguire (16.15),
salvo everntuali tempi supple-
mentari e se necessario rigori

(previst dopo ogni partita in ca-
sodirisultatodiparita altermine
dei tre tempi regolamentari da
12", sari la volta del derby sici-
liano tra Canalicchio Catania e
Belpassese. Il turno si conclude-
13, infine,.con un'altra sfida fra
corregionali, ma calabresi, ovve-
ro Lamezia Terme-iGreco, che si
troveranno di fronte alle 17.30.
Riposera il Catania. Dopodoma-
ni, invece, si inizier alle 15 con
Belpassese-Lamezia Terme, pro-
seguendo con Terracina-Cata-

attesa tappa di

nia (16.15) e chiudendo con la
stracittadina  iGreco-Panarea.
Riposa il Canalicchio,

Sitratta diuna delle tappe pilt
attese del massimo tormeo di
beach soccer, che dopo un perio-
do di assenza torna a Catanzaro.
Unalocalita che ha anche propo-
sto nellultimo decennio alcune
compaginicapacidifarincettadi
ambiti trofei imponendosi nel
panoramanazionale conlavitto-
riadiscudettie coppe,

Senza contarechenell’ambito
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stanzaro

della Fige-Lnd grande impulso a
questa pratica agonistica ¢ stato
datodalvice presidente de'la Le-
ga, il catanzarese Antonid Co-
sentino (pér lungo tempo coor-
dinatore dell'intero movimen-
to), ilquale peraltro prendera al-
la conferenza stampa pomeri-
dianainsieme alnumero ur:o del
Comitato Regionale, Saveria Mi- ,
rarchi, al promoter locale Jran-
cesco Procopio e ai vertici delle
pilt rappresentative istituzioni
locali, . !




Catanzaro, tappa di lusso per il

TUTTO SPORT
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La Calabria si mette in gioco per ospitare la Serie A Eriel

IL GRANDE calclo da splaggla
arriva a Calanzaro Lido éon la
emozlonl della Sarls A Enel. Il
massimo camplonalo nazonale

di beach soccer largalo Fige-Lé- |

ga Nazionale Dilettantl che locca

le ptis belle splagge dslla peniso-’
endlda co- .

la, sbarchera sulla sp)
sla lonlca calabress, Oggl & do-
manl; la sabbla del Santa Fo
Beach Stadlum ospller2 Ja se-

' conda lapps de! girons sud dal-

la competizione, ofirendo due
glomi d! sfide esaltanll e dl gloca-
te spattacolar, iplche di questa
frizzante disciplina sportiva. L'a-
venlo & stalo oranizzalo dalla
socleld sporliva Panarea Calan-

zaro Soccer, con limperante |

supporto del Comitato Reglona-

le Calabria della LND, guidato da *

Saverlo Mirarchi, Ii presldente
della socleld, Francesco Proto.
pio, mosso dalla passione, dal
divertimento e dall'amore verso
queslo sport, Insleme a Mimnio

- Stalfa, ha declso d| “metierst in

! raunalg

Procaoplo, Antonlo C

event estivi solo graze al soste-

, Saverlo ) Sergle Abramo, |

gloco® atiy le per g
daf camplonalo Se-
ris AEnel e fado divenlase un ap-

i puniamento fisso all'intemo dl un

cartellone semcﬁra pli ricco di
evenll, al fine di contribuire an-
che alla promozlone turislica del
teritorio,

UNACORNICE UNICA LaCa-
labria sl conferma cos) lerra far-
llle per i beach soccer anche
grazle allimpulso dalo negll an-
nl passall dall'ex coordinatore
del dipartimento Antoplo Cosen-
ilno, gla presidente del Comlla-
to Reglonale Calabria ed ogglvi-
ceprasidenle della LND, oﬂs ha
permasso dl porlare In dola al
movimenlo.ogni estala tre for-
mazionl della regione & df osplia-
re nel 2006, proprio a Catanzaro,
le Final Scudetio del carplona-

lo. «Sono davvero felice che la
Calsbrla a la citth di Catanzaro
abblano poluto ospltare di nuovo
B clreulto ufficiale del beach soc-
cer - ha affermato con orgogilo
Cosenlino—{alocation, la bellsz-
2a dlqueslo mare e {a grande di-
sronrblﬁla delle Istituzion), unita
alle capacit del promoter, sono

I mix |deale perla migliore riu- .

sclta di una 1appa del camplona-
lo, Ml auguro che queslo appun~
lamento sla il preludio ad Impor-

tenll evenll fulurd dedicalf a que-,

sla disciplina, che ha potulo af-
fermars| grazle all'impegno ed
alle energle defla Lega Naziona-
le Dllettanii», Sulla slessa lun-
ghezza d'onda viagglano le pa-
fala del numero uno del CR Ca-
labria della LND: «Quandolse Isll-

tuzionl sporiive e 1e amminlstra-
Zonl collaborano fallivamenle
coma qul & Catenzaro, anchs In
templ rapldl s possano organiz-
zare evenll d livello coma questo
- ha dichlarato Mlrarchl cop sod-
dislazlons duranle la conferen-
2a slampa df preseniazione che
sl & svalta al lido Santa Fe —{a
Calabria & una reglona che ha
dalo mollo &l beach soccere che

pp ! dl comune & p

fla dl Antonlo Procoplo, scom-
parso clnqua mes fa e fondalo-
re del Panarea df calclo a 11 o
beach soccer. Una struftyra che,
secondo [nlento degll organiz-
zalorl, polrebbe diventara luogo
Ideale per organizzars event!

ot @ spellacdll a fvello na-

onale. Importante || sostegno
della Reglone Calabia e del
I'ai'nmln).slraztl‘ona Provinclale e

continua ad essers forl )
appasslonala da queslo spod,

Sono certo cha asslsl ad
un wesekand dl grande spetiaco-
lo e confido nella fisposta del
pubblicos, La leg{)a awrh come
comice Il Beach Stadium, reallz-
zalo appositamente presso la
splaggla dal Sanla Fa di Calan-
2aro Lido s dedicalo alla memo-

C di Cal Presen-
1 alla conferanza slampa 1 sin-
dacodi C: , Serglo Abra«

mo, accompagnalo dall'asses-
sore allo sport Domenico Cone«
colino ed |l vicepresidento della
Provincia, Emlllo Verrengia, «in
un momento di grave difiicolta
economica siamo fuscill ad as-
slcurare alla cllt una rosa di
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grodrprivatt=hasplegatoitp—

mo chtadino ~ da parle noslra
abblamo offerto la massima,di-
sponibliita, coma In questo caso,
dimostrandd grande apprezza-
manto per chi ha a cuore Jo svi-

luppo e la promozione del nostro

terrilorlos,

GARE COMPATTUTE Sul rel- -

tangolo dl sabbla del Beach Sta-
dlum s daranno batiaglla | club
. calabras| di Panarea Calanzaro;
IGreco Calanzaro e Lamezia
Temme, | sicllanl di Belpassese,
Canallcchlo Catanla 8 Calania,
oltre alf'unica formazione laziale
del Terracina, camplone d'ltafia

In carica, La lappa di Calanzaro -

Lido avra una grande coperlura
medialica, a,cominclere dalla
partecipazione di Ral Sport (che
confezionerh la consueta \ma-
« smisslone di 90 minull dedicata
al'avento e rasmeliera in diffeH-
{a Terracina-Catania e IGreco
Catanzaro-Panarea Calanzaro,
In onda gloved! 26 luglio alla ore
20 su Ralspor 1), pe:rrmsegul-
re con | serviz dl Comlerg dello
Sport-Sladio e Tutlosport sino al
plumodeml strumenil dl comunl-
cazlone messl In campo dal dl-
Earllmenln beach soccer della
ND, Tute la gare saranno com-
mehlata  sul sllo  ufficlala
(httpZAvvawIndibeachsoccerw
ww.nd.JVbeachsoccer} con r-
fiessi sul principall soclal network
@ su Pinlerest, spazio sul quale
verrh rflanclata la sfida del ca-
sling “Faccs da beach” riservala
agll appassionall di besich soc;
cer. Senza conlare la mixed zo-

ne confezionala per I canale-

YouTube ufficlale, con le Intervi-
ste al prolagoenlsil della tappa,
servizl dl colora e tillessl fimat
delle glomale di gara.

beach soccet
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Beach soccer, le emozioni

della serie A Enel
11 campionato italiano di beach soccer organizzato dalla Fige-
Lega Nazionale Dilettanti torna in Calabria. Sabato 21 e do-
menica 22 luglio al Santa I'e Beach Stadium di Catanzaro Lido
si svolgeranno le gare valide per 1a seconda tappa del girone
A (centro sud) della Serie A Enel. Due giornate di grandi emo-
zioni e giocate spettacolari con il coinvolgimento, tra I’ altro,
di tre formazioni calabresi: iGreco Catanzaro, Panarea Ca-
tanzaro e Lamezia Terme. Venerdi 20 luglio, alle ore 16, pres-
so il Lido Santa Fe (localita Giovino - Catanzaro Lido) si ter-
ra la conferenza stampa ufficiale che vedra la partecipazio-
ne del vice presidente LND, Antonio Cosentino, del presidente
del Comitato Regionale Calabria della LND, Saverio Mirar-
chi, del promoter locale Francesco Procopio e dei rappresentanti
delle istituzioni di citta, provincia e regione,
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Vittoria per iGreco

Categoria: Sport Catanzaro

Pubblicato Martedi, 26 Glugno 2012 12 53
Scritto da ALl

Visite: 38

*'Coﬁ questa stagione abriémo urj nuovo ciclo,‘coh'la gioia di poter avere vicini a hoi una vera e propria
eccellenza dell'impresa e della cultura calabrese che & il marchio iGreco". Questa la dichiarazione di Luigi
Vavalé- patron del Catanzaro Beach Soccer dopo la gloriosa vittoria della squadra nella due giorni del Beach
Stadium di Lungomare Matteotti, lo stessoyche bspitera le finali scudetto 2012 dal 16 al 19 agosto.

Fin da éubito la squadra calabrese & emersa per 'eccellenza dei. giocatori calabresi e non. Importante & il

progetto della squadra con il Brasile, rlcordato da Lu:gl Vavalé che vede I'lmpegno e il comvolgnmento dei

glovam grazie all' a!perture di nuove. scuole calcio a San paolo
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Nuovo sponsor Catanzaro
BeaCh Soccer

é’]

'Categona Sport Catanzaro I}
Pubblicato Lunedi, 18 Giugno 2012 12:34
Scritto da Annalisa C.

Visite: 99

Il nuovo sponsor del Catanzaro Beach Soccer sara il marchio iGreco, ‘azienda leader nella produzione di
prodottx biologici, con sede a Cariati (Cs). Lo annuncna il responsablle comunicazione della squadra, Davnde_

Cosco, nella confere st er la presentazione ufficiale dell'accordo.

Y"Salutlamo questo nuovo sodalmo “afferma Cosco come un connubio di eccellenze. Da un lato iGréco,
leader nella produzuone di prodottl b|0!09|0| nel cuore della Magna Grecia, che rappresenta altamente quelle
pre2|ose positivita.calabresi in Italla e nek mondo per aver saputo concnx re qualita professionali ed umane,
tecnologia e tradizioni, esperienza € lungimiranza, innovazione e cultura; dallaltro la storia del Catanzaro
Beach Soccer che ha saputo sul campo glungere ai traguard: pi impostanti, conquistare i trofei

magglormente ambm e, soprattutto connotare quella sua identita-di squadra dai forti valori etici in cui, sul
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[ TR AR MR
modello brasmano lidea dl dlvertlre e dlvertlrsn vnene pnma del resto Ricordo che da tempo la nostra

societa & impegnata in campagne di solidarieta e di supporto a realta meno fortunate dai contesti italiani, a
cominciare dalle scuole calcio che abbiamo aperto i in America Latina e dal sostegno per favorire I'apertura di
nuove strutture’ sportive; questo rapporto con iGreco rappresenta e rappresentera una vera risorsa perché gli
intenti sono comuni e la voglla di fare bene e forte”. “Gli scudetti vinti, le coppe ed i tanti riconoscimenti, ha
_sottolmeato Filomena Greco _responsabile marketing del'azienda, ci hanno spinto a stringere questo Iegame‘
con il Catanzaro Beach Soccer, perché come noi, ha lo scopo di attestare le qualita della nostra terra in
contestl nazionali ed mternaznonah Sln dal pnncnplo della nostra azienda, si & scelto di sposare 'eccellenza,
lo testlmoma anche 1I nostro Iogo che intende dare “un senso alla Calabria”, un senso differente che ci
consente di essere noti per fatti positivi e qualificanti, e non perl consueti travagli della cronaca. Sono sicura
che questo rapporto potra crescere ancor di piti con il tempo e farci giungere ad importanti vittorie”. *Oggi, ha
messo in luce il presidente onorario Luigi Vavala, si avvia un nuovo ciclo, che parte proprio dallimportante
incontro con la splendlda famxgha Greco, che ha saputo negh anm portare la propria azienda ai massimi
vertici del mercato mternazwnale ed a grandi risultati di ampio ragg:o Come si & detto, anche la nostra
SOCieta mira’ sempre a VIncere e, contemporaneamentlé 5\&;\76&"'6 Certo in questo sport che & sempre piti
complesso servono risorse significative per pétef fﬁéserare i mlghon giocatori, ma noi continuiamo a cercare
i talenti emergentl all estero ed a valor:zzare il nostro patrimonio delle giovanili e con grandi sacrifici, a
garantlra comunque i camplonl gia aﬁermatl come test:moma la presenza di Mota Alves da Silva Rui, gia
camplone con il Barcellona. Sono sicuro che anche con lGreco cosi come & avvenuto in passato per altre
prestlglose realta, sapremo toghercn grandl soddlsfazmm La preghiera per i nostri tifosi & quella di starci
'v1cnm e d; sostenerci come sempre, con la certezza che anche m questa staglone i ragazzi sapranno dare il

'~ massimo ed insieme poter essere orgogliosi dei nosti color’,
- © Weboggi - Tuttlldmtt: riservati
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Il gran finale di Moda Movie 2012

Inviato da Comunicato Stampa - Moda Movie, 30.05.12
venerdi 01 giugno 2012

Premio fashion designer a Isabella Bona di Sondrio. Consegna Press e Special Award a personalita di spicco della moda
e della comunicazione.

La Serata Evento Moda del progetto Moda Movie 2012, condotta con uno stile coinvolgente e partecipato da Nino
Graziano Luca e dalla bella ed elegante Claudia Andreatti (Miss Italia 2006), si & conclusa martedi sera sulla terrazza
dell’Holiday Inn di Cosenza, ideale location visto il tema del progetto 2012: “Urban Lifestyle: la moda e le citta”.

Isabella Bona di Morbegno (in provincia di Sondrio), ha vinto il concorso fashion designer della sedicesima edizione di
Moda Movie. La giovane stilista ha convinto la giuria di esperti con la sua mini-collezione ispirata ad una citta in continua
evoluzione: capi confortevoli, colorati, adatti a tutte le situazioni e trasformabili in qualsiasi momento.

Il secondo posto del concorso fashion designer & stato conquistato dal giovane Andrea Spreafico di Oggiono, in
provincia di Lecco; mentre il terzo posto & andato a Valentina Malappione di Diamante, in provincia di Cosenza. La
Confartigianato Moda nazionale, attraverso la segretaria Patrizia Curiale, ha conferito il Premio Made in Italy a Chiara

Scuffi di Sondrio.

Quella di martedi sera & stata la serata dei premi, sia per il concorso fashion designer, che per i riconoscimenti attribuiti a
note personalita che si sono distinte per originalitd nel campo della comunicazione giornalistica ed in particolare in quello
della moda, con lo Special Award e il Press Award. Novita assoluta della XVI EDIZIONE, pensata dal Presidente Sante
Orrico, & stata la consegna del Premio Imprenditoria, assegnato al'avvocato Filomena Greco, dei vini IGreco, per la
produzione e la comunicazione di qualita e, naturalmente, per il sostegno mostrato negli anni a Moda Movie.
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A Valeria Oppenheimer, conduttrice ed inviata di trasmissioni televisive in onda su Rai, Rai International, Tv2000, Dahlia
Tv, & stato assegnato il Premio Press Award 2012. La giornalista ha ideato e conduce la trasmissione “Le conseguente
della Moda” (in onda su Radio Rai on Web). Inoltre, insegna Fashion Editing e Scrittura per il Giornalismo, Sociologia
della Moda, Pubbliche Relazioni, presso I’Accademia del Lusso di Roma, dove tiene anche lezioni dedicate ai Fashion
Blog. :

Lo Special Award 2012 & stato conferito a Bonizza Giordani, studiosa del Costume e della Moda Contemporanea,
docente di Storia della Moda, presso [I'lstituto Europeo del Design di Roma, 'Accademia di Costume e di Moda; nonché a
Nunzia Garoffolo, anch’essa promotrice di cultura della moda con fashion blog, docgnte presso I’Accademia di Costume e
Moda di Roma e I'lstituto Europeo di Design (IED) di Roma. Entrambe impegnate a sostenere la creativita del mondo
giovanile, appassionate e studiose della moda e del costume.

| Premi Moda Movie, Press Award e Special Award, sono stati confezionati e realizzati dall’'orafo Gianbattista Spadafora,
La Valentina da Tizio de Luca e il Premio Imprenditori dal maestro della vetrofusione Silvio Vigliaturo.

La passérella, oltre al defilé dei giovani in gara, ha visto le ricercate e originali collezioni delle stiliste Federica Cappello e
Olimpia Tiberia, direttamente dalle passerelle di Altamoda Roma; nonché la sfilata della guest star Tony Ward Couture
che ha letteralmente stregato il pubblico con unaserie di capi di straordinaria raffinatezza.

La serata é stata allietata dalle note della giovane Maria D'amico e del cantante lirico Federico Veltri, accompagnati dal
Meastro Francesca Zavarrone, tutti del Conservatorio “Torrefranca” di Vibo Valentia, partner storico della manifestazione.

L'edizione di Moda Movie si & chiusa, anche questa volta, con un gran successo che non ha risparmiato il suo
presidente, Sante Orrico, nel manifestare un pensiero nostalgico e contestuaimente di stimolo circa il patiimonio artistico,
naturalistico, culturale e storico della nostra regione, che meritano maggiore attenzione e sensibilita da parte delle
istituzioni e chiaramente anche da parte della stessa societa civile che deve credere e puntare sulle proprie intelligenze e
risorse per produrre qualcosa di innovativo in termini economici e sociali.
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" GRECODAY" - Cariati 23 APRILE 2012
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L’evento “iGreco Day”: uno straordinario
successo € una vetrina preziosa per le imprese
calabresi

igreco day

A “iGreco day” ¢’é tutta la Calabria per bene, quella che, tra mille difficolta, riesce a far quadrato ed a
riproportsi al mercati con una grinta inaspcttata che fa ben sperarc: insicme si puo.

Nelbo splendido scenario del frantoio “iGreco”, oltre 400 mvitati partecipano ad una discussione pacata e
sorprendente, raccontandosi “con gli occhi degli altri” come ritlessi “oltre lo specchio”.

C’erano tutte le cantine, i frantoi, i consorz dop ed Igp calabresi che hanno emozonato con le loro
eccellenze enogastronomiche gustate dagli ospiti assieme ai prodotti de “iGreco™; i ristoratori e gl
imprenditori turistici a rappresentare un territorio affascinante da cui attingere con discrezione ed intelligenza.

Hanno raccontato esperienze, ambizioni € speranze Filomena Greco, responsabile marketing Azienda
“iGreco “ Nicodemo Librandi, il piti noto produttore divini in Calabria; Maria Rosa Prandelli imprenditrice
turistica, direttrice del Club Residence “Capo Piccolo” di Crotone; Laurala Torre, responsabile della
direzione generale della vigilanza per la qualitd ¢ I tutela del consumatore del Mipaaf, Angelo Soria , ex
responsabile della Cormmicazione perla .RegionePiemonte; Franco Vai, gran ristoratore e consulente
enogastronomico; Riccardo Cotarella, il principe degli enologi, uno dei pti apprezzati e stimati wine maker
del nostro paese, Alberto Statti delle omonime cantine ¢ presidente di Confagricoltura Calabria ed i
giovane Domenico Liguori, in rappresentanza dei 60 studenti di ingegneria gestionale presso 1"Unical,
corso di Marketing della docente Antonella Reitano, presenti all’evento.

IGRECO DAY 4

Quella dei giovani & stata una presenza tanto mmportante quanto preziosa, il smtomo di una mversione di
tendenza, il futuro nostro e del’economia calabrese che attraverso I'impegno e Ientusiasmo di questi
splendidi ragazzi pud davvero sognare in grande.

Sono intervenuti anche i politici Orlandino Greco e Agazio Loiero, attentissimi, che per questa occasione
speciale vestivano 1panni degli “uditori’”.

i
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All’iGreco day di Cariati parola d'ordine ‘fert"’
L imprenditoria
che funziona

diPASQUALE LOIACONO

CARIATI - Una giornata
memorabile. La Calabria
che produce, suda e lavora, .
per affermarsi nel compli-
cato mondo dell'economia

globale, si & ritrovata ieri
pomeriggio nella splendi-
da cornice dell'Azienda
“iGreco”, aCariati, sullaco
stajonica: :
Imprenditori coraggiosi
e “capatosta” dellaregione
}E:v:iﬁ abbandonata del Sud
uropa non ci stanno pit, |
ed hanno deciso di rispon-
dere alla recessione con il
solo mezzo che conoscono:
la promozione di un terri-
torioche &capace diimmet-’
teresul mercatoprodottidi
altissima qualita. i
Un ritorno alla terra, al
sapore asperrimo della zol-
1a, ai colori, al gusto: “iGre-
co day”, la kermesse orga-
nizzata dalle Fattorie-Gre- :
co di Cariati, primatisti Filomena Greco, sotlo il pubblico presente all’iniziativa a destra
mondiali nella produzione uno degli alberi di ulive dell'azienda e I'imbottigliamento dei vini
diolioextraverginedioliva '
e di vino, hanno colpito al
cuore un sistema che par-
rebbe volgére al collasso.
Ed invece si pud uscire e
si deve, aprirsi agli altri,
- farlo, come dice l'appro-
priato brand dell'evento,
“con gli occhi degli altri” e
riflettersi nello specchio”
ed, anzi “oltre lo specchio”.
A Cariatic'a tuttalaCala-
bria seria ed onesta che
crea lavora e tutela un cir-
“colo virtuoso di ricchezza
diffusa. :
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IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA

ogni angolo della regione,
e poi il pranzo curato dal re
della ristorazione: Enzo
Barbieri. - .

Hanno parlato di noi gli

“altri®, i non calabresi,
coordinati dal mattatore
per eccellenza: Oscar Ga-
staldi, le cui “moderazioni”
sono, in realtd, spettacoli
imprevedibili, fuori dagli
schemi, folli, bizzarri, ec-
centrici, apparentemente

24 APRILE 2012

privi di un filo logico, ma
totalmente originali e tra-
scinanti. Solounpiemonte-
se anticonformista, sfac-
ciatamente innamorato
della Calabria, pud partori-
re performance come quel-
la diieri.

Appassionato ed appas-
sionante l'intervento di Fi-
lomena Greco, responsabi-
le delmarketing aziendale,

la quale ha ripercorso le

COMUNICAZIONE STRATEGICA ED ISTITUZIONALE Gruppo iGreco
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tappe di un suc-
cesso senza prece-
denti, basato es-
senzialmente sul-
le grandi doti eti-
che e morali e su
valori autentici,
propri della no-
straterra.
Dall'amichevo-

le colloquiocheha
coinvolto gli ope-
ratori del settore
ed il vasto pubbli-
co (apprezzatissi-
malamirabilesin-
tesi di un giovane
studente univer-
2 sitario) & emerso
un unico denomi-
natore: fare squa-
dra per vincere le
sfide _dell'econo-

di localismo, per-
ché “rifugiarsi al
centro di nicchie
| separate & ridico-
. ] 10” .

1'Azienda “iGreco” si
propone, dopo aver portato
il mondoe in Calabria, di
Portare la Calabria nel
mondoela filosofiacheéal-
1a base di tutto il processo’
produttivo mostra che la
sfida & possibile, e diventa
pill semplice se si opera in

‘sinergia, sfruttandole ele-

vate competenze di ciascu-
naimpresa. -
©RIPRODUZIONE RISERVATA
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Cariati, e tutto pronto per la seconda
edizione de “Igreco day”

Quaggit, dove lo sguardo si perde nell'infinito dell’azzurrissimo Jonio, tra i profumi dell’ulivo e della vite, 1a
cicala che frinisce ed il vento che t’accarezza il volto; la terra racconta storie impresse nella memoria che
sanno di salsedine, di pioggia, di sole, di epiche battaglie, di miti indimenticabili, i citta splendide, di
uomini e donne che erigevano monumenti insuperati mentre altri popoli mangiavano bacche e carne cruda.
In una parola, siamo nella Magna Grzcia, a Cariati, nella magnifica e sobria azienda de “iGreco” che ospita
la seconda edizione de “iGreco Day”. E qui - si legge in una nota stampa - che i sette fratelli Greco (un
destino hel nome) riconfermano la tradizione millenaria dell’olio e del vino. L’azienda coniuga e rinnova,
con una sapienza quasi genetica, la tradizione antica e le pitt moderne ed innovative tecnologie, riuscendo
ad estrarre dall'uva e dall'olivo un prodotto di altissima qualita che la pone nel ghota internazionale delle
“creazioni” di rara eccellenza. Olio e vino sono i frutti migliori della natura che iGreco donano, con amore e
dedizione, a quanti apprezzano sapori e colori unici al mondo, capaci di suscitare nell’animo percezioni
d'indescrivibile leggerezza ma, nel contempo, un appagamento completo che riporta alla fluttuante storia di
una Calabria generosa e lieve, tutta darivivere. “Il senso della Calabria” de “iGreco day” sottende un
progetto di ampio respiro volto a valorizzare il territorio in tutte le sue forme imprenditoriali. A cominciare
dal turismo, e quindi dalla ristorazione, sino alla divulgazione di una “idea” totalizzante che investa ogni
settore della produzione e dei servizi e approdando all'indissolubile connubio fra terra e lavoro che
significa eccellenza gastronomica, artigianato, commercio, sviluppo sostenibile, storia, cultura,
archeologia e tutto quanto fa di un territorio uno scrigno prezioso cui attingere con diligenza. “iGreco day”
non ¢ un evento aziendale dedicato ad un determinato comparto, ma s’inserisce in un ¢ircuito virtuoso
dove ciascuno & protagonista della propria storia e la storia si rinnova nel “trait d’union” di una memoria
collettiva che deve diventare occasione di progresso, a prescindere dalle vocazioni singole. Fondendo le
energie si puo effettivamente innescare un circuito virtuoso ove ciascuno & protagonista ed arbitro del
proprio destino, bandendo sterili rivalita e consentendo a tutti di esprimersi al meglio. A “iGreco day” non
c’¢ solo il ghota della ristorazione ma anche le aziende dei pit disparati settori produttivi che fanno la
Calabria grande nel mondo. “Forse — commenta Filomena Greco, responsabile del marketing aziendale - la
nostra manifestazione non sara esaustiva, ma questo per noi & un segno di gratitudine, perché significa che
in Calabria le eccellenze sono tante e tali da non poter essere coinvolte tutte in una sola giornata. Abbiamo
cercato di riunire il top della Calabria produttiva, quella che cambia e fa impresa. Ci auguriamo che
analoghe iniziative siano intraprese in ogni angolo della regione”. Levento - si legge infine nella nota -
dell'azienda cariatese, in programma per oggi 23 aprile raccoglie tutti i ristoratori e le migliori imprese della
Calabria accomunate da ununico obiettivo: creare un circolo virtuoso di sviluppo sostenibile.
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~Agroalimentare calabrese
d’eccellenza: il 23 importante
iniziativa presso 1”azienda iGreco di
Cariati

Importante appuntamento, a Cariati (Cs), lunedi 23 aprile, per la valorizzazione delle eccellenze
agroalimentari calabresi. Presso I'armonioso e attrezzatissimo impianto aziendale della casa olivicola e
vitivinicola iGreco, si terra "Oltre lo specchio”, 2° incontro nell'ambito de iGreco Day. Questa iniziativa fa
parte della sfida che iGreco hanno deciso di sposare fino in fondo: portare il mondo in Calabria, facendola
conoscere attraverso i prodotti di eccellenza di cui & ricca. L'appuntamento & fissato per le ore 9.30 in
contrada Guardapiedi. La chjusura dei lavori & prevista per le ore 16.30.

Quotidiano Economico Online
www.calabriaeconomia.it
15 aprile 2012
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e

Qualita e diversificazione p

GIE ik KYeS

remiano lazienda calabrese

Olio magno. E Greco

Dal monodose ai ristoranti

DI CrAaupia CErving

ki italiani di olio ge
ne intendono e lo
1 vogliono di qualita.

ercid puntiamo

sulla doppia certificazione, biolo-
gica e italiana, venduta a prezzo
medio, intorno ai sette euro a
bottiglia», spiega Saverio Gre-
€0, amministratore unicg delle
Fattorie Greco, azienda cala-
brese da generazioni a Cariati,
sulla costa jonica cosentina, a
meta strada tra Sibari e Croto-
ne, produttrice di olio e di vino
al centro de] territorio del Ciro,
Grazie aun 2011 che vede I'azien-
da calabrese in crescita del 30%
sul 2010 con un fatturato di 10
milioni di euro, nonostante la
scarsita di olive che la natura ha
restituito quest’anno, le Fattorie

Greco si impegnano a cqmple!:a- ,

Té un amb1z10s0 progetto turistico
alle porte della loro attivita inve- -
stendo nei prossimi quattro anni
14 milioni di euro, a lanciare sul
mercato una linea di monodosi
da 20 ml e a chiudere una joint~
venture per portare il loro olio ne; ,
ristoranti d’Ttalia, ‘

La filosofia dell’azienda si ri-
assume nel prodotto principe: il

mare.
vendute 80 mila
totale di 3 min di bottiglie ven-
dute». I numerj sono migliorati ri-
spetto al 2010: «500 mila bottiglie
In pitl grazie a] boom nell'ultimo
quadrimestre,
mantenendo i prezzj stabili men-
tre la quantita di olive disponibili
a», spiega Greco. E mentre cala
anche produzione italiana, secon-
do i dati Ismea (ved; ItaliaOggi
11/2/2012) Yazienda continua a
vendere il suo olio direttamente

gdo si trova a
sugli scaffalj
Calabria presso Despar, Sidis e

livello nazionale
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““italiano trova

Risultato ottenuto

Esselunga e in -

del mondo

Auchan. Iolio biologico e 100%
a un buono sbocco
anche all’estero. L’export vale

“infatti i1 30% del fatturato: «Ger-

mania, Svizzera, Austria, Fran-
cia, Canada e Usa,i paesi in cui
esportiamo maggiormente», spie-
ga Greco. «E al momento sono in

. corso trattative commerciali per
i ——._ distribuire il nostro olio anche
«Quest’anno ne abbiamo
bottiglie su un -

negli Emirati Arabj o nei paesi
dell’Est Europa». Tra j grandi
obiettivi 2012 Finvestimento sul
turismo gastronomico a Cariati.
«E da due anni che investiamo
In un progetto turistico che sara
concluso nel 2014: hotel, spa, cen-
tro benessere e agriturismi alle
Porte della nostra attivitan, rac-
conta Greco. «Fing a org abbiamo
Investito 10 milioni dj euro; nei
Prossimi quattro anni ne inve-
stirémo 14 che serviranno, oltre

: ¢ che per il turismo, per attivita
a 20 mila famiglie, mentre nella di

marketing

narl € comunicazione,
per il rinnovo

delle attrezzature

€ accordi commerciali,, 11 primo



ITALIA OGGI
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degli accordi sara firmato a breve.
«Porteremo il nostro olio in nume-
rosi ristoranti grazie a un dres-
sing insieme all’aceto balsamico
di Modena». La joint venture &
con una grande multinaziona-
le, ma sul nome e sul contenuto
economico bocche cucite, visto che
Paccordo non & stato ancora fina-
lizzato. Al test del 2012 invece le
- bottiglie mignon da 15-20 ml. Le
introduzione della linea mignon
ha richiesto un investimento di
2 milioni di euro e ¢’® grande
aspettativa sulle reazione dei
consumatori. :
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L'azienda iGreco ospite dello spazio collaterale che presenta le eccellenze italiane del gusto

Olio e vino di Cariati deliziano i palati vip

diPASQUALE LOIACONO

SANREMO - Nella citta dei fiori, Matia Ba-
zar, Emma, Finardi, Irene Fornaciari, Dol-
cenera, Francesco Renga, Arisa, Nina, Zilli,
Samuele Bersani, Pierdavide Carone, Bru-

o Santori (e ancora tanti ospiti nelle pros-

sime ore) nel Village di Casa Sanremo han-
no degustato le eccellenze gastronomiche
nazionali accompagnandole da un pezzo di
Calabria: i vini e I'olio dell'azienda, cariatese
iGreco, sponsor tecnico della quinta edizio-
nediCasaSanremo.

«B incredibile - dice Samuele Bersani - il
gusto di questo olio calabrese: non ne avevo
mai gustato un olio uguale... mi sembra, di
essere in paradiso. E nessun vino mi ha
stupto come il rosato Tuma. Sono sapori
unicialivellomondiale».

Calabria a Cdsa Sanremo

17 FEBBRAIO 2012

Eancheilcolto Eugenio Finardi, di solito
parcodiparole, siscioglie e dichiara: «L'olio
e da record assoluto, il vino & una gradevo-
lissima sorpresa. D'altra parte cosa aspet-
tarsidaproduttoriche vengonopropriodal-
la terradovenacquela vite?»

Maurizio Zoccarato, sindaco di Sanremo,
commenta: «Incredibile {1 vino e poi l'olio...
pernoiligurichenell'oliosiamonati, questo
haun gustomagnificon».

Casa Sanremo accoglie tuttoil meglioche
1'Ttalia ha da offrire nei giorni di Festival:
chi passa da qui ha la possibilita di condivi-

- dere, insieme ai grandi protagonisti della

musica e dello spettacolo, il “gusto” del Bel
Paese e, sicuramente della Calabria che pro- -
duceefaticaper affermarsioltreiconfinire-
gionali. I sette fratelli Greco di Cariati ne
fanno sicuramente parte, coniugando, con

una sapienza quasi genetica, la tradizione
antica ele pit moderne ed innovative tecno-
logie, riuscendoad estrarre dall'uvaedall'o-
livo un prodotto di altissima qualitd che Ii
pone nel ghota internazionale delle “crea-
zioni”diraraeccellenza.

Olio e vino sono i frutti migliori della na-
tura, capaci senz’altro di suscitare nell'ani-
mo percezioni d'indescrivibile leggerezza
ma, nel contempo, un appagamento com-
pleto che riporta alla fluttuante storia di
una Calabria generosa e lieve, tutta da rivi-
vere.

-Anche il lucano Rocco Papaleo & riuscito
ad “annegare”, sobriamente, s'intende, e
contantodiloden, dopoladifficile, primase-
ratadel Festival, con un buon calice de iGre-—
co: il nettare degli dei, ovverola Calabri~~
unbicchiere.

-
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CARIATI
I Greco a Casa Sanremo
con vini e olii dello Jonio
s o

g ’i% na per la quinta volta con-
secutiva Casasanremo,
puntodiritrovo per ospitie
sponsor di primorilievotra
eccellenze nazionali, che
‘quest anno avra protago-
nista asSoluta I'azienda ca-
riatese iGreco. L olio extra- .
vergine d'oliva dell’azienda iGreco plunprermato alivello pla-
netario, sara l'ingrediente pnnc1pe ed incontrastato di tutta
la gastronomia di Casasanremo nei pranzi e nelle cene cura-
te da Ercole Villirillo, calabrese doc. I vini iGreco, tanto rari
quanto prestigiosi, inebrieranno ogni pasto: i magnifici vini
dei sette fratelli Greco rapprésenteranno lideale colonna so-
* nora della piti importante e chiacchierata kermesse musica-
le del Bel paese. Nei lunch del 17 febbraio, dedicati all’eccel-

- lenza calabrese, il nettare de iGreco sard P'unico, incontrasta-
to protagonista del palato. Come Pesclusivo rosato “Saviy”,
prodotto conil 100% diuve gaglioppo. La “vetrina” sam-eme—
se é una delle tappe del percorso virtuoso di unazienda cre-
sciuta anno dopo anno, grazxe alla tenacia ed alla passione di
una famlgha che crede in quel che fa e ritiene il lavoro una

“missione” da onorare con passione ed amore. iGreco, cosi
abbarbicati alla terra da non disdegnare chi dalla terra pro-
viene, saranno presentia Casasanremo Lounge e nella “Sa-

~ laRanuncolo”, lo spazio aperto al pubblico ove trionferanno

. leeccellenze cu]mane delleregioni italiane che offriranno agli
ospiti pasti a tema, tutti conditi dal pluripremiato olio iGre-

~ co. Esempio di azienda calabrese in costante espansione,
iGreco, che ha portato la Calabria nel mondo, persegue un
obiettivo importante: portare il mondo in Calabria.
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Il nome di Cariati nel mondo

Cosenza

MARTEDI 24 GENNAIO 2012 11:40 SCRITTO DA REDAZIONE

Marketing territoriale, il nome e I'immagine di CARIATI, della sua identita, delle sue produzioni e
della sua complessiva offerta culturale e turistica promosse su scala nazionale e internazionale
dalle nuove iniziative del brand e dell’esperienza familiare e imprenditoriale de IGRECO. L'alio
prodotto dall’azienda cariatese sara, infatti, affiancato dal marchio del colosso americano della Mc
Donald's. IGRECO, inoltre, sono partner della 5° edizione di CASA SANREMO, nell'ambito della

62esima edizione del celeberrimo festival della canzone italiana.

A complimentarsi e ad esprimere viva soddisfazione, a nome del sindaco e dell’ Amministrazione
Comunale & 'assessore al city marketing Sergio SALVATI per il quale, ancora una volta, la qualita
e I'eccellenza enogastronomica indicano la via maestra per il rilancio d'immagine e per lo sviluppo
sostenibile del territorio e del Sud nel suo complesso.

L'azenda cariatese ~ dichiara SALVAT! — inizia il nuovo anno nel migliore dei modi. E un percorso
importante quello intrapreso da IGRECO, destinato a portare il nome della Calabria e di Cariati,
insieme a quello del brand, in ogni angolo del mondo, per testimoniare I'eccellenza dei prodotti
calabresi e del loro terroir. Siamo soddisfatti e orgogliosi — continua — che I'immagine migliore
della nostra terra, quella produttiva e sostenibile, sia affidata a prodotti come l'olio e il vino.
Bisogna sempre di pill puntare su efficaci azioni di-marketing territoriale, in sinergia tra pubblico,
privato e mondo delle associazioni, per incrociare una domanda sempre piu differenziata di
turismi, soprattutto quelli legati al trend cosiddetto del "food & wine”, che non conosce crisi e che
— conclude I'assessore alla comunicazione — resta diffuso nel mondo ed in tutto i periodi

dell'anno.
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Nera delizia. Liquirizia

Domenica 05 Fenpbraios 2012

Rossano Calabro (Cosenza) & il paese dove si produce da secoli. Viaggio nella cittadina
calabrese, con una visita ai tesori dell’arte e alla storica Amarelli

testi di Fulvio Fulvi, foto di Alfio Carozzo

Lo chiamano Oro Nero di Calabria e
quello che si “estrae” qui, sulla costa
ionica, & il migliore al mondo. La
liquirizia, ricavata dalle radici di

azzurrognoli che cresce sulle sponde
P argillose dei fiumi, dopo I'essicazione e
=3 un lungo processo di lavorazione
diventa ingrediente per dolci,
caramelle, pastiglie, tisane. E dispensa effetti benefici per la salute. Il suo principio attivo, infatti, la
“glicirrizina”, le conferisce un’azione antinfiammatoria e antivirale. Cura la tosse, le intossicazioni
alimentari, | disturbi del fegato e della digestione.

Le tante benefiche proprieta della
liquirizia sono ben conosciute a
Rossano Calabro (Cosenza), dove dal
1731 esiste una storica azienda
familiare, la Amarelll (www.liquirizia.it
e www.amarelli.it), che raccoglie la
radice e la trasforma ancora oggi con
un accurato metodo artigianale. La

liquirizia che esce dalla sua fabbrica
sotto forma di bastoncini, spezzatina, assobini, favette, sassolini, rombetti, praline, pasticche e altre

ghiottonerie, arriva, richiestissima, in tutti gli angoli de! mondo. Viene esportata soprattutto in Belgio,
Gran Bretagna, Olanda, Stati Uniti. A noi & capitato di vedere nel laboratorio di una rinomata pasticceria
di Malmo, in Svezia, nel profondo Nord, una pila di cartoni con dentro la liquirizia “made in Calabria’,
nelle sue graziose scatoline e confezioni.

Vale la pena, allora, scoprire i segreti di
questo piccolo regno del gusto,
ospitato in un palazzo quattrocentesco
della cittadina calabrese, lungo la
statale ionica 106. Gia nel ‘500 gli
Amarelli erano mercanti di liquirizia e
due secoli dopo fondarono un “concio”,
cioé un opificio nel quale estraevano il
succo dalle radicl di questa pianta
raccolta nei greppi della zona. Tutte le fasi della produzione awengono ancora nell’antico “concio”,
restaurato e adeguato alle nuove tecnologie. Qui si selezionano ed essiccano le radici, se ne trae if succo,
si svolgono le fasi del filtraggio, della cottura e della concentrazione del liquido con modalita moderne,
informatizzate e controllate automaticamente. Il giudizio finale spetta pero al “mastro liquiriziaio” che
verifica di persona il grado di solidificazione del prodotto: la liquirizia deve risultare, infatti, di pasta
densa, nera, lucida e molto profumata. Alla fine, {‘impasto che si crea aggiungendo amidi, zuccheri,
gomma arabica e farina, viene asciugato per un palo di giorni e messo poi nelle formine per creare le
diverse tipologie di caramelle o per farne tavolette e bastoncini da succhiare. In alcuni casi si pratica
anche I'aromatizzazione con anice o lacrime di acacia del Sudan, oppure con le essenze di violetta dei
boschi della Sila e la mentuccia della piana di Sibari. L'ultimo atto & il confezionamento dei prodotti,
racchiusi in raffinate e caratteristiche scatole di latta. Il risultato & sempre una liquirizia dall’equilibrato
sapore dolce-amaro, balsamica e corroborante. :

Usciti dalla Amarelli, andiamo a visitare Rossano Calabro, citti bizantina tra la Sila e la costa ionica. Da
vedere, innanzitutto, la cattedrale dell’X! secolo che custodisce I'icona della Madonna Acheropita (non
dipinta, cioé, da mano umana), che risale al 580. Nella sagrestia fu rinvenuto, nell’'Ottocento, un
prezioso codice miniato, Il Codex Purpureus Rossanensis, evangelario greco del V secolo di
provenienza mediorientale, costituito da 188 fogli di pergamena con i Vangeli di Matteo e Marco scritti
' con caratteri in oro e argento e 15 miniature dipinte. Nel centro storico si trovano altre chiese medievali e
I'Oratorlo di San Marco, del IX secolo, che conserva tracce di un antichissimo affresco della Madonna
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con Bambino. Ma dove trovare alloggio
per la notte, a Rossano, e gustare le
specialita locali? In una maison de
charmetra gli ulivi: Le Colline del
Gelso, in contrada Gelso Mazzei
(appartamento con prima colazione
40-55€ www.lecollinedelgelso.it), un
agriturismo ricavato in un convento del

‘700, con soffitti a volta in mattone e
pavimenti in cotto d’epoca, arredato in modo rustico ma elegante, con camere e ambienti comuni dove

non mancano pezzi di antiquariato. Nel ristorante (conto 25€), nell’antica legnaia, si pud apprezzare la
ricca gastronomia calabrese: cupolette verdi con melanzane e ricotta fresca, gnocchetti, fave, piselli e
finocchietto selvatico, agnello e capretto al forno, lampascioni e patate. Tra i prodotti della masseria, |
liquori e gli amari alle erbe preparati da Marcello Sapia nel suo laboratorio. A una ventina di chilometri
da Rossano, da non pérdere una visita a Corlgliano Calabro, adagiata sul declivio di una collina, famosa
soprattutto per il Castello Ducale (www.prolococoriglianocalabro.it) fatto costruire nel 1073 da Roberto il
Guiscardo e attorno al quale si sviluppa I’antico nucleo della cittd. Da visitare anche il porto e l'antico
borgo di pescatori chiamato Schiavonea.

E se cerchiamo qualche altro buon indirizzo per la cena dobbiamo
spostarci in direzione di Crotone (40 minuti di auto). Il primo
suggerimento & il ristorante Max, a Cird Marina: non lasciatevi
ingannare, dietro la trattoria e la pizzeria ¢’é una saletta ristorante dove
servono piatti di pesce e ricette calabresi, da accompagnare con qualche
vino locale (siamo nella zona del Cird Doc). Conto medio 35€
(www.trattoriamax.it). Un’altra decina di km e siamo invece nel
ristorante stellato Dattilo, nella cantina di Roberto Ceraudo. La cucina
& quella calabrese e mediterranea rivisitata dal bravo chef lucano
Erancesco Rizzuti. | vini della “casa” contemplano bianchi, rossi e rossi da vitigni autoctoni. Conto
medio, bevande escluse 60€. /nfowww.dattilo.it

1l Museo della Liquirizia
Per raccontare la lunga storia della famiglia Amarelli, che
coincide con quella della liquirizia calabrese, é stato aperto

nel 2001, nell’edificio medievale di Rossano, sede della . i 0
famosa azienda, il Museo della liquirizia Glorgio Amarelli & s i 5
(www.museodellaliquirizia.it). Nelle sale sono esposti oggetti 3 o

: T

e macchinari del passato, presse, fiitri, etichette d’epoca,
caldaie, fumaioli. Alle visite guidate del museo e della

fabbrica, nei giorni festivi, viene associata la visione di un Ferr
documentario sulla produzione della liquirizia. s
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Sardeile pepate e gelatine di bergamotto .

" Vicino all’area archeologica di Sibari, presso Corigliano
Calabro, sorge la Masserla Brica Rossa (da 40€ a notte
www.bricarossa.com) che propone stanze singole e
appartamenti per soggiorni nella quiete della campagna a
due passi dal mare. Tra le specialita locali da gustare, il pane
con la sardella pepata, le marmellate di clementine e arance,
gelatine di bergamotto e melograno, liquori con ruta e menta,
salumi e le stupende ‘ncille e fichi palette, bucce di fico
d’India seccate e fritte. Al fornelli, la signora Maria Gangemi,
che gestisce I'agriturismo insieme con il figlio Fabrizio. A
tavola (prezzo medio 25€) si servono anche frittelle di
§ sambuco, caramelline alla salsa di noci e ricotta, filetti di

persico al forno.

p)
13
[

f\\" r

Ciro, il vino della Costa lonica

L'area di produzione vinicola pili importante e nota della Calabria & proprio sulla costa ionica, nei
dintorni di Cird. Diverse sono le cantine da visitare. Tra queste, segnaliamo la Fattoria San Francesco
(www.fattoriasanfrancesco.it) che oltre a fare il vino con le bucce dell’'uva gaglioppo produce una
maschera anti-eta per il viso. Il Cird rosso Riserva Superiore & il vanto di Francesco Malena
(www.malena.it) che annovera tra le sue etichette un interessante Passito bianco. IGreco, a Carlati
(www.igreco.it), sta per “famiglia Greco”, sono produttori di un.olio extravergine di oliva di qualita e di
vini bianchi e rossi a marchio Itg Calabria. Infine Librandi (www.librandi.it) la cantina pils importante
della regione (oltre 2,5 milioni di bottiglie) apprezzata per etichette come il Duca Sanfelice e altri
prodotti innovativi sviluppati su vitigni antichi e autoctoni come mantonico e magliocco.
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Il ristorante Baylik: da quasi ottant'anni sul fronte piti ghiotto del porto di Reggi

fa rima con marin

IN questi giorni “Nato” (Fortuna-

to) Zappiastarinnovandolacarta
deivini: “E’unlavoroinfinito-so-

spira — una riscrittura conti-

nua...”. Ben dotataeben calibrata
sullacucina, lacantina del Baylik

ecmosa.eattentaa.lleemgenze,ea o
volte persino ai capricci, della

clientela;: ]%'ua.rda, al territorio (e
annovera il “top” delle aziende ca-
labresi) con spunti interessanti

anche nel Friuli, ’'Alto Adigeela -

Val d’Aosta. Il locale & aperto dal
1950maereditaunatradizionefa-
miliare cominciata negli anni ‘30
daun prozio di Fortunato cheera
stato a lungo i Tur-

chia (in turco, ba-

delpesce”).
Personal-
mente  devo
confessare che
qui non rinun-
ciomaiaunas-
5aggio (spesso,
Tammetto, qual-
cosa in pit di un
semplice assag-
gio...)della, pihcheimi-
tata stra.—copla.tlssma invenzio-
negolosachNato la“Carbonaradi
mare”. Oltre ad averla creata, Na-
tola esegue sempre a regola d’ar-
te. Apparentemente semplice
semplice-spaghetticonl'uovoeil
formaggio,lpepeneroeitocchet-
tidipescespadaaffumicatocheso-
stituiscono la pancetta—ma e solo
un’illusione, come confermano
tanti(troppi)emulimaldestri. Dif-
fidate dalleimitazioni, allora,efa-
tecomeme: borna,tedaBayhk An-
cheperché qui troverete unacuci-
nafresca, appetitosa e maibanale

ylik sta per “casa

- L’interno del ristorante e a sinistra la carbonara di pesce

ra

. cheoffre, per cominciare, le crudi-

ta degli antlpash (“veli” di agu-
glia, gamberetti-bonsai, scampet-
t1, alici e fragrante “nunna "),
alalungacottaal vaporeelasquisi-
ta, popolarissima, fresa integrale

- conpomodorini, origanoedextra-
“vergine. La classicita prevale trai

primi di pesce (spaghétti al nero,

" allabottarga)e, fraisecondi. Dire-
‘centehoassaggiatoun’orataspet-
“tacolare (fiocinata) al sale, accom-

gagnata dauncalice: dJRmce]la il
ianco dairiflessidorati dellacan-
tinaIGrecodiCariati (faglio origi-
nale di greco bianco e malvasia).
Un calice fragrante con aroma di
agrumeefiorisu fondovanigliato
che sposa a meraviglia la lunga

_persistenzagustativadel piatto...

Infineidessert, colbrivido esoti-
co del sorbetto al bergamotto “im-
polverato” di caffe e peperoncino.
Da rimarcare anche il servizio,
gentileepremurosoeimenudedi- -

- catiavegetarianieceliaci.

gfmanfredx@tlm it
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o
1Greco
il senso della Calabria

www.igreco.it

I Greco: il modo migliore
per promuovere ed esportare
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TERRA E VITA

27 AGOSTO 2011

da Dattilo di Roberto Ceraudo di Strongoli (Kr), che lavora nel
proprio frantoio ed imbottiglia solo olio proveniente dalfe proprie
coltivazioni. L'azienda Dattilo & conosciuta anche per i suoi
eccellenti vini (www.dattilo. ).

Un'altra azienda olivicola biologica che ha creduto fin dal
primo momento nel biclogico & I'Azienda Agricola Bova di

[ PRODUTTORI

Q‘E no dei primi marchi dell’olio biolo- -
- gico in Calabria (e anche in Italia)

& senz'altro quello dell’ Oleificio Gabro
dei fratelli Mario e Antonio Brogna, a

I marchi storici
deua Calabria . Lauropoli di Cassano lonio (Cs), cono-
) sciuto dalla seconda meta dégli anni

’80. Oggi la Gabro s.r.l. & forse la realta pil affermata per fa
produzione e la commercializzazione di olio biotogico in botti-
glia, soprattutto nel nord Europa (www.gabro.if).

Da circa vent'anni opera nel biologico anche I'azienda “La
molazza” di Angelo, Mariagrazia e Anita Minisci, di Corigliano
Calabro (Cs), azienda di riferimento che commercializza con
diversi marchi I'olio ottenuto dai terreni di famiglia e di altre
aziende delle colline dei paesi “albanesi” a sud della Piana di
Sibari (www. minisci.ip.

Un’azienda olivicola storica del biologico calabrese & I'Azien-

Amaroni (Cz). Rinomato il suo olio biologico monovarietale di -
carolea, ecotipo molto diffuso nel catanzarese (www.oliobova. ).

Nella provincia di Reggio Calabria e precisamente a Rizziconi
si ¢ affermata dal 1994 ' Azienda Agricola Anastasi, poi evoluta
nell'azienda Mediterranea Foods, motto attiva nella produzione
e nella selezione di oli biologici di diverse varietd calebresi
(www.mediterraneafoods.if).

Altra importante realta del biologico calabrese & rappresenta-
ta dall’azienda Fattorie Greco di Cariati (Cs), che produce olio
biologico e Dop Bruzio (www.igreco.ip. =]

COMUNICAZIONE STRATEGICA ED ISTITUZIONALE Gruppo iGreco
MONTESANTO Sas di Avv. Lenin MONTESANTO & Co. 345 9401195
CORIGLIANO-ROSSANO (Cs) - 87064 Via S.Nilo 121/Area Centro Storico Rossano - CP N.31
0983.522413 ~ Ienin.montesanto@gmail.com—montesanto@arubapec.it

P.IVA 02967510781 - CODICE UNIVOCO W7YVIK9




ILGIORNALE.IT

20 MAGGIO 2011

Appuntamento da non perdere quello del tardo pomeriggic domenicale ne “ vigneti in boftiglia" di Sqtjisito!,
appuntamento a San Patrignano con le eccellenze agroalimentari ed enologiche del territorio. A tenere banco di fronte

wee 21l platea gremita il padrone di casa Andrea Muccioli, il docente Ais Massimo Billetto, il responsabile delle cantine di
Coriano Mario Monaco e il protagonista dell'incontro Riccardo Cotarella.

Oggetto della degustazione dieci vini rossi realizzati in altrettante annate e recanti la firma del grande enologo, tra I'altro artefice del

progetto enologico vincente della comunita riminese.

«Ritengo importante e interessante fare questo punto in un percorso molto articolato, complesso e coraggioso», ha esordito Muccioli

«E mi piace poter affrontare con voi dieci anni di vita e di lavoro di Riccardo Cotarella, grande amico della comunita e personale .

~ Perché dietro ogni collaborazione tra winemaker e produttori mirata a un progetto per un grande vino c'& innanzitutto il rapporto .che si
instaura tra le persone che devono interpretare il territorio». o .

«La storia enologica di San Patrignano nasce nel 1997, quando ammiravame vini come il Montevetrano e il Montiano, che ancora
rimangono tra i pitl amati anche perché proprio a loro dobbiamo la nostra genesi. Accadde cosi che invitammo Cotarella in comunita e
subito lui si rese conto delle potenzialita inespresse di queste colline. L'intesa scoccd subito e cosi nacque il progetto San Patrignano.
Riccardo & I'enologo che pill ha saputo interpretare territori diversi e questo omaggio a dieci suoi anni di lavoro vuole testimoniare,
oltre all'amicizia, anche il riconoscimento del suo grandissimo impegno».

La complessa e articolata degustazione ha portato nei calici dieci eccellenze diversissime per tipologia e provenienza territoriale.
Primo vino versato & stata la Barbera La Maga 2007 del Castello di Cigognola, espressione lombarda. Equilibratissimo, dal bel
manto balsamico con frutta fresca non congetturata, violetta e rosa e, in bocca, con tannini esemplari, questa annata 2007 ha
confermato come anche una zona creduta poco vocata per la Barbera come dell'Oltrepo pavese potesse dare origine a un grande
prodotto. Al termine della degustazione guidata da Cotarella e Billetti ha preso la parola il produttore Gianmarco Moratti, che ha
brevemente tracciato la storia del castello e la ricerca storica condotta per il recupero dei vigneti.

A ruota, dalla Lombardia al Piemonte, un'altra Barbera, questa volta d'Asti, la Pomorosso 2005 dell’Azienda Coppo. Con un profilo
di grande seduttivita, con note in evoluzione di china e di sottobosco, il vino si presenta con potenza, personalita e avvolgenza. La
spina dorsale di acidita e il tannino morbido regalano lunga persistenza. Roberto Coppo ha poi ricordato I'impegno del produttore nella
realizzazione di vini di alto profilo.

Il rosso calabrese Cata Gaglioppo iGreco 2009 & piena espressione del suo territorio e vanta un naso poliedrico dalle mille
sfaccettature di timo, note balsamiche, lavanda, liquirizia, radice. Anche il colore & molto particolare e if gusto & quelio di un vino che va
“ascoltato” perché non facile. La progressione & lenta, piena di maturita tannica con una fusione di acidita da manuale. Giancarlo Greco

& stato assente pili che giustificato nel pomeriggio di San Patrignano in quanto neopapa.
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La Calabria nel cuore al Vinitaly
[ giotelli di Tordo nelle teche “I Greco”

“La Calabria nel cuore” al Vinitaly. Il
giovane maestro orafo Domenico
TORDO in giro tra gli stand delle
aziende calabresi presenti allimpor-
tante - rassegha enogastronomica.

Una visita che ha cucito con un filo -

rosso le eccellenze produttive della

nostra Regione. Le migliaia di visita- -

tori accorsi alla manifestazione
veronese hanno potuto inoltre
ammirare i preziosi e particolari gio-
ielli creati da TORDO custoditi nelle
teche esposte nella dedicata area
d’esposizione dell’Azienda I GRECO
di Cariati. :
TORDO, assieme alle aziende, agli
imprenditori e concittadini calabre-
si ha trascorso tra i padiglioni di

VINITALY 2011, un’intensa giorna- -

ta di incontri.
«Sono qui - ha detto il maestro
orafo — per dare il mio sostegno
morale a quanti, come me, quoti-
dianamente cercano di portaré alto
il nome della nostra Regione, facen-
"done conoscere ed apprezzare i suoi
prodotti d’eccellenzan. :

Domenico TORDO ha. visitato le
esposizioni dellimpresa vinicola dei
Fratelli SENATORE di Cird Marina,
dell’opificio FIGOL! di Rossano,
"delle Cantine Roberto CERAUDO di
Crotone, del produttore del celebre
Moscato-Passito di Saracena Luigi
VIOLA. Il maestro TORDO, poi, si é
intrattenuto a lungo con i rappre-
sentanti dell’Azienda de IGRECO,
con l'amministratore

Saverio |

GRECO e la responsabile Marketing
Filomena GRECO, presenti alla’

Hl maestro
orafo
Domenico
Tordo allo
stand dei
fratelli
Senatore.
In basso,
Tordo con
Figoli a
Vinitaly

Rassegna enogastronomica verone-
se VINITALY 2011 con uno stand
dedicato esclusivamente ai prodotti
del terroir cariatese e jonico.

Questa particolare sala d’esposizio-
ne ¢ stata impreziosita, oltre che dai

' tanti prodott a marchio IGRECO,

dall'ultima collezione di gioielli grif-
fata TORDO: L1TALIA NEL CUORE
— esposta con enorme . successo
all'ultima Borsa Internazionale del
Turismo di Milano e presentata lo
scorso 17 Marzo a Rossano. Una
teca allinterno della quale sono
stati esposti i preziosi e caratteristi-
ci monili in oro che TORDO ha rea-
lizzato per ricordare la sua terra
d’origine, la Calabria appunto, e per
celebrare l'anniversario dei 150
anni dell’'Unita dTtalia. .
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N onostante sia una

delle piu estese
regioni del meridione
d'ltalia, la produzione
calabrese non supera il
mezzo milione di ettolitri
di vino, vistosamente
meno rispetto a qualche
anno fa quando si era
arrivati quasi al doppio.
Ma quello che a prima
vista potrebbe sembrare
un dato negativo i.n effetti
non lo &, gli altri dati

- sulla produzione regionale
infatti indicano un leggero
aumento degli ettari vitati
e una forte diminuzione
delle rese per ettaro,
indicatori che insieme
ad un notevole aumento
dei vini imbottigliati a
Doc e’lgt ci consente di
afférmare senza dubbio
alcuno che per fortuna
anche in questa regione

"-& la produzione di gualita

che sta prendendo il

GAMBERO ROSSO

2010

sopravvento. Dal fronte

produttori registriamo

invece un gran bel

movimento nella parte
nord della regione,

molte novitad quest'anno
sono arrivate proprio

da produttori dell’alto
cosentino. Bene al

s;olito Cirod vero motore A
trainante della viticoltura
calabrese, da qui &
partita la rivoluzione che
ha interessato I'enologia
regionale degli ultimi anni.
Mentre, purtroppo non
registriamo movimenti

di rilievo nella zona
centrale e meridionale.
Nel Lametino oltre agli
ottimi Statti e Lento non
si ;/ede altro all'orizzonte,
mentre il reggino continua
a rimanere al palo
nonostante le potenzialita
e le eccellenti condizioni

pedoclimatiche.
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iGreco i
c.da Guardapiedi :
Cariati [CS]

tel. 0983868441
www.igreco.it

Gaglioppo Cata '07 € 6.60
Gran bella azienda quelfa dei fratelli
Greco a Cariati, conosciuti da sempre
per la produzione di olio di altissima
qualita e che da qualche anno stanno
dedicandosi con impegno anche sul
fronte del vina. E con buoni risulta-
ti visto che quest’anno premiamo | |
il Cata '07, un gaglioppo in purezza | |
dallo straordinario rapporto quali- |.*
ta/prezzo. Fruttato al naso, con una | i
bella nuance che rimanda al tabac- | 1
co fresco, in bocca & piacevolmente | «
caldo e morbido, con tannini doici e
fresca acidita.

iGreco

¢c.da Guardapiedi

Cariati (CS!

tel. 0983868441

www.igreco.it

Gaglioppa Cata '07 € 6.60

Gran bella azienda quella dei fratelli Greco a Ca-
riati, conosciuti da sempre per la produzione di
olio di altissima qualitd e che da qualchie anno
stanno dedicandosi con impegno anche sul
fronte del vino. E con buoni risultati visto che
quest'anno premiamo il Cata ‘07, un gaglioppo
in purezza dallo straordinario rapporto qualitd/
prezzo. Fruttato al naso, con und bella nuance
che rimanda al tabacco fresco, in bocca & pia-
cevolmente caldo e morbido, con tannini doldi
e fresca acidita.
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Vibo Valentia Organizzata nei giorni scorsi, da un pooldiimprese della nostraregione, una verae propria operazione di promozione del territorio

Oltreoceano, il meglio della Calabria

17 ottabre, a Vibo Va-
lentia, alcuni imprendi-

Le aziende calabresi affascinano la delegazione del 12th International Annual Meeting of Human Virology

I ganizZAto una serata

speciale di benvenuto alla
delegasione di scienziati par-
tacipanti al XTI Congresso In-
ternazionale dell'latituto di
Virologia Umana tenutosi nei
giorni scorsi a Tropea. Una
vera @ propria operaxione di
promozione del territorio
quella messa a punto dal
pool di aziende promotrict:
Gioiellerla Scintile, Gruppo
Barbier, Catfé Aiello, Sinar-
gy, Gerardo Sacco, Ds Tom-
maso, Tonno Sardanelli, Co-
lavolpe, Cantine Igreco, Gra-
fiche Romano, Distillerie Caf-
fo, Colacchio e la Pasticcaria
Ciccid. Tl Comune di Vibo Va-
lentia ha mosso a dispesizio-
ne la location dell'svento e
TA

collane dl peperoncini, hanno
creato un'atmosfera che ha
subito rapito gli ospiti stranie-
ri. Cl ha pensato, dopo I'ape-
ritivo, I'esibizione dei “Cala-
vrisalli di Limbadi” in costu-

La sala di Palarzo Gagliardi in Vibo Valentia

ricchito da assaggi e degusta-
aioni offerti dagli sponsor del-
1a serata, quali il trancio di fi-
letto di tonno Sardanelli e i vi-
ni Fili e Cata delle Cantine
Igreco, Sia gli imprenditori
chel h

me a
re il "W to Calabria®.

le ha sostenuto da subito
liniziativa.

Centoventi personalith im-
pegnate nella ricerca contro
T'Aids hanno popolato il Palaz-
zo Gagliardi, allestito per I'oc-
casione da gran gala. Luci sof-
fuse, candels, fiaccols, piante,
tappati e luseuosi allestimen-
H, altarnati ad angoli adomati
da corone di cipolle rosse e

Questo il nome dato all'sven-
to dall'Agenzia di Comunica-
zione Red Onion di Cosenza
che ha curato )’

gnato alcuni doni agli ospiti
d'onore delia serata: il Prof.
Gallo, fondatore dell'Istituto
di Human Virology, il Prof. Ca-

* Robert Gallo e Arnaldo Ci

dici anni, ha lasciato gli USA
per approdare sulle noswa co-
ate.

La serata i & conclusa in
cortile con una sfilata dei ca-
polavori del maestro Gerardo
Sacco, orgoglio calabress nel
mondo. Otto splendide mo-
dells hanno incantato gli ospi-
ti sflando lungo le gradinate
del Palazzo, gcenografia ar-

ne in collaborszicne con la
That's Amore di Lavinia Pe-
triaggi di Vibo. Nei saloni del
piano superiore si 3 svolta la
cena offerta dal Gruppo Bar-
bleri. Un viaggio tra i sapori e
gli odori della nostra terrs ar-

rso, dell'C di Bre-
scia, calabrese d'origine, e La
Torre, Rettore dell'UNICAL.
Grazie a questo incontro di
personalita la Calabria ha
avuto quest’anno l'onore di
ospitare un appuntamento
che, per la prima volta in do-

naturale per la
conclusione di una serata af-
N fgl

L'augurio da parte delle
aziende promotrici dell'even-
to & di aver fatto fare bella fi-
gura alla nostra regione con la
speranza che quest luminari,
tornando ognuno nel proprio
paese, possano portare con
se’, assieme alla borsina dei
cadeau ricevuta a fine serata,
il bello @ il buono della Cala- -
bris che troppo spesso resta
oscurato dalle notizie veicola-
te dai mass media a livello

<

preziosita dalla degustazione
di alcune bontd calabresi: il
Caffé Aiello, i fichi Colavolpe
@ le specialitd della Pasticce-
ria Ciccld,

A

Un momento della sfilate di Gerardo Sacco
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IL VENERDI DI REPUBBLICA

11 GIUGNO 2010

—
!
& IL PADREE STAIO UCCISO DALLA MALAVITA, 1 SETTE FIGLI HAN‘NO DECISO DI RESTARE E PRODUCONO OTTIME ETICHETTE
L] * L] * L] L3 L] . L]
Sincerita, pulizia e carattere: il vino di chi non siearreso
Cataldo, Ernesto, Filomena, di farsi conoscere nel mondo maritato a un 30 per cento
Natale Francesco, Saverio, del vino. Puntando sulia qualita di Malvasia vendemmia tardiva
Marilena, Giancarlo. Sono i sette ('enologo & Riccardo Cotarella). in questo Riticella. Irretisce
fratelli, «i Grecow. Il padre & stato Al Vinitaly abbiamo assaggiato con un bouguet esotico di fiori,
ucciso dalla malavita, ma loro tutte le etichette e in tutte '@ frutti, spezie. Al pafato & aromatico
non se ne sono andati, hanno sincerita, pulizia e carattere. e soave, ma asciutto, fragrante e
moltiplicato le forze. Famosi 1 rossi sono da uve Calabrese generoso, di lunga complessita.
per la produzione di ofio e Gaglioppo, unite (nel Tuma) Adatto su crostacei e pesci, ma RITICELLA 2008
(eccellenti selezioni di diverse o in purezza (nel Masino, nef savl,  che buono «diper sé». A Imperia Fattoriei Greco
cultivar: premiati in ogni dove) nel 7 fratelli). il vitigno bianco da It mio vino, a Catanzaro Lido Cariati
da pochi anni hanno deciso Greco & da solo nel Fili e, invece, allenoteca La cascina, sui 18 euro.  (Cosenza)
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Quattro vini calabresi
al salone di Shangai

Quattro etichette calabresi sqranno protagoniste, fino
al 31 ottobre, all’Expo 2010 di Shangai nello stand “Casa
| Italia” del ministero delle Pojitiche agricole, alimentari e

' forestali. Calabria 1gt Greco Nero 2006 (cantine Lavora-
ta), palabﬁa Igt Bianco Fily 2009, Calabria Igt Rosso
Cata 2“008 (Igreco azienda agricola) e Ciro doc Rosso Ri-
serva “Duca San Felice” 2004 (Librandi) sono leeccellen-
2e protagoniste dellevento mondiale che da visibilitd al-
la tr:ac?zzzone, alla creativitd e allinnovazione nel Settore
dellalimentazione. Le aziende sono state contattate da
Enoteca Italiana su incarico del commissariato generale
del governo per lesposizione universale di Shanghai 2010.
Il Padiglione Italia ha una superficie di oltre 7mila metri

quadrati e si sviluppa su tre plani.
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IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA

11 MAGGIO 2010

{zUSTO

Quattro vini calabresi in mostra in Cina

Protagonisti dell Esposizione universale 201 0 fino al 31 ottobre

CATANZARO - Quattro eti-
chette calabresi saranno pro-
tagoniste, fino al 31 ottobre,
all'Expo 2010 di Shangai (Ci-
na)nellostand «Casaltalian del
ministero delle Politiche agri-
cole, alimentari e forestali. Ca-
labrin. Igt Greco Nero 2006 §
(Cantine Lavorata), Calabria
Igt Bianco Fili 2009, Calabria
Igt Rosso Cata 2008 (Igreco
Azienda agricola) e Cird doc
Rosso Riserva «Duca San Feli-
cen 2004 (Librandi) sono le ec-
cellenze protagoniste
dell'evento monciale che da vi-
sibilita. alla tradizione, alla
creativitd e all'innovazione nel '
settore dell'alimentazioneedel
gusto.

Le aziende sono state contat-
tate da Enoteca Italiana su in-
carico del Commissariato Generale
del Governo per l'Esposizione Uni-
versale di Shanghai 2010. Una teca
con trecento etichette italiane sta fa-
cendo da sfondlo al padiglione italia-
no. Il megapannelloéstato realizza-
to dall'Ente Nazionale Vini con la
Triennale di Milanoe rappresentail
meglio dell'enologia e gastronomia

Vino calabrese protagonista a Shanghai

jtaliana.

«Le regioni italiane ~hasostenuto
Fabio Carlest, direttore di Enoteca
Italiana — a burno saranno ospiti di
Casaltaliacoffrirannoprodottienc-
gastronornici locali. Saranno pre-
sentinon soloigrandi nomi del vino
ma anche etichette menoconosciute
e di cualitd. Per i produttort minori

COMUNICAZIONE STRATEGICA ED ISTITUZIONALE Gruppo iGreco
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quindi r'¢ Uopportunita di
una grande visibilita inter-
nazionale; in linea.con i corn-
iti istituzionali dellEnotecs,
taliana che vuole offrire
nuoveopportunitaalleazien-
de meno note ma in grado di
produrre con accuratezza ¢
qualitan.
L'Expo di Shangbai 2010,
{ inaugurato il primo maggio
scorso. rimarra aperto sino
% al trentuno ottobre, per un
periodo espositivo di sei mesi
e, secondo le sfime pin recen-
ti, si prevede un'affluenza di
oltre settanta milioni i visi-
3 tatori,con unamedia giorna-
liera di seicento mila perso-

ne.

11 Padiglione Italia ha una
superficie dJ oltve 7.000 me-
tri quadrati e si sviluppa su tre pia-
ni. ¥ il Padiglione piu grande - se-
condo solo a uello cinese ~ ed & co-
struito con materialial 100 per cen-
toMadeinitaly. L'edificio siegid.ag-
giudicato il premio per la miglior
strutturacostruita nel 2009 aShan-
ghai.

T.ec.
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10-05-20*0 : _ . '
CALABRIA: A EXPO SHANGHAI VINI PREGIATI A STAND MIPAAF

(ASCA) - -Catanzaro, 10 mag - Quasi tutti i vini pregiati calabresi (lgt ‘
Greco Nero 2006 - Cantine Lavorata, Calabria gt Bianco Filu' 2009, |
Calabria Igt Rosso Cata' 2008 - Igreco Az. Agr e Ciro’' Doc Rosso.
Riserva "Duca San Felice" 2004 - Librandi), fino al 31 ottobre, sono

protagonisti allExpo 2010 di Shangai nello stand "Casa ltalia" del

ministero delle Politiche Agricole, Alimentari e Forestali.

Le aziende sono state contattate da Enoteca Italiana su incarico del
Commissariato Generale del Governo. per I'Esposizione Universale di
Shanghai 2010. Una teca con trecento etichette italiane sta facendo da
sfondo al padiglione italiario. 1| mega pannello €' stato realizzato
dallEnte Nazionale Vini con-la Triennale di Milano e rappresenta il
meglio dell'enologia italiana. o

"Le regioni italiane - afferma Fabio Carlesi direttore di Enoteca ltaliana -
a turmo saranno ospiti di . Casa ltalia e offiranno prodotti
_ enogastronomici locali". . ’

"Saranno presenti, non solo i grandi nomi del vino, ma anche etichette
meno conosciute e di qualita’ - continua Carlesi - Per i produttori minori
quindi c'e' l'opportunita’ di una grande visibilita' internazionale; in linea
con i compiti istituzionali dell'Enoteca ltaliana che vuole offrire nuove
opportunita' alle aziende meno note ma in grado di produrre con

w

accuratezza e qualita™.

L'Expo di Shanghai 2010, inaugurato it 1* maggio scorso, rimarra' aperto
sino al 31 ottobre, per un periodo espositivo di 6 mesi e, secondo le
stime piu' recenti, si prevede un'affluenza di oltre 70 milioni di visitatori,
con una media giornaliera di 600 mila persone.

red/map/alf
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| vini pregiati*calabresi al'Expo di Shangal

10/05/2010

Quasi tutti i vini pregiatica\abresi (Igt Greco Nero 2006 - Cantine Lavorata, Calabrialgt Bianco Filu’ 2009, Calabria Igt Rosso
Cata’ 2008 - IgrecoAz. Agr € Ciro’ Doc Rosso Riserva *"Duca San Felice” 2004 -Librandi), fino al 31 ottobre, sono

protagonisti all'Expo2010 di Shangai nello stand “"Casa ltalia”” del ministerodelle Politiche Agricole, Alimentari € Forestali.

Le aziende sonostate contattate da Enoteca ltaliana suincarico del Commissariato Generale del Governo per!’Esposizione
Universale di Shanghai 2010. Una teca contrecento etichette italiane sta facendo da sfondo alpadiglione italiano. Il mega
pannello e” stato realizzatodall'Ente Nazionale Vini con la Triennale di Milano erappresenta il meglio dell’enologia italiana.

“’Le regioniitaliane - afferma Fabio Carlesi direttore diEnoteca ltaliana - 2 turno saranno ospiti di Casa ltalia eoffriranno
prodotti enogastronomici locali”".

*garannopresenti, non solo i grandi nomi del vino, maanche etichette meno conosciute e di qualita’ - continuaCarlesi - Per i
produttori minori quindic’e’ l’opportunita’di una grande visibilita’ internazionale; in linea con icompiti istituzionali dell’Enoteca
Italiana che vuole offrirenuove opportunita' alle aziende meno note ma in grado diprodurre con accuratezza e qualita”".

{L'Expo di Shanghai2010, inaugurato il 1* maggio scorso,rimarra” aperto sino al 31 ottobre, per un periodo espositivodi 6 mesi
e, secondo le stime piu’ recenti, si prevedeun’aﬁluenza di oltre 70 milioni di visitatori, con una mediagiornaliera di 600 mila
persone.

il Padiglione Italia ha unasuperficie di oltre 7.000 metri quadrati e si sviluppa su 3piani. E" il Padiglione piu’ grande - secondo
solo a quellocinese - ed e’ costruito con materiali al 100% Made in italy.

L"edificiosi e” gia’ aggiudicato il premio per 1a migliorstruttura costruita nel 2009 a Shanghai. Il numero deiconsumatori di vino
cinesi supera i 10 milioni e questa cifratendera’ ad aumentare. | prezzi si aggirano tra 2/3 euro peril vino cinese in bottiglia e
8/18 euro peri vinid importazione. Questi ultimi hanno conquistato 1'80% delmercato del vino @ Shangali, citta” da sempre
sensibileall‘influenza di gusti e mode occidentali. i consumatoretipo preferisce vini giovani, invitanti e di prezzo medio.

Secondoi dati lce, dal 2003 al 2008, le esportazioniitaliane sono passate da 400.000 a 26 milioni di dollari. Lascommessa per i
produttori italiani e quella di inserirsi inun mercato in cui daanni e’ la Francia a farla da padrone,anche grazie alla forte
presenza delle catene didistribuzione francesi come Carrefour (250 punt vendita) eAuchan.
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CariatiDal Vinitaly alla Maratona di Madrid passando per il derby capitolino

iGreco: "Il senso della Calabria”

azienda iGreco,

# definita dal
giornalista di
Repubblica

Gianni Mura «a miglior sor-
presa della Calabria presente al
Vinitaly», dopo il successo

ottenuto al Salone di Verona’

non solo conipropri oli e vini
ma anche grazie alla campa-
gna di comunicazione del
claim «ll senso della Calabria»
che mira a diffondere l'im-
magine di una Calabria che
wfa sisteman, continua il
percorso per larealizzazione
del progetto.

I sette fratelli Greco, nella
piu grande rassegna mondia-
le di vino e olio, hanno pre-
sentato insieme ai loro pre-
stigiosi prodotti, altre eccel
lenze del territorio come le
- lussuose scarpe di de Tom-
maso, i giocielli di Gerardo
Sacco, must assoluti a livello
mondiale, nonché i migliori
ristoranti e strutture turisti-
che calabresi e’i prodotti di
altre case vinicole e olearie.

Tutte le «perlen della re-
gione sono state inserite in
un libro impreziosito da foto
del territorio e delle sue ric-
chezze paesaggistiche stori-
che e archeologiche.

Tale documento pud esse-
re comnsiderato un veicolo ec-
cezionale per trasmettere
all'ltalia e al Mondo la bonta
dei prodotti calabresi, i valori
dei suoi uomini e la bellezza
del suo territorio ma soprat-
tutto esso & l'arma vincente
per comunicare che le azien-
de e le realtd di eccellenza
della Calabria, pur mante-
nendo nella propria indivi-
dualita, hanno iniziato un
Percorso comune per vincere

le sfide della globalizzazio-
ne.

Le politiche aziendali di in-
ternazionalizzazione avviate
da iGreco rappresentano una
via fondamentale non solo
per la crescita dell'azienda
ma soprattutto per restituire
vitalitd all'offerta enologica,
olearia e in generale enoga-
stronomica e turistica «umade
in Calabria», consolidando
cosi l'immagine aziendale di
una Calabria che inizia a fare
sistema. ’

L'avv. Giancarlo Greco af-
ferma che «ci vuole impegno,
passione, idee e soprattutto con-
divisione di tutti non solo dei
produttori, degli operatori ma

Da sinistra: Saverio Greco, Tommaso Greco, Filomena Greco, Maurizio

anche delle istituzioni. La cosa
piu importante é continuare sul-
la strada intrapresa unendo tutti
i prodotti d’eccellenza dei vari
settori al territorio Calabrese.
Vogliamo comunicare che i vinie
gli oli iGreco sono di altissima
qualitd ma anche per apprezzar-
li appieno si deve degustarli I do-
ve vengono prodotti e presentati
nei piatti elaborati dai nostri
bravissimi ristoratori».

Per la realizzazione del pro-
getto — afferma 'avv. Filomena
Greco, responsabile marketing
iGreco, — volto alla promozione
e alla valorizzazione della Cala-
bria e delle sue eccellenze, abbia-
mo unito il nostro nome a molti
eventi sportivi, come la sponso-

Farro, Giancarlo Greco, Antonio Stopper

rizzazione del derby capitolino
Lazio-Roma del 18 aprile. I no-
stri prodotti'sono stati seleziona-
ti, unici calabresi, dall’Enoteca
Italiana non solo per le degusta-
zioni ma anche per la cena della
serata di gala che si é tenuta il 22
aprile a Madrid, in occasione
della 33.esima Maratona.

Siamo orgogliosi che “il
senso della Calabria”, grazie-
all'impegno di noi fratelli e
dei nostri collaboratori, sia
percepito e amato da perso-
ne lontane, suscitando in loro
il desiderio di conoscere le
bellezze del territorio e le
bontad dei prodotti enoga-
stronomici della nostra ter-
ran.
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il senso della Calabria

presenti al Vinitaly 2010-rad. 7-stand2
iGreco... il progetto continuad

{Greco - Fattorie Greco
Via Magenta, 33 87062 CARIATI (CS) - ITALIA
Tel, 0983 969441~ Fax 0983 96020
www.igreco.it - info@igreco.it
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In occasione del Vinitaly 2010 in progmmma a Verona dall 8al 12 aprile

Il Vinitaly 2010, il salone interna
zionale del vino e dei distillati con
una sezione dedicata all’olio extra-
vergine di qualita, che si svolgera a
Verona dall'8 al 12 aprile, grazie
alla presenza delle migliori aziende
del settore agroalimentare, rappre-
sentera la prima tappa di una cam-
pagna di immagine che ha !'obiett
-vo di comunicare il senso della
Calabria.
Si tratta di un progetto proposto
dall'azienda iGreco di Cariati, pre-
sentato lo scorso febbraio néil'e-
vento iGreco day edizione zero alla
presenza di Gabriele Cemilli, diret-
tore del ‘Gambero Rosso’, dell'e-
nologo Riccardo Cotarella, di
Sarino  Branda, direttore di
Confindustria "Cosenza e grande
appassionato di olio e vino; Franco
Vai manager e primo “due stelie”
italiano; Gennnaro Convertino pre-
sidente AIS di Cosenza e Cristiana
Gandini vice presidente nazionale"
dell'Associazione -Pubblicitari
Professionisti e ad alcuni déi’
migliori ristoratori della Calabria.
It progetto & finalizzato a riunire il
meglio della Calabria per dare il
senso di una Regione che sta pren-
dendo coscienza delle sue poten-

zialita. oy g :
iGreco si sono fatti portatori delle  § iLof RECO, RIC ) A, ER . GIA : RECO;
aspirazioni e delle esigenze degli (ATA FO;FINALE . DEL:GRUPPO [GRECO: DAY, IN BASSO:DUE MOMENTIDEL CONVEGNG

operatori del settore enogastrono-
mico e turistico che hanno capito
I'importanza e la necessita di con

frontarsi e di unirsi al fine di dare TN N N

una forte connotazione territoriale Nella citte: vemeta rappresenteriy 1 progetip ¢ sty presentato nel corse
a questi comparti e cid in quanto ci 2 220 e . L
si & resi conto che il vino e ['olio, & Io prima ?gpa _ deft ’Ggf%@da Gabmkgmzﬂ',
unitamente agli attri prodotti di qua- UAa COmpagig i imaging Hicear: vtareli, Sarine rands,
lita e di eccellenza legati al territo- Fs 4 . C -

rio, costituiscono indubbiamente k. pervalorizzare ol meglio Genmnaro Corversing,

un fattore attrattivo, ma & il territo- potenzialitg defln nostra revion ranco Vi iy, ]
rio nel suo complesso a garantire eguone Fr Vi ¢ Cristiona Gandizi

lo sviluppo della Calabria anche e y ’ 9 ?

soprattutto sotto il profilo turistico.

La Calabria & una Regione ricca di

Storia, Arte e Cultura che regalano  agroalimentari, il fascino
emozioni inimmaginabili ai visitato-  indiscusso dei suoi varie-
ri ed impregnata dalle innumerevoli  gati orizzonti e una
fragranze dei prodotti della terra, offerta di beni culturali
dai profumi dei rinomati oli e dei eccezionale.

preziosi vini che riescono a susci- A questo proposito,
tare e regalare emozioni e sensa nello stand che sara
zioni uniche. Solo unendo tutte le  allestito da iGreco alla
forze di eccellenza si potra rilancia-  rassegna enogastrono-
re oggi questo splendido territorio  mica veronese, oltre alla
con I'assoluta qualita dei prodotti . presenza degli oli e dei vini

prodotti dall’azienda, all'in-
terno di un libro ciclopico
posto al centro dello
stand saranno raffigu-
rate altre aziende di
eccellenza del territo-
rfio regionale con le
loro specialitd e con
tutte le informazioni rela-
tive al territorio di apparte-
nenza e saranno presenti
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ajcune creazioni del.maestro orafo
Gerardo Sacco e le famose scarpe
artigianali del'azienda cosentina
de Tommaso.

“Vogliamo proporre all’attenzione
dei media, degli amministratori €
dei consumatori, attraverso un'atti-
vita coordinata, attenta e qualifica
ta, fra tutt gli attori dell'intera filie-
ra, le nostre migliori produzioni agri-
cole e non, legate al nostro territo-
fio - ha detto Filomena Greco,
responsabile della comunicazione
de iGreco - che rappresentano
un'importante produzione di qua-
lita che deve portare € lasciare
nella nostra Regione ricchezza per i
produttori e per tutti gl operatori
dell'intera filiera enogastronomica
e turistica”.

L'Aw. Giancarlo Greco pariando
delle strategia dell'azienda afferma
Fin dall’esordio nel mare magnum
del mercato nazionale ed intemna-
zionale abbiamo adottato strategie
semplici ma innovative, investendo
su un alto tasso di “calabresitd”
del'azienda. Oggi vogliama sottoli-
neare ancora di pit il cordone
ombelicale che ci lega al territorio-
attraverso iniziative volte a portare
pit gente possibile in Calabria,
diversificare e valorizzare |'offerta
enogastronomica attraverso le
grandi professionalitd che gia ope-
rano nel settore e di coloro che
come noi non solo producono olioe
vino di eccezionale qualita ma che
hanno dalla loro la lungimiranza dei
grandi imprenditori.”

U'azienda iGreco & un'azienda che
copre l'intera filiera vinicola ed oli-
vicola e la grande passione e 'at-
taccamento viscerale al proprio ter
ritorio hanno fatto si che ottenesse
negli anni i pid ambiti riconosck
menti nazionali ed internazionali
“Ma quest'anno per lavorare al pro-
getto, il senso della Calabria - ha
spiegato Saverio Greco, ammini-
stratore unico de iGreco - abbiamo
deciso di non competere nei vari
concorsi. Ora pensiamo ad: andare
oltre, ad immaginare un sistema
Calabria perché solo uniti si pud far .
emergere questa Regione che gia
nel primo secolo avan}i Cristo era
|a fornitrice ufficiale di vino e di olio
della Roma imperiale e che ha
{'ambizione di ripetere la propria
storia.” .
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Si

complimentarmi
b < < con  voi - perché
H create ricchezza e
culrura, perché il vino é soprattut-
; tocultura. Voifate grande 'lraliae
assieme cerchiamo di far crescere
yuesto Paese. Il vino & emblemna
delle diversita e unita del Paese.
' Della sinergia tra questi due ele-
mentiabbiamo bisogno, cosicome
della necessiti chelltalia sia unita
e faccia sistema in un mondo cosi
cambiatos. ; un valore che va ben
oltre yuetlo della mera produttivi-
taindustriale e commerciale quel-
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ono vemuto pel™ deli'Unita d'ltalia, da presentare

insieme a Vinitaly 2011. E proprio
nella giomara inaugurale della
rassegnd, Napolitano ha firmato il
decreto legislativo a tutela delle
denominazioni di origine e delle
indicazioni geografiche dei vini.
Per ricordare la sua visita storicaa
Vinitaly; al presidente sono state
donate tre bottiglie di Acinatico
del 2928 antesignano di un gran-

de vino quale & oggi YAmarone,

mentre allasignora Ciio é statado-
nata una litografia defl'Arena di
Verona risalente all'800. Vinitaly

lu sottolineato dal presid del-
IaRepubblica Giorgio Napolitano,
che ieri con la moglie signora Clio
ha visitato a Verona Fiere la 44,
edizione de! Salone intemaziona-
le dei vinu e dei distillad, inaugu-
ata giovedt scorso dal ministro
celle Politiche Agricole & neo go-
vernatore del Veneto, Luca Zaia.
Anche questanno, i numeri di Vi
e fanno uno dei momenti
mportantialivello internazio-
‘ngle per gli operatori del sertore:
4200 gli espositor su una superfi-
. cie netta dioltre 92mila metri qua-
i drati e un'arresa di 150 mila visita-
toriprovenientidaolore 100 Paesi.
Cosl, la cingue giorni del vino, che
si concludera luned;, i affacciuol
metcito intemazionale all’inse-
gha della fiducia. Infatd, «mai co-
me quest'anno, Vinitaly si presen-
tacome verrina di un settore-pila-
stro della nostra agricoltura e an-
: che della nostra economia ~ ha
detto Et:ore Riello, presidente di
! Veronafiere alla cerimonia dj
i inaugurazione -. Dopo f'anno hor-
dbilis dell'economia mondiale ¢ ii
mutamento degli scenari di mer-
cato, Vinitaly dimostra che il siste.
ma ving é solidos. Riello, tra I'al-
tro, ha annunciztol'idea condivisa
conil presidente della Repubblica
diindire un concorso per realizza-
re laboriglia celebrativa del 150°

rio privilegiate sulle d; che in
continua evoluzione di un settore
fondamentale per la produzione
agroalimentare italiana, specie in
una congivntura difficile, come
quella attuale. Ed ¢ stato proprio
Vimparo della erisi sul vino italia-

il tema conduttore della prima
glornata. Secondo I'indagine com-
miissionata da Veronafiere (su 360
trapiccole, medie e grandi cantine
rappresentative del tessuto pro-
duttivo nazionale) nonostante il
generale pessimismo dei mesi”
scorsi, e aziende fjraliane hanno
dimostrato una buora capacich di
tenuta: infatd il 36,3% degii iner-
Vi:;r?li ha registratb, nel 2009, un
aumento del fatturato, mentre ii
30,8%é& rimasto stabile

A Vinitaly, poi, spazio anche
alle produzioni 8i qualiza del Ma-
de‘in Ttaly con SOL, il Salone in-
temazionale  dellolio  d'oliva
extravergine di qualita nel'ambi-

.to del quale jeri & stato firmato il

primo accordo di programma per
la promozione dell’extra vergine
italiano, {l vino 1taliano, dunque,
Un mercato

in espansione
nonostante la crisi:

“ome sempre offre un osservato- -
P

éapertanel segno dell’ottimismo a Verona Fiere la 44. edizione del Vinitaly: 4.200 esp

1l vino, tante realta un u

Tl presidente della Repubblica.spos_a I

.
,%‘

Un momento de!l’!nauguraiione del‘\/lnltaly, aita bré'seh'za del pre:

ha rerto alla prova della “grande
crisi”del 2009, e lo ha fatzo grazie
ad una ulteriore crescita delle
esportazioni e ad uno slancio ne-
+gli investimenti che ha coinvolto
Pacquisizione di rerreni, Yammo-
demamentot logicoe immo-

prima riguarda la presentazione .

delia nuova eticherta “Emabian-
<0 DOC Cotranera” mentre la se-
conda & legata ad una nuova col-
lezione di giotelli del brand cala-
brese Tripodi realizzati a mano.
L'Eznabi ¢ la nona etichetza

biliare delle cantine e, soprartut-
1o, le reti commerciali in Jtalia e
all'sstero. Un successo conferma-
to anche dallimporiante ruolo
svolto dalle ormai consolidate e
sempre pillapprezzate produzio-
ni siciliane e da quelle calabresi,
in-costante accrescimento. E alla
rassegna veronese, ovviamente,
non potevano mancare imper.
tant rappresentatve di entram-
be le regioni. Tra gli operatori si-
ciliani, un cenno merita I'azienda
Cottanera della famiglia messi-
nese Cambria, presente a} Vinita-
ly con due interessanti novita. La

delfazienca: uscira sul mercatoa
8tugno prossime in 7000 boti-
glie. «Da tempo pensavamo di
arnpliare la nostra produzionc di
biaico - spiega Mariangelz Cam-
bria, responsabile marketing e
comunicazione dell'azienda - e
desidéravamo un vino che potes-
se esprimere le caramerisnche
della nostra terras. Accanto aj vi-
ni, anche i gioielli della linea I
frurti di Bacco”, monili in argento
coninsertiincristallodirocca, ar-
ricchiti da foglie di vite e grappoli
d'uva,

Un‘altra presenza importante

aly: quella dell’azienda

“I.Gre€o”. Per la- supe-
riore qualits dell'lio e dej viai
ma ancheperché, forse per [a pri-
ma volta, un'azienda mette a di-
sposizione il suo spazio alla pit
prestigiosa fiera italiana del vino
Per una rappresentazione collet-
tivadelle eccellenze di unaregio-
ne. Un'idea che parte dai sette

percezione di una stagione dirin-
Dovamento figlia di una nuova
generazione divominie di donne
che proprio la consapevolezza
del prestgioso parimonio eredi-
tatodalpassato spinge versolari-
cerca di una rinnovata identita,
diuna Calabria che non si ricono-
sce in quellimmagine appesanti-
ta dai quotidiani farti di cronaca,
o dalle storie di ordinario corrot-
to iassismo che trovano vasta eco

fratelli Greco e scaturita dalla *

sui media. E stato questo il senso
del“I Greco Day” chessi & tenuto a
febbraio presso I'azienda di Ca-
riari. Una sorta di stati generali
della nuova Calabria cui hanno
partecipato con entusiasmo vna
sessantina di ristoratori insieme
con esperi del settore. Proprio in
quel giomo & nata la proposea di
fare del Vinitaly i} primo step di

una strategia di comunicazione .
che attorno all'olio e ai vini de “{

Greco” riunisse il top della risto-
razione insieme conquelle azien-
de come Ia gioielleria Gerardo
Sacco, il calzaturificio De Tom-
maso, il produttore di olio e di vi-
no Librandi, 'Azienda agricola
Statti, il villaggio turistico Baia
degli dei, che tutte fanno della Jo-

ro calabresita uno stendardo da

portare alto nelmondo.
Inranto, tornando ai risuitad

0sitori e un’attesa di 150mila visitatori prbvenienti datuttoil mondo

nico grande Paese

idea diuna bottiglia celebrative dei 150 anni dell'Unita d'Italia

delle analisi di settore diffusi du-
rante la rassegna, si evidenzia
una significativa crescita degli
acquisti neila grande distribuzio-

‘T, in particolare supermercati

ed ipermeicati, mentre perdono
cliend le enoteche racizionali.
Nerod'Avola, Syrak e Alcamo so-
no nell'ordine i vini pilt vendud,
in volume, nella Grande distibu.
zione in Sicilia’ il Nero d'Avola si
conferma anthe come uno dei vi-
i pitt vendairi in assoluto in Ira-
lia, piazzaridosi 5° nella classifica
nazionale. Cir3, Nero d’Avola e
Montepulciano d’Abruzzo sona
invece nell'crdine i vini piti ven-
duti, in volurne, neila Grande di-

* stribuzione in Calabria. E ancora

sull’onda di una maggiore ocula-
wezza alle spese, senza perd ri-
nunciare ai piaceri del gusto,
emerge sempre pid un nuovo fe-
nomeno: dopo il “car sharing”,

. arriva il "bottle sharing”, la con-
- divisione di una buona bortglia

di vino al ristorante con vicini di
avolo, anche se estranei, per
soddisfareil desiderio di bere be-
ne, ma senza dover spandere vn
occhio o dover per forza finire
weez la bottiglia, con il sapiente
“coordinamento” del ristoratore
che ormai offre con rranquillica
anche vini a bicchiere o bortiglie
mini. ia la tendenza pit nuoya
quella che vuole un ritorno deci-
s0 al prevalere deilasostanza sul-
la forma, della qualita intrinseca
sugli orpelli. La bonta di un vino

.non dipende dal decanter o da!

bicchiere in cento forme diver:
anche tra gli eno-appassionati si
fa stradalatendenzaal minimali-
smo. Tramontata la rincorsa al
lusso ed all'apparenza, nel mon-
do del vino come in quelio della
moda, deldesign edeiconsumiin
genérale si diffonde uno stile piu
semplice ed essenziale, che pun-
ta al contenuto piunosto che al
coneenitore. < (g.d.s.)
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IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA
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Tra gli ospiti il direttore del Gambero Rosso. Branda: «Bisogna fare sistema-»

Lo sviluppo passa per la “gola”

A Cariati I'appuntamento enogastronomico nelle fattorie “IGreco”

diPASQUALELOIACONO

CARIATI-La Calabriadel “gusto”si
incontra a Cariati, alle Fattorie
IGreco, aziendaleader, in campo in-
ternazionale, nella produzione bio-
logicadiolioextraverginediolivad.\
altissimaqualita. .

C'¢ il ghota della ristorazione re-
gionale, i migliori gourmet di casa
nostra al primo di una serie di ap-
puntamenti (IGreco Day) che per-
correratuttalafilieraproduttivadel
“mangiarebene”in calabrese.

1 simposio, nel corso del quale si
“assaggianc” i vini dell'azienda,
una sfida aperta da qualche anno
controi“colossi” delbere d’eccellen-
za, etenutoabattesimodaipiti gran-
dienogastronomidelPaese: Daniele

Cernilli, direttore del “Gambero
Rosso”; Riccardo Cotarella, proba-
bilmente il “re” dell'enoclogia mon-
diale; il valdostano Franco Vai, pa-
tron del famoso “Cavallo bianco”, il
primo ristorante italiano ad ottene-
re le stelle della guida Michelin; Sa-
rinoBranda, diConfindustria; Gen-
naro Convertini e Cristiana Gandi-

ni,

1 tema 2 intrigante: “Vuotare le
cantine, riempireiristoranti”.

Gandini afferma, senza preclu-
sionidimaniera, che “ChiamalaCa-
labrianonlaevita”,e Brandiconfer-
malanecessitadi“faresistema”.

Per Vailanostraregionehamolte
analogia con la Val d’Aosta: “Terri-
torichiusichehannosaputoconser;
vare sapori e tradizioni pressoché

intatti. Valorizzarli armonicamen-
tesignificacrescere. Lastradanoné
semplice, ma ci si pud provare con
umiltiedeterminazione”.

Cernilli, gran conoscitore della
Calabria “da mangiare”, ricorda i
fantastici prodotti della nostra ter-
ra: “Formaggi, verdure, pane e, da
ultimo, vinidi pura eccellenza, pos-
sono rappreséntare un volano di
straordinarioimpulso. LaCalabria,
che non ha mai seguito certe mode
gastronomiche, pud sviluppare, co-
medimostral'esperienza de IGreco,
una maestositd senza eguali. Mac®
bisogno di infrastrutture che non
dipendono dai produtiori, ma ap-
partengonoacerte scelte puramen-
tepolitiche”.

riferimento alle viedi comuni-

cazione: “Non épensabile chechivo-
glia raggiungere la Calabria debba
per forza sottoporsi ad una vera e
propria odissea. Come succede in
ogni parte del mondo, ognuno deve
essere in grado di raggiungere le
mete che preferisce nel tempo g:
brevepossibile. Altrimentisirischi
dinasconderequelledeliziedel pala-
tocherendonounicala Tia”.
RiccardoCotarella, consulentede
1Greco, rammentachepropriodalle
nostre parti nascela civilta del vino:
“Dalvitignopitianticodel pianeta(il
gaglioppo) si sviluppa la cultura
enologicamondiale. Esportarecerti
sapori&ilcompitodelle aziendeillu-
minate del settore che tendono alla
migliore qualith: ci stanno riuscen-
doisette giovanifratelli Greco. Una

Un momento della giomata -

scommessachestadandoisuoifrut-
tiimportanti, perché quilanatura e
semprein primopianoelamemoria
rappresenta la colonna sonora di
una Calabria operosa e diligente,
fuoridailuoghi comuni”.
Cotarella, consulente di ben 49
aziende, di cui7 all'estero, viveperil
ggo di cui adora ‘Timprevedibili-
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Cantine “iGreco”
tre vini calabresi -
alle Olimpiadi

Calabria Igt Rosso “Cata” 2006, Calabria Izt Bianco “Ri- °
ticella” 2007-e Calabria Igt Rosato “Savu” 2008 sono i tre
vini prodotti dalle cantine “iGreco” di Cariati che saranno

" deguistati a Vancouver durante Je Olimpiadi 2010 dal 6 al 28

febbraio. , :

L’Enoteca Italiana, su incarico del ministero delle Politi-
che agricole, alimentari e forestali, ha scelto queste etichet-
te per essere protagoniste a “Casa Italia”. L’Ente nazionale
vinisi ¢ occupata di selezionare i vini peridue ristoranti pre-
senti nello stand, oltre che per quello sui campi di gara di
Whistler. Con T'obiettivo di valorizzare le eccellenze enoga-
stronomiche italiane, infatti sard predisposta una carta di
vini italiani che proporra sapienti abbinament con i vari
menu regionali, alle migliaia di persone che frequenteran-
no Casa Italia. I Greco sono da generazioni una famiglia di
frantoiani, proprietari di centinaia di ettari pienidialberidi
ulivo e produttori di uva, proprietari di una vasta tenuta vi-
ticola vicinaal cudre della produzione del Cird Doc. I’azien-
da & nata a Cariati, sulla costa jonica cosentina, a meta stra-
da tra Sibari e Crotone. i
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SIBARTTIDE Forse non
tutt sanno che il trapianto di
cellule di midollo osseo po-
trebbe essere 'unica terapiaef-
ficace per eventuali pazient] af-
fetti da leucemie o altre malat-
tie ematologiche. Ed & proprio
per.sensibilizzare 'utenza in
tale direzione, chelAvo Sibari-

tide el suo presidente, Danilo-

Terago, §i stanno rimboccan-
do le maniche. Con il suppor-
to, assolutamente fondamen-

tale, della nota azienda cariate- |
" bria cord blood bank regala

se IGreco. Che non.solo pro-
duce, ormai da anni,TolioDep
pitt premiato d'Ttalia: ma che,
adesso, ha addiritturaben pen-

sato di finanziare il trasporto,

dei cordoni ombelicali presso

la banca regionale di cellule -

cordonali e terapie cellulari. E

. proprio da questa struttura, at=

tivata all'interno ‘del centro
unico regionale trapiant di mi-

CALABRIA ORA

13 GENNAIO 2010

dollo osseo, a suavolta facente
parte dell'azienda ospedaliera
“Bianchi-Melacrino-Morelli di
Reggio Calabria, che parte il
processo che pud salvare non
una, Ima volte vite umane ap-
peseaun filo. Perché éproprio
1, in effetti, che le cellule sta-
minali ottemite dai cordoni
-ombelicali vengono congelate
in azoto liquido: pronte, dopo-
diché, ad essere trapiantate ai
pazienti inseriti in lista d'atte-
sa. Al quali, dunque, la Cala-

una speranza. Occorre in tal
proposito sottolineare che due
terzi dei pazienti-che necessi-
tano di un trapianto di cellule
di midollo osseo non hannoun
donatore compatibile. Ragion
pér cui, occorre reperire un do-
natore volontario che non fac-
cia parte della famiglia d’ap-

. partenenza. Da qui, Tassoluta.

S; uniscono perl;sen‘si‘biliz"éaré”alla donazwne delcordone

COMUNICAZIONE STRATEGICA ED ISTITUZIONALE Gruppo iGreco
MONTESANTO Sas di Avv. Lenin MONTESANTO & Co. 345 9401195
CORIGLIANO-ROSSANO (Cs) - 87064 Via S.Nilo 121/Area Centro Storico Rossano - CPN.31
0983.522413 — lenin.montesanto@gmail.com-montesanto@arubapec.it

P.IVA 02967510781 - CODICE UNIVOCO W7YVIK9



CALABRIA ORA

13 GENNAIO 2010

4 “ .

5 1mportante chemai, in una‘fa

-, te,potrebbe salvaremoltevites
5 umanaEccoperEhelacampa,.?“

1Iasfusmnale si occupapoi di-*

- ;:ettamentelAvo E, addirittn-

. Fa, it primo CQrdone ombelica-
#-1e conservato & arrivato Hegli=
Stati Uniti. La prova tangibile" -

/

‘, chesitratta di umrprogettoche;

~senza.ombra di dubbio, seva-. -
lorizzatoe tem1to bene a men--.

gniadi serisibilizzazione & pi

se cosl cruciale. - -
del Calabria“ cord hloodhank’

_La banca.s: trova nel['azzendanospeda.hera Bnanchl-MelauleorellL Jonala dottoressa Russo, che:

mportanza del sangue presen--

te nel cordone ombelicale dei
neonati, contenente un eleva-
to numero di cellule stamina-
1i; che possono a loro volte es-
. sere utilizzate all’atto de] tra-
pianto. Il sangue placentare,
per assolvere a tale obiettivo,
pudessereraccolto dopoil par-
- to, senza con cid comportare
rischi né per il piccolo, né per
lamadre, e conservato a scopo

trapiantologico. E una volta '

trovato ch;.acconsente a]la do—

Sibaritide e Pazienda cariatese
IGreco: quest'ultima, sponsor’
ufficiale del lodevole progetto .
voluto dall’associdzione volon-~
tari espedalieri, finanzia, come -
dettoinprecedenza, il traspor-
to dei cordoni dagli ospedali
dell’hinterland alla banca di_

Reggio. Delle tappe concrete
-del processo, vale a dire il

“viaggio” ei dovuti controlli ef-

opera pressoil reparto di- Oste-
" tricia e Ginecologia dell’ospe-..
dale di Rossano ela dottores-.

' sa Santo, dél‘feparto di Gine-

cologia dl Conghano L’Ave, ™~
dal canto sti6, sta gid facendoe’
continuerd a fare molte, in
questa direzione: ma ora tocca
all'itenza rispondere & dare il
“proprio contributo. Un atto di
. solidarieta che, a conti fam ]

non costa nu]la N ,

ANTONELLA GAROFALO "
rossano@calabriaora.it
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Da sinistra a destra:
Giuseppe Caputo con
Lenin Montesanto e
Filomena Greco con
Gianni Pittella e Fabio
Zumpano

Lazienda “Igreco” prtagnista‘ a «Amarelli”

Un marchio emerge, vive e si afferma, esat- F' quanto ha dichiarato I'Avv. Filomena H. Tra i tanti Fabrizio GRILLO Sindaco di
tamente come un individuo. Ecco perchéla  GRECO, responsabile marketing del’'A- Cropalati, il Presidente del Consiglio
Storia e le storie erano e Timangono alla  ziendaIGRECOdi CARIATI, marchjo dec- Comunale di Rossano Antonio LORIA, il
base della crescita e della maggiore 0 Mino- cellenza per la produzione di vini e olicala- Vice Presidente della Provincia di Cosenza
re fiducia riscossa nei consumatori. Cid bresi, trai principali ospiti e partner presen- Mimmo BEVACQUA, Giuseppe CAPUTO
vale soprattutto per le aziende impegnate i all'evento “FASHION E FOOD” co-orga- (Anci Nazionale) ed il Vice Presidente del
‘nel settore dell’agroalimentare dove fare nizzato dalla DECO di Fabio ZUMPANO  Parlamento Europeo Gianni PITTELLA.

management dell’identita & impresa che con il Museo Storico della Liquirizia Oltre all’ Azienda IGRECO, Cariati era rap-
richiede, forse, un ancoraggio ancor piit “Giorgio AMARELLI", e svoltosi nei giorni ~ presentata anche dall’Assessore Cataldo
evidente all'autenticits ed alla qualita del scorsi presso I'omonimo Concio a Rossano.  PERRI che ha incontrato i titolari delle prin-
prodotto. . Numerosi gli ospiti e le personalita presen- cipali aziende presenti.
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B carlaTy3

iGreco, un esempio da seguire

Convegno sullo sviluppo locale. L'Asig loda lazienda cariatese

CARIATI Si & svolto, presso I'Univer-
sith della Calabria, alla presenza di una
folta platea, un incontro sull'importanza
del marketing territoriale ed integrato co-
me strumento cruciale per individuare e
mettere in atto strategie di qualita perlo
sviluppo locale. Hanno preso la parola
Domenico Liguori, presidente dell’Asig
. cheinsieme all'Universita ha dato vita al-
V'incontro, Filomena Greco, responsabi-
le marketing della storica azienda caria-
tese iGreco, e la professoressa Antonella
Reitano, docente di marketing presso la
facolta di ingegneria gestionale dell’Uni-
versita della Calabria ed esperta di mar-
keting territoriale. Il presidente dall’Asig
ha aperto i lavori presentando I'azienda
iGreco e la Reitano ha chiaramente sot-

corso di crescita aziendale delineando gli
obiettivi preposti e le strategie di marke-
ting territoriale ed integrato intraprese
ripercorrendo la case history di un’im-
presa che hasaputo trasferire i valori del-

tolineato di essere stata la Calabria nell'immagi-
PmenenGrare 1 «Hasaputo Fe Sl oA an v
agine “iGreco” e & . T T -

dalla percezione istanta- trasferire i vC_‘ZO” lore da far conoscere in
nea che nel_ Qeﬁ\gaj in della Calabria Italia:i er:sl m°_m3}11°' affer-
e "+ nellmmaginario ST DGR
un’azienda profonda- det prodottl» sabile per uno sviluppo
mente legata alla fami- n:lzionea]%e ed internazio-
nale della propria azien-

glia, al territorio, al ri-

spetto per le tradizioni, per la storia e la
sua proiezione verso il futuro nella co-
stante ricerca di nuove tecnologie e stra-
tegie di comunicazione e marketing, Fi-
lomena Greco ha tracciato il brillante per-

da muoversi in primis in un’ottica di va-
lorizzazione del territorio promuovendo
ur’interazione di tutti gli elementi che lo
compongono: le caratteristiche geo-mor-
fologiche, le dotazioni infrastrutturali, le

amministrazioni locali, le universita, co-
s comeil tessuto produttivo del luogo, il
patrimonio artistico e culturale insieme
ad altri elementi intangibili. Il prodotto
vende il territo». Dopo la lezione sull'im~
portanza del made in italy nel mondo te-
nuta da Giancarlo Greco all'Universita
del Minnesota insieme ad Oliviero To-
scani e Luciano Benetton, ancora un
grande risultato per I'azienda iGreco che
continua ad avere sempre maggiore at-
tenzione verso il marketing territoriale
ed integrato, creando numerose sinergie
non solo con le istituzioni ma anche con
altre imprese, come l'atteso appunta-
mento che & svolto il 22 novembre a Ros-
sano presso il Concio Amarelli, “Fashion
e Food alle radici dell’eleganza e del sapo-
re", inserito nell’ambito della “Settimana
della cultura d'impresa”, promossa da
Confindustria nazionale (organizzato
dall'art director Fabio Zumpano che ve-
de iGreco insieme alle prestigiose azien-
de Amarelli, De Tommaso e Spadafora)
econI'Unical attraverso attivazione di t-
rocini formativi, unendo strategie di co-
municazione offline e online, che molto
spesso viaggiano ancora separate, al fine
di migliorare il valore del proprio brand
e far conoscere ancor di piu il “senso del-
la Calabria” che & parte dei suoi prodotti
d’eccellenza.

Simona Tripodi
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Cariati/ GRECO: NON CE MARKETING SENZA STORIA

Scritto da Montesanto Comunicazione

AMARELLI

CAPITALE

prodotto.

IGRECO (CARIATI) PROTAGONISTI DA

«IN CALABRIA ECCELLENZE SOPRATTUT TO NEL

UMANO”

CARIATI (CS), Martedi 24 Novembre 2009 — Un marchio
emerge, vive e si afferma, esattamente come un individuo.
§ Ecco perché la Storia e le storie erano e rimangono alla base
della crescita e della maggiore 0 minore fiducia riscossa nei
consumatori. cio vale soprattutto per le aziende impegnate
nel settore dell’agroalimentare dove fare management
dell’identita & impresa che richiede, forse, un ancoraggio
ancor piu evidente all’autenticita ed alla qualita del

E’ quanto ha dichiarato I’Avv. Filomena GRECO,
responsabile marketing dell’ Azienda IGRECO di CARIATIL,

marchio d’eccellenza per la produzione di vini e oli

calabresi, tra i principali ospiti e partnet presenti all’evento «F ASHION E FOOD” co-organizzato
dalla DECO di Fabio ZUMPANO con il Museo Storico della Liquirizia “Giorgio AMARELLI”, e
svoltosi con grande successo di pubblico nei giorni scorsi presso ’omonimo Concio a Rossano.

<<I’occasione, costruita con consapevolezza, di poter fitrovarci in questo scenario importante €
prestigioso, 2 fianco di tutto cid che AMARELLI significa per la produzione e ’'immagine di

qualita della Calabria nel mondo, per noi — ha detto Filomena GRECO intervene

ndo al 64esimo

Caffe Filosofico di Otto Torri sullo Jonio — rappresenta un motivo di orgoglio ed anche uno stimolo
ad osservare per capire ed imparare. E’, per questo motivo, del resto, che abbiamo deciso di
partecipare a questo speciale ed utilissimo momento di incontro tra aziende, istituzioni e territorio,
-alla presenza autorevolissima ed attenta del Vicepresidente del Parlamento Buropeo Gianni
PITTELLA. Non ¢’¢ altro modo — ha aggiunto la responsabile marketing de IGRECO, rispondendo
alle domande di Lenin MONTESANTO - anche solo per immaginare 1’emersione € la promozione
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di una Calabria diversa da quella, negativa, che spesso occupa la scena mediatica ed anche quella
dei mercati. Abbiamo — ha concluso la GRECO - risorse ed eccellenze in ogni settore, soprattutto
nel capitale umano. Unirsi, quanto meno iniziare a parlarsi, incontrandosi e conoscendosi come
questa sera a Rossano, rappresenta la piu credibile e praticabile strategia d’uscita, per le aziende e,
in  modo  direttamente  proporzionale, per i territori che le ospitano>>,

Oltre all’Azienda IGRECO, Cariati era rappresentata all’importante evento ospitato da
AMARELLI, anche dall’Assessore ala Cultura del Comune di Cariati Cataldo PERRI che ha
visitato gli stand espositivi, incontrando i titolari delle principali aziende presenti, da DE
TOMMASO Calzature al Presidente dei giovani industriali calabresi Fortunato AMARELLI, dal
Maestro orafo Giovambattista SPADAFORA ai responsabili della prestigiosa azienda TESSUTI
CELESTINO, impegnata da anni in un’azione di recupero delle pit antiche arti della tessitura delle
quali, come ¢ noto, proprio la comunita cariatese & stata custode e protagonista, annoverando fino a
non molto tempo fa numerose massaie professioniste del telaio, arte trapiantata sullo ionio sia dalla
Grecia classica, sia attraverso le successive incursioni saracene.
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Si @ svolta la XV edizione
del Mondlale di Pugllato

I vini e gli oI| diiGreco protagomstl d’eccezione

Al Mediolanum Forum di Assago, dal 1
al 12 settembre, si & tenuta la XV
edizione  del Mondiale di pugilato,

competizione unica per 1’Italia dopo Roma-

1960.
In questa kermesse, ove si sono affrontate

la salute di una sana dieta, consentendo di
mettere in luce la genuinita e le proprieta
benefiche dei prodotti italiani i quali
concorrono, con le loro caratteristiche e,
proprietd, a migliorare la- salute fisica e
mentale e ajutano gh sportivi a mantenersi

in forma e ad ottenere risultati brillanti
creando quindi un perfetto binomio tra
sport e sana alimentazione.

140 nazioni con oltre 700 pugili, vetrina
unica non solo per la citta di- Milano, 1’Italia
ha riconfermato il suo valore grazie agli ori
vinti da Domenico Valentino e Roberto
Cammarelle.

Lo svolgimento-di questo evento di grande
interesse internazionale ha consentito il
consolidarsi di un connubio straerdinario
tra sport ed alimentazione, due “mondi”
' sempre piti legati tra loro poiché, chi pratica
'sport, deve seguire necessariamente una
sana ¢ corretta alimentazione.
Luca Zaia, Ministro delle
Agricole Alimentari e Forestali, ha
affermato  che  questo grande
appuntamento, come altre importanti e
prestigiose . manifestazioni sportive delle
quali, .mel' corso del:'2009, sono stati
protagonisti i prodotti di eccellenza del
nostro. agroalimentare, offre lagrande
opportunita di far . conoscere: al vasto -
pubblico l’lmportanza di utﬂlzzarej’
nell’alimentazione prodotti di qualita.

E’ proprio per tale motivo che la storica
azienda calabrese:iGreco, produﬁnce di
vino e olio extravergine di oliva di
altissima  qualitd, ha- deciso di
sponsorizzare questa manifestazione di
grande interesse.

L’azienda era- gia stata protagonlsta ai
-Campionati europei indoor di atletica
leggera tenutisi a Torino dal 6 all'8 marzo
2009, altro grande evento che ha
i contribuito a comunicare 1’importanza per

Politiche

Giancario Greco e Roberto Cammarelle
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L’Avv. Giancarlo Greco, che ha
rappresentato iGreco, ha infatti dichiarato
che “obiettivo primario dell’azienda &
quello .di  far conoscere a tutti i
consumatori, in palcoscenici d’eccezione
come questo, limportanza
nell’alimentazione  quotidiana  dell’uso
dell’olio extravergine di oliva e del vino,
entrambi  comsigliati  dai = ‘medici
"nutrizionisti nella dieta mediterranea e
nell’alimentazione degli sportivi,

Chi fa sport, dovendo sottostare ad un
regime alimentare ben definito che.li aiuti
nello svolgimento di discipline fisiche, fa
enormi sacrifici anche a tavola ed é per
questo che occorre usare dei prodotti
agroalimentari di qualita. Un corpo sano

ed in ottimo funzionamento ha bisogno di
un’alimentazione  corretta sotto  ogni
aspetto, principio valido per ogni persona
tanto pitt per ung sportivo per il quale la
giusta alimentazione incide al 99% sulle
proprie prestazioni. ‘ .

La giusta alimentazione per uno sportivo
svolge un ruolo primario perché ¢
importante che chi pratica sport sappia
quali sono gli alimenti che lo possono

aiutare nella propria attivita ed in quali’

quantita e modalita deve assumerli per
poter usufruire di tutti i benefici possibili.

Svolgere un'attivita fisica, infatti, comporta
inevitabilmente un aumento- del dispendio-

energetico. -

Un olio Extra Vergine di Oliva di qualitd,
come quello di iGreco, oltre a rendere
appetitosi con il suo aroma e il suo sapore
anche i piatti piu semplici aiuta a stare in
forma essendo ricco di  antiossidanti
naturali come polifenoli e vitamina E,

sostanze utili all'organismo per contrastare.
i segni del tempo, nonché di sostanze che

Javoriscono la circolazione e prevengono

problemi di natura cardiaca. Inoltre é stata

riscontrata la presenza di una molecola,
loleocantale, alla quale sono riconosciute

le stesse proprieta  antinflammatorie.

dell'ibuprofene.

Per quanto concerne il vino, i risultati di
importanti. ricerche scientifiche hanno
evidenziaio che il suo consumo moderato
‘da parte degli atleti sottoposti ad
affaticamento e stress ha .
sedative ed euforizzanti che contribuiscono

al mantenimento della forza psicofisica; -

inoltre bere vino in maniera moderata, se
‘associato ad un esercizio fisico costante,
aiuta eliminazione  di colesterolo dal
sangue’”’. :

proprieta -

A fine discorso I’Avv. Giancarlo Greco ha
evidenziato il percorso iniziato dall’azienda
destinato a far conoscere il nome della
Calabria, di Cariati e di iGreco in Italia e
nel mondo, grazie all’alta qualitd dei
prodotti, al buon rapporto qualita-prezzo,
alla passione e alla professionalita del feqm.
L’intero svolgimento di questa kermesse &
stato accompagnato dai prodotti di iGrece
presenti su tutti i tavoli dei ristoranti, sia di
quello aperto al pubblico sia di quello
dedicato ai Vip.

I'vini e gli oli di questa prestigiosa azienda
somo stati protagonisti non solo degli

aperitivi, dei pranzi e delle cene di questo
importante evento sportivo ma anche dei
cesti donati ai vincitori, con lo slogan
“Italian Food the natural winner”, -
insieme ad altri prodofti simbolo

~dell’agroalimentare d’eccellenza Made in

Italy.

L’azienda iGreco ¢ presenza di spicco
nelle principali kermesse, nazionali e
internazionali, accompagnando gli eventi
pill importanti, non solo della vita sportiva
ma anche della vita culturale, politica,
sociale ed economica grazie aj propri
prodotti d’eccellenza dai sapori, profumi e
colori inconfondibili caratterizzati da quel
“senso della Calabria”.
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iGreco esclusivi protagonisti ai pia
importanti eventi mondani di ogni angolo
d’Italia e del mondo: dalla mostra
fotografica per il centenario della nascita di
Henry Cartier Bresson tenutasi, in
collaborazione con iGreco e il Comune di
Roma nella suggestiva location di Piazza
di Spagna presso lo Shenker Cultur Club,
ad eventi in cui entra in scena I’eleganza
“made in Italy” dei modelli Ferrari come il
Trofeo Citta di Catanzaro “Le Ferrari
sui tre colli”, o come la lezione
sull’importanza e ’innovativita del “Made
in Italy” tenuta dall’Avv. Giancarlo
Greco presso I'Universita del Minnesota di
Roma insieme ad Olivero Toscani ‘e
Salvatore Ferragamo. _ ,
L’azienda iGreco ¢ stata inoltre presente a
“veDrd - I’Italia del Futuro”, “pensatoio”
bipartisan  caratterizzato  dall'assoluta
trasversalita - politica, culturale,
professionale e religiosa che ha avuto tra i
suoi protagonisti accanto ad Enrico Letta,
Giulia Bongiorno e Angelino Alfano,
ideatori della manifestazione, anche Luca
Beatrice, Giulio Napolitano, Giorgio
Starace, Ernesto Carbone, Giovanni
Floris, Oscar Giannino, Giampaolo
Pansa e Antonello Piroso.

450 partecipanti tutti nati negli anni 60-70,
professori - universitari, = imprenditori,
scienziati, artisti, giornalisti; giovani
politici, si sono incontrati per discutere
delle nuove tendenze della societd, delle
Istituzioni e dei mercati e per riflettere su
un nuovo modello di sviluppo per I'talia e
per I'Europa; in questa comice Domenico
Procacci, fondatore della Fandango, il
regista Mimmo Calopresti, il produttore
Carlo Degli Esposti e l'attore Enrico Lo
Verso, hanno contribuito, con un “viaggio”
attraverso il cinema, a raccontare lo
sviluppo della realta italiana, dal 1960 ad.
oggi. : :
Anche sotto la comnice di questo suggestivo
momento culturale, le eccellenze di iGreco
hanno deliziato i palati durante gli aperitivi
e la cena di inaugurazione presso I’Hotel du
Lac et du Parc di Riva del Garda.

2
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L’azienda iGreco
alla XV edizione

del Mondiale di Pugilato

“Un binomio perfetto: sport e mondo agricolo

Dal 1 al 12 settembre pfésso il Mediolanum Forum di
Assago, si & tenuta la XV edizione del Mondiale di pugi-

vl‘ajt‘o che ha visto I'Italia riconfermare il suo valore grazie

agli ori conquistati da Valentino e Cammarelle.
Oltre 140 le nazioni partecipanti con oltre 700 pugili coin-

volti in una competizione, ospitata dallacitta di Milano,’

unica per I'Italia dopo Roma 1960.

La storica aziepdfci-calabrese iGreco, produttrice di vino:
e olio extravergine di oliva di altissima qualitd, dopo aver .

partecipato ai Campionati Europei indoor di atletica leg-
gera che si sono tenuti a Torino dal 6 all’8 marzo 2009, &
stata sponsor di questo importante evento sportivo, palco-
scenico d’eccezione per i prodotti di qualita e di eccellen-
za. - o ) , ‘

Presenza importante a questa kermesse & stata quella di
Luca Zaia, Ministro delle Politiche Agricole Alimenta-
ri e Forestali che ha sottolineato come, in questo evento,
il mondo agricolo e quello dello sport si sono uniti in un
binomio vincente che rappresenta una grande opportunita
per.mostrare 1’eccellenza dei prodotti italiani nel mondo.
L’Avv. Giancarlo Greco, che ha rappresentato iGreco, ha
dichiarato che “L’Obiettivo che I'azienda si sta ponendo
negli anni é quello di far conoscere a tutti i consumatori,
l ’importanza nell’alimentazione dell’uso dell’olio extra-.
vergine di oliva e del vino, entrambi consigliati dai medici
nutrizionisti nella dieta mediterranea e nell’alimentazione
dei campioni dello sport. '
Soprattutto chi fa sport — continua I’Avvocato Giancarlo
Greco - ha bisogno-di un regime alimentare sano che dia
energia e lo sostenga in ogni momento della propria gior-
nata. .

E’ utile anche conoscere quali sono gli alimenti funzionali

GmncarlorGreco e Ro eﬁo Cammnarelle

alla propria attivita e in quali quantita e mo-

- dalita devono essere. assunti per poterne trarre
" tutti i benefici possibill.. '
F’Olio Extra Vérgine di'Oliva di qualita, come

~ quello di iGreco, continua I’ Avvocato Giancar-
lo Greco, olire 'd’,rendere‘appetitofsi ‘con il suo
profumo e il suo sapore unico anche i piatti pii
semplici, aiuta a stare in forma essendo ricco

" di antiossidanti natura-li come polifenoli e vi-
tamina E, utili all’organismo per contrastare i
segni del tempo, di sostanze che aiutano la cir-
colazione del sangue e prevengono problemi
cardiaci nonché di una molecola, D’oleocantale,
alla quale sono riconosciute le stesse proprietd
antinfiammatorie dell’ibuprofene.
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I'vini e gli oli dell’azienda iGreco hanno ricoperto, durante
Taperitivo e la cena di apertura di questo importante incon-
tro, un ruolo di spicco accompagnando, all’ Hotel du Lac et
"du Parc di Riva del Garda, I’intera serata con i loro sapori
inconfondibili.

Una realta consolidata nel panorama delle eccellenze ita-
liane, quella di iGreco, che ha otténuto negli anni premi di
fama internazionale e che ha permesso di far conoscere il

_nome della Calabria, di Cariati e dell’azienda stessa in
ogni angolo del mondo. ‘

T

‘azienda iGreco
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1 VINI E GLI OLI

DI IGRECO

Al MONDIAL!

DI PUGILATO

L agroalimentare d'eccellenza
scende in pista

L’agroalimentare d’eccellenza €
sceso in pista in occasione della XV
edizione del Mondiale di pugilato
svoltasi al Mediolanum - Forum di
Assago, dal 1 al 12 settembre, che
ha visto la partecipazione di oltre
140 nazioni e di 700 pugili coinvolti
durante la quale I'italia, grazie agli ori
vinti da Domenico Valentino €
Roberto Cammarelle, ha riconferma-
to il suo valore. '

Questo evento di.-fama internazionale
evidenzia Vimportante connubio tra
sport ed alimentazione, due “univer-
si” in stretta correlazione tra loro
aéssendo necessario, per chi pratica
sport, un sano e corretto nutrimento

che accompagni I'atleta in ogni momento

_della sua giornata.

il Ministro-- delle Politiche Agricole
' ANlimentari e Forestali, Luca Zaia, ha riba-
dito la grande -opportunita che manifesta-
zioni sportive di questo livello offrono per
mettere in'scena la superiorita dei prodot-

ti agroalimentari italiani.
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Sponsor di questo palcoscenico esclusivo
nella promozione del grande patrimonio
agroalimentare Made in ltaly, € stata la
prestigiosa azienda calabrese iGreco, che
da sempre produce vini e oli extravergine
di oliva di altissima qualita, gia presente ai
campionati europei indoor di atletica leg-
gera a Torino dal 6 all'8 marzo 2009, altro
avvenimento di notevole riguardo e vetrina
di. eccezione per le nostre bonta agroali-
mentari.

L’Avv. Giancarlo Greco, Direttore commer-
ciale, ha dichiarato che “L’obiettivo prima-
rio che I'azienda iGreco si pone é quello di
illustrare a tutti i consumatori 'importanza
nel sostentamento giornalierc dell’'uso
dell’olio extravergine di oliva e de! vino
nella dieta mediterranea di ogni sportivo.

La giusta alimentazione per uno sportivo
svolge un ruolo basilare poiché, chi pratica
sport, deve essere a conoscenza di quali
sono i cibi che possono aiutarlo nella pro-
pria attivita fisica - ed in quali quantita e
modalita deve assumerli per poter usufrui-
re di tutti i benefici possibili.

Chi fa sport regolarmente, sia a livello
dilettantistico sia professionale, é sottopo-
sto a notévoli sacrifici non solo per gli assi-
dui allenamenti ma anche a tavola, doven-

do seguire regole alimentari rigide e ben
calibrate che assicurano un sostegno nello
svolgimento  della propria disciplina; c¢'é
bisogno quindi di usare dei buoni prodotti
alimentari poiché per avere un corpo sano
ed allenato si necessita di un’alimentazio-
ne corretta sotto ogni aspetto.
Un olio Extra Vergine di Oliva di qualita,
come quello prodotto da iGreco, oltre a
rendere gustosi con il suo aroma e il suo
sapore anche le pietanze pit semplici,
aiuta a mantenere la forma data la sua ric-
chezza di antiossidanti naturali, come poli-
fenoli e vitamina E, che contrastano i
segni del tempo, dell’oleocantale, sostan-
za antinfiammatoria con le stesse pro-
prieta dell'tbuproféne e di altre sostanze
che favoriscono la circolazione e prevengo-
no i .problemi cardiaci.
inoltre, i risultati di importanti ricerche
scientifiche, hanno reso noto che bere vino
in maniera moderata, se associato ad un
esercizio fisico costante, aiuta I'eliminazio- .
ne di colesterolo dal sangue. In pit un suo
uso equilibrato da parte degli atleti sotto-
posti ad .affaticamento’ e stress, ha pro-
prieta sedative ed euforizzanti che contri-
buiscono al sostentamento della forza psi-
- cofisica.” .
Nell'angolo ristorante aperto ai visitatori e
in quello dedicato ai Vip, gli ofi ed i vini di
iGreco, hanno accompagnato gli aperitivi, i
pranzi e le cene dell'importante kermesse
sportiva e sono. stati protagonisti- di eccel-
lenza anche nei cesti donati ai vincitori con
lo slogan “Italian Food the natural winner”.
L'azienda iGreco, da sempre conosciuta
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nell’alimentare italiano grazie ai suoi pro-
dotti di qualita che portano ovunque quel
“senso di Calabria”, quei profumi e sapori
unici ed inequivocabili, accompagna le
serate pitt importanti non solo della vita
sportiva ma anche della vita politica,

sociale ed economica italiana.

L'azienda: calabrese, - rappresentata
dalf’Avv. Giancarlo Greco, era presente

anche alla quinta edizione di “veDro -
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I'ltalia del Futuro” kermmesse di prestigio
caratterizzata dall'assoluta trasversalita
politica, culturale,. professionale, e religio-
sa dei partecipanti, che ha ospitato oltre
450 professori universitari, imprenditori,

_scienziati, artisti, giornalisti, giovani a

vario titolo impegnati in politica, tutti nati
negfi anni 60-70. , _

Questa importante manifestazione, duran-
te la quale il mondo della politica, dell'im-
presa e della cultura hanno
discusso delle nuove ten-
denze della societa, delle
Istituzioni e dei mercati, ha
avuto tra i suoi protagonisti,
accanto ad_Enrico Letia,

Giulia Bongiorno e
Angelino Alfano, ideatori
della manifestazione,
anche Luca Beatrice,

Giulio Napolitano, Giorgio
Starace, Ernesto Carbone,
Giovanni - Floris, Oscar
Giannino, Giampaolo Pansa
e Antonello Piroso nonché
Domenico Procacci, fonda-
tore della Fandango, il regi-
sta Mimmo Calopresti, il
produttore Carle Degli
Esposti e |'attore Enrico Lo
Verso che hanno contribui-
to, con un “viaggio” attra-
verso i film, a raccontare la
realta italiana dal 1960 ad
oggi.. -

Anche qui l'aperitivo e la
cena della serata di apertura,
tenutasi all’Hotel du Lac et du
: - Parc di Riva del Garda, sono
. stati deliziati dai vini e dagli oli
dell’azienda iGreco.







IL MUNICIPALE

8 LUGLIO 2009
La cerimonia sabato 4 luglio. Presiede Giuseppe Soluri,
presidente dell'Ordine dei Giornalisti della; Calabria
Premio HERAKLE
i 9 nomi ufficiali
. Lo | : sezioné Marl%etiﬁg’Mechter— .
Comp Ietata Ia . consegna del premio 'specia_l.e
e tegh sl calbre
Ry ' ° Filippo CALLIPO. Lulteriore
Pippo Callipo” s v czsacs,
Soﬁo nove i nomi definitivi senso di tutti i membri della

raneo viene impreziosita dalla

entra . -
rosa’ ’ " si, il Cavaliere del Lavoro,
GRECO, ha incontrato il con-

delle personalita alle quali;

nella serata di SABATO. 4
LUGLIO, saranno ufficialmen-

commissione che,. quindi, ha
approvato, ufficializzato e co-
municato 'elenco definitivo

dei premiandi per I'Edizione

te consegnate le nove preziose
2009 dell'iniziativa.

statuette in bronzo, del Premio
HERAKLES 2009, evento
d’esordio della programma-
zione socio-culturale estiva
“Cariati -~ Citta della
Tarantella” 26esima edizione.
A presiedere il Premio HERA-
KLES sara, anche quest’anno,
it Presidente dell'Ordine dei §
Giornalisti della Calabria, }
Giuseppe SOLURL 3
A seguito della prima riunione
ufficiale della commissione, a
Palazzo Venneri, presieduta
dal Sindaco Filippq SERQ, alla
presenza dei 4 membri in rap-
presentanza del mondo della
cultura,” della scuola e delle
-associazioni (Serafinor DON-
NICT, Rocco TALIANO GRAS-
SO, Assunta SCORPINITI e
Franco LIGUORI) e dei 2
membri in rappresentanza del
Consiglio Comunale - (Leo-
nardo Montesanto e Giancarlo
GRECO), la rosa ufficiale dei
nomi & stata integrata. La
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CARIATI

remio Herakles, n

| Lakermesse éStatapreswdutaanche

CARIATI Cala il sipario sul Premio
Herakles 2009, Presieduta anche que- -
stanno da Giuseppe Soluri, presidente -
dell'Ordine dei giornalisti della Calabria,
moderata dal résponsabile comunicazio-

. ne del Comune di Cariati Lenin Monte-
santo, la notte degli-Herakles;, celebrata -
sabato scorso, ha visto la consegnadig.
premi. Al cavaliere Pippo Callipo, sim-
bolo dell’ "Herakles della Calabria one-
sta, lavoratrice, capace di competereedi - -
vincere’; & stato consegnato dall’avv. Sa-

: verio Greco, dell'azienda IGreco, il Pre-

* mio per il marketing territoriale: 11 poe- -
ta Roeco Taliano Grasso ha consegnato
I'Herakles per i cariatesi nel mondo ad -
Alfonso Fazio, per il suo riconosciuto.jm- :
pegno tra gli emigrati in Germania, La " Euromediterraneo Italia-Croazia. L' He-
Direttrice dell'ufficio per 'Italia del Par-
lamenito Europeo Clara Albani & stata =

" premiata dal preside Serafino Donnici: -
per I'impegno_«nella promozione dal.

Klaric, parlamentare croata, & stata siri-
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- seppe Marra, rappresentato dal diretto-

‘municazione.

. : o : .- - professor Franco Cassano; I'autore-in-
- basso della cittadinanza europea». Nel-

la stessa sezione, I'onorevole Nedjeljka la
. Cittadi Cariati ha tributaito il Premio He- -
.rakles per la Cultura, consegnato alla
. moglie Gabriella dal consigliere comu-"

bolicamente premiata dal sindaco Filip- *
.o Sero, peril suo impegno nella realiz- -
- zazione delledizione 2009 del Meeting :
; _ LHe- - keting territoriale, il regista Mimmo Ca-
“rakles giovane, “simbolo di coraggio”, * lopresti, & stato prerniato, simbolicamen-'
rova in Pierpaolo Bruni, sostititto procu-. -
ratore dellarepubblica presso il tribuna-

e di Crotone, «l suo naturale rappre.

_sentante». A premiatlo, per la sezione

ucazione civica, 1l consigliere p'roi:?in,-
ale,IeOnardQ,Trento; 1 cavaliere Giu:-

re de *l Crotonese” Domenico Napole-
0, & stato premiato dalla giornalistae
tittrice Assunta Scorpiniti perla sezio-
ne giornalismo & innovazione nella co-
nicazi la sezione cultura, lo -
:Liguori ha premiato il

storico Franco

re del “Pensiero Meridiano”. Alla
ria del poeta Nicola Jammelli, la-

nale Leonardo Montesanto, Peril mar-

té, dall'assessore alla Cultura Cataldo

- Manuela Montesanto.
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I1 Sud che non é periferia all’'Herakles

Il procuratore Bruni, Callipo e Calopresti tra i nove premiati a Cariati

- di PASQUALE LOIACONO
CARIATI (Cosenza) — 0l

Premio Herakles apre uffi- -

cialmentela bella estate ca-
riatese e si conferma, nel
variegato panorama dei ri-
conoscimenti estivi (un po’
glamour, un po’ ruffiani)
come un appuntamento di
profondo spessore intellet--
tuale e, se vogliamo, “di-
verso”.

Intanto il parterre dei
premiandi & di tutto rispet-
to e si discosta dalle melen-
se occasioni “caserecce” or-
ganizzate giusto per far
tendenza o per ammagzzare
una calda serata estiva: ci
sono nomi illustri della
cultura, intesa come impe-
gno sociale, legati da un
unico, invisibile filo con-
duttore, che & quello della
mediterraneita o, in senso
lato, dell'appartenenza al
“mare che sta di mezzo” a
popoli e culture che pure
hanno saputo fondersi e ri-
creare la via mediana di
un’unica, grande area geo-
grafica che va dalla Spa-

gna . alla Francia; dalla
Grecia all'Ttalia intera, fino
a coinvolgere i Balcani e i
Paesi del’ Africa settentrio-
‘nale. |
Crocevia di interessi for-
ti'e magari maniacali, nel
" “mare nostrum” si & “co-
struita” una occidentalita
sui generis: “Il' Sud deve
avere una funzione di col-
" legamenti - spiega Franco
Cassano, docente di socio-
logia della comunicazione
presso I'Universita di Bari,
premiato per la sezione
cultuta - ed il Mediterra-
neo ¢ stato, sempre, I'occa-
sione per conoscere l'altro,
come San Nicola, il santo
extracomunitatrio per ec-
cellenza, conteso tra orien-
te ed occidente ma che, in
realtd, dimostra la comu-
nanza fra popoli, uniti, mai
divisi, dal piccolo Mare Me- .

diterraneo”.

Dungque, secondo la vi-
sione crociana, “il Sud non
pud e né deve essere perife-

ria dell'impero, ma luogo
diincroci, diarrivie di par-

tenze, ove si ritorna a par-
lare con la propria voce e,

quindi, si diviene protago- -

nisti ed artefici del proprio
destino e della propria sto-
ria, senza dimenticar che
arrivi e partenze, nei seco-
1i, ci sono sempre stati: bi-

~ sogna che essi diventino

5

sviluppo”.
Per la cronaca, segnalia-
mo il premio conferito ad

un giudice coraggioso, il
sostituto procuratore
presso il tribunale di Cro-
tone, Pierpaolo Bruni, tito-
lare di importanti inchie-
ste sui rapporti tra ‘ndran-

_ gheta, politica ed impren-

. dell

. statuetta

ditoria, nel mirino delle co-
sche mafiose: una vitablin-
data. -

Forza giudice, lei ha dal-
la sua parte centinaia di
migliaia di calabresi one-
sti.

Sulla, scia della “legali-
t&”, Tatto principe del co-
mune di Cariati, ritiranola
dell’'Herakles
Pippo Marra, direttore

- Kronos; Pippo Callipo,

della storica azienda,nota”

nel mondo,come la miglio-
re “conservatrice” di fon-
no; il regista ed. atiore
Mimmo Calopresti; Clara

Pippo Callipo premiato da Saverio Greco dell'azienda “IGreco”.

agenziadistampa Adn

Albani, direttrice dell'lta-

"lia nel Parlamento Euro-
" peo; Alfonso Fazio, cariate-

se, emigrato dabambino in
Germania, membro del
consiglio regionale tede-
sco della Westfalia;, Nedje-
lika Claric, deputato al
Parlamento croato; Franco
Cassano; Nicola J: anne}li
(alla memoria); grande pit-
tore ed artista cariatese,
fondatore del “Centro arti-
stico culturale Laterano”
in Roma, anima vivente di
‘una passione Jonica, trat-
teggiata coi colori delinfi-
nito. tutta da riscoprire.

Una menzione speciale,
con tantodi targa, forgiata
dal Maestro orafo Franco
Salvato di Scala Coeli, colui
che ha creato in maniera
mirabile le  statuette
dell’Ercole adolescente; €
andata all’azienda cariate-
se “IGreco”, leader mon- .
diali nella produzione di
olio extravergine d’oliva di
altissima qualitd. Un vanto
di cui andare fieri: la Cala-.
bria che ci piace racconta-
re. i
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Grande affermazione della Calabria al premio Ercole
Olivario di Spoleto.

Spoleto (PG). Grande affermazione della
Calabria al premio umbro sugli oli
extravergini di oliva Ercole Olivario. Le
Fattorie Greco, di Cariati Marina,
azienda prima classificata nells”
categoria oli DOP Fruttato Intenso con
I'olio DOP Bruzio - Colline Joniche presilane. Nella categoria oli
extravergini fruttato intenso, seconda classificata I'azienda di Pasquale
‘Librandi di Vaccarizzo Albanese (CS). A coronare la grande affermazione
dell'olivicoltura calabrese anche la menzione speciale attribuita all'olio
biologico delle Fattorie Greco di Cariati Marina.

RISULTATI XVII EDIZIONE CONCORSO NAZIONALE ERCOLE

OLIVARIO
OLI EXTRAVERGINI DI OLIVA

FRUTTATO LEGGERO ,
1 CLASSIFICATO - Azienda Agricola Conte Giorgio di

Sternatia (Lecce)
2 CLASSIFICATO - Oleificio Secchi di Sassari

FRUTTATO MEDIO . ‘
1 CLASSIFICATO - Olio extravergine dell’Oleificio Sociale di

Seneghe di Oristano
2 CLASSIFICATO - Olio extravergine di Azienda Agricola

Colle Rotondo di Reali Salvatore di Priverno - Latina
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FRUTTATO INTENSO :
1 CLASSIFICATO - Olio extraverg.Azienda Agric.Giuliana

Puligheddu di Oliena - Nuoro
2 CLASSIFICATO - Olio extravergine di Azienda
Agricola Librandi Pasquale di Vaccarizzo Albanese —

Cosenza

OLI EXTRAVERGINI DOP
(Denominazione di Origine Protetta)

FRUTTATO LEGGERO

1 CLASSIFICATO -Olio extravergine Dop Umbria - Colli
Amerini dell’Azienda Agricola Qliveto di Contessa Geltrude
di Amelia - Terni

2 CLASSIFICATO - Olio extravergine DOP Tuscia delfa
Societa Agricola Colli Etruschi di Blera (Viterbo)

FRUTTATO MEDIO
1 CLASSIFICATO - Olio DOP Umbria - Colli Assisi Spoleto

della Societa Agricola Mascio di Trevi - Perugia
2 CLASSIFICATO - Olio DOP Sardegna della Delogu Baingio
Antonio e Delogu Leonardo di Ittiri — Sassari

FRUTTATO INTENSO
I CLASSIFICATO -Olio extravergine DOP Bruzio —
Coiline Joniche Presilane di Fattorie Greco di Cariati

Marina — Cosenza : _
2 CLASSIFICATO -Olio extravergine DOP Monti Iblei -
Monte Lauro dell’Az. Agraria Terraliva di Frontino

i
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2 Il patron della societa cosentina: «Un‘avventura, siamo stati scelti tra i migliori». Fatturato a 6,5 milioni

1. olio IGrec:

salta in sella a Ducati

L'azienda calabrese fornira extravergine doliva per lo store caffé della casa motociclistica

DI CONCETTA SCRIARITI

uando si vogliono ab-
battere i pregiudizi ata-
vici, nati intorno alla
presunta pesantezza
& dell'olio d’oliva calabre-
se, bisogna lavorare senza pieta
enon lasciare spazio. ad eventua-
4 errori. Con questa convinzio-
ne l'azienda IGreco di Cariati, in
provincia di Cosenza,” produce
1'oro verde piti premiato al mon-
do. A confermarne l'eccellenza,
la conquista di un grande tra-
guardo. Essere selezionato dalla
Ducati quale prodotto gastrono-
mico, che arricchisce le pietan-
ze, offerte nel menu, del primo
Ducati Caffe, inaugurato a Ro-
mal'l1 dicembre scorso.
«Siamo stati scelti — spiega
Giancarlo Greco — tra le miglio-
1i campionature sul mercato.
Ora sediamo tra i marchi che af-
fiancano la casa motociclistica
emiliana in-questa avventuran.
Uno speciale trampolino di lan-
cio, dato che la Ducati ha, in
cantiere, I'apertura di 300 risto-
ranti, dei quali 5 in Italia e il re-
sto sparsi nel mondo, per far co-
noscere l'arte culinaria, timbra-
ta made in ltaly. L'arma vincen-
-te di IGreco & I'attenzione rivol-
ta ai minimi particolari della fi-
liera produttiva. «A discapito
della quantita — spiega Greco
— raccogliamo le olive a settem-
bre, e non anovembre come, ge-
neralmente, accade. E' un mo-

Sastransrda -
Allato, il
«Ducati caffén
di Roma aperto
lo scorso
dicembre. Nel
riquadro
Giancarlo
Greco, patron
del’omonina
azienda
olivicola
catanese

Vela, una linea da mare e da riviera

#™ hic e performante & la Li-
H nea Ericsson Racing Team
‘. di Helly Hansen per la vela
e la nautica. Fra le novita la scar-
Pa per le massime prestazioni
che utilizza per la prima volta il

. Softshell. E ancora capi eleganti

che si prestano per l'utilizzo di
tutti i giorni in banchina, ma che
nascondono dettagli degni dei

capi pilt tecnologicamente avan-
zati. I classici colori marina bian-
co, rosso e blu si incontrano e si
incrociano. Una linea completa
per le giornate in mare, con giac-
che, trench, felpe, maglioni cal-
2ature all'altezza di ogni situazio-
ne, al largo o al tavolo per bere
un aperitivo con gli amigi.

ANNA PAOLA MERONE
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do per dare attenzione alla cor-
posita e al sapore della misce-
lan. A seguire la coltivazione, il
monitoraggio delle piantagioni
con cadenza bisettimanale.
L’azienda & sostenuta dai suoi
156 giovani dipendenti.
«Ognuno con una pro-
pria specializzazione —
aggiunge Greco — spes-
so spinto da una forte
passione che stimola la
nostra». Con 200 mila
alberi, disposti su 1450
ettari di terreno, si lavo-
rano 2 milioni di litri
d'olio, per un fatturato
di circa 6 milioni e mezzo di eu-
ro. I mercati che richiedono
IGreco sono, principalmente,
I'Europa, il Giappone e gli Stati
Uniti. E si distinguono tra quelli,
squisitamente, di nicchia.

Ad arricchire la rete dei suoi
eccellenti 50 esportatori, anche
le 20 mila famiglie che preferi-
scono la diretta consegna a ca-
sa. Guidati dal desiderio di asso-
ciare la qualitd alle peculiarith
del luogo d'origine, sono pronti
all’apertura dell'IGreco Store,
che raccoglie le eccellenze:italia-

. ne, vendute al pubblico a prezzi

competitivi. «L’obiettivo — con-
clude Greco — & far conoscere il
made in Italy, attraverso i nostri
esportatori che ci fanno visita».
Per- il marchio IGreco, natural-
mente, un ritorno d'immagine,
che lo vede a braccetto con Ia so-
la qualita. '
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Metti un'azienda come la
Ducati di Borgo Panigalé e le
sue inimitabili motociclette,
metti che voglia aprire il pri-
mo Ducati Caffé a Roma in
via delle Botteghe Oscure di
fronte all'area archeologica di
Torre Argentina e metti che
fra i partner dell'iniziativa
venga individuata per dare
lustro ulteriore al suo nuovo
locale una giovane azienda
calabrese che produce olio e
vino, quale sara questa azien-
da e facile dirlo: IGreco di
Cariati. L'11 dicembre & stato
inagurato il primo Ducati
Ca.f%c:eu;perto tutti i giorni dal-
le 8 di mattina alle 2 di notte.

Questo nuovo ritrovo si
propone come punto di riferi-
mento per quegli appassiona-
ti (ducatisti ma non sola) che
desiderano apprezzare le bel-
lezze della Citta Eterna in un
contesto che sapra allietare la
sosta, o solola visita, con pa-
sti e bevande di alta qualita,

perfettamente in linea con

‘immaginario Ducati.

Passione, eccellenza e tra- .

dizione coniugate con la mae-
stria enogastronomica che

tutto il mondo ci invidia: ma

se questo & il nuovo orizzonte
Ducat, questo & anche il mon-
do dell’azienda eno-olearia I-
Greco. -

E forse proprio per questo
la Casa motociclistica di Bor-
go Panigale ha scelto come
partner per i Ducati Caffé I'a-
zienda calabrese di Cariati
che produce I'clio bio e dop
pitt premiato d'Italia e una Ii-
nea di vini fra cui spicca
"Tuma” frairossi e "Riticella”
fra i bianchi. .

Nei 300 Duc m f o per il mondo 'olio
e il vino calabrese dell’azienda IGreco di Cariati

Per meglio valutare 1'im-
portanza della presenza dei
prodotti IGreco all'interno di
questa originale ed affasci-
nante iniziativa bisogna tene- -
re conto di alcuni aspetti le-
gati al Ducati Caffe. Per co-
minciare IGreco sono diven-
tati partner Ducati unendosi a
brand italiani prestigiosi co-
me Puma, Alice Telecom,
Campari, Birra Moretti e
francesi come Ruinart gia
presenti da tempo nel mondo
dello sport. Non bisogna di-
menticare che questo Caffe &
il primo di una lunga serie
prevista sia nelle maggiori
citta italiane sia a Parigi, Lon-
dra, New York, Miami, Sid-
ney, Tokio, tanto per citare
qualche nuova sede. Tra 1'al-
tro, proprio durante la serata
inaugurale, Gabriele Del Tor-
chio, Amministratore Delega-
to di Ducati Motor Holding,
Sﬁ)a, e'Avv. Giancarlo Greco,
che rappresentava l'azienda
IGreco, hanno parlato a lun-
go anche della possibilita di
ortare un Ducati Caffé in Ca-
abria, visto che nella regione
il popolo dei ducatisti & nu--
meroso ed entusiasta. Ma il
colloquio non si & certo fer-
fato i perché la collabora-
zione fra Ducati eIGreco ¢ de-
stinata’a durare nel tempo,
portando il binomio vincente
a braccetto per il mondo.' 11
nuovo lounge room romano

- si distingue per |'atmosfera
* moderna conun tocco di clas-

se, le mitiche Ducati appese
nei 300 mq del locale sprigio-
nano il loro fascino incredibi-
le ed anche le proposte eno-
gastronomiche sono di alto li-
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vello in un ambiente hyper-
chic di ispirazione vagamen-
te newyorkese. In questa ec-
cezionale location anche 'ec-
cellenze dei prodotti IGreco
si integrano perfettamente, al
Eunto che Lucio Attin3, cala-
rese ‘doc e Brand Develop-
ment Director Ducati, si & det-
to addirittura sorpreso dal li-
vello d'eccellenza raggiunto
dai prodotti enogastroenomici
calabresi, quanto meno quel-
" li che escono dalle aziende
leader della regione e che
hanno superato sotto 'aspet-
to della qualitd prodotti di
marchi rinomati di altre pili
celebrate zone dell'Italia a vo-
cazione agroalimentare.

E se Moto Ducati € un em-
blema irrinunciabile del Ma-
de in Italy IGreco lo & diven-
tata del Made in Calabria. Ma
non solo: enogastronomia, tu-
rismo e, perché no, mototuri-
smo potranno essere una cifra
importante del rinascimento
di questa regione ricca di ma-
terie prime sublimi non sem-
pre conoscitte e considerate
come meriterebbero. E se Ga-
briele Del Torchio ha coniato
lo slogan "Mangijare piano per
S correre veloci” ad ammirare
- dal vivo durante I'inaugura-
zione le moto di Stoner e di

da sinistra Avv.Giancarlo Greco Res| ile Commerciale iss c'er
el sponsabile Commerciale - Bayliss c’efa un altro cala-
ézg;anda :Greco,_ a destra Dr. Attina Responsabile dello brese, I'’Avv. Emesto Carbone
viluppo Immagine Ducati nel Mondo vice presidente ISMEA a cui

: : : . si & aggiunto il Senatore Pao-
" lo De Castro, ex Ministro e o-

“ra vice presidente della Com-

missione Agricoltura del Se-

nato, i quali hanno sottoli-

neato |'attenzione riservata a

rodotti e produttori d'eccel-

enza calabresi che si stanno
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affermando nel mondo.
Giancarlo Greco, che ha

~ rapprésentato nell'occasione

non solo IGreco ma anche le
cantine e gli oleifici che dan-
no una meritata nuova visibi-

- lita alle eccellenze enogastro-

nomiche della regione, ha di-
chiarato: “Portare i prodotti
d’eccellenza calabresi in giro
per I'Ttalia e per il mondo, co-.
me stiamo facendo stasera,
vuol dire anche portare 1'Ita-
lia e il mondo in*Calabria e
creare quindi sinergie organi-
che fra agricoltura e turismo
sara la chiave di volta per u-
no svﬂu]fpo intelligente e ma-
turo della nostra impareggia-
bile regione. Limportante &
mantenere alta la qualita del-
le proposte e dei prodotti poi,
con la passione e la professio-
nalita dei nostri imprenditori
migliori e delle nostre mae-
stranze, i risultati non tarde-
ranno ad arrivare. Un segna-

le: IGreco, per esempio, & su-

bissata di richieste dei nostri
cestinatalizi confezionati con
iprodotti dell'azienda ed altre
specialita calabresi. Il risulta-
to, per ora piccolo ma signifi-
cativo, & cEe il meglio della
produziorie regionale entra
dalla porta principale per ap-

_prodare sulle tavole italiane

ed europee piil qualificate e
non ci fermeremo certo qui.
Noi andremo avanti su questa
strada per far crescere e co-

"noscere il Sud; la Calabria,

Cariati e'azienda IGreco che

. stasera rappresento in uncon-

testo ed in un'occasione dav-
vero indimenticabile che deve
essere un punto d’orgoglio

per tutta la nostra gente.”
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Presente al Ducati caffe di piazza Argentina con partner dialto livello
"1Greco” a Roma conquista
il tempio dell'enogastronomia

diPASQUALE LOIACONO

CARIATI - L'azienda caria-
tese “IGreco” chiude 1'anno
con un “botto” mediatico di
incredibile fragore, a brac-
cetto nientemeno che con
Ducati Holding Motor
S.p.A., l'azienda di Borgo
Panigale produttrice delle
pitx famose moto del mon-
do: il sogno di milioni di
centauri.

Ebbene, gli emiliani deci-
dono di aprire a Roma, in
Via delle Botteghe Oscure,
di fronte all'area archeolo-
gica di Largo Argentina,

..un _concept. restaurant e . §

lounge bar, un tempio del-
I'enogastronomia italiana
in grado di offrire ai gour-
met lo stile e il gusto del
made in Italy, punto di for-
za, delle stupende motoci-
clette Ducati.

Il “Ducati caffé”, aperto
dalle 8 del mattino alle 2 di
notte, si propone come un
runto di riferimento per
coloro che desiderano ap-
prezzare le bellezze di Ro-
ma all'interno di un conte-
sto magnifico che sapra al-
lietare i visitatori con pasti
e bevande di qualita, in L-
nea con limmagine del
marchio emiliano.

In un'atmosfera raffina-
ta in pure stile newyorke-
se, circondati da materiali
pregiati, ed in collabora-
zione con partners come
Puma, Alice, Segafredo Za-
netti, Desmorosso, Campa-
ri, BirraMoretti, Negronie
Tllva di Saronno, si parla
calabrese, perché al Ducati
Caffé sara di casa il meglio
della produzione di casa,
nostra, rappresentata dal-
'olio extravergine di oliva
e dal vino “IGreco”: un mo-
saico di sapori unici che

rappresenta la qualita, 1a
tradizione regionale e la
creativitd che solo l'azien-
da cariatese riesce ad offri-
re ai palati piltt esigenti.

IGreco consolidano cosi
la propria leadership, col-
locandosi in una posizione
di nicchia che li ha resi or-
mai famosi in tutto il mon-
do: unm'opportunitd che
non poteva sfuggire alla
Ducati che, anzi, ha an-
nunciato l'apertura, di altri
simili cattedrali del gusto
in Australia,

Stai Uniti, Giappone e Ci-
na, dove il nettare de IGre-
Co regma incontrastato da
tempo sulle mense pit1 get-
tonate.

“Diventare partner della
Ducati - spiega un orgo-
glioso Giancarlo Greco - &
una tappa importante di
un percorso iniziato qual-
che anno fa e destinato a

Giancarlo Greco (a sinistra) con Gabriele Del Torchio (al centro)

portare il nome della Cala-

bria, di Cariati e dell'azien-

da stessa in ogni angolo
del mondo, per festimonia-

- re l'eccellenza dei prodotti

calabresi quando chili pro-
duce si avvale della passio-
ne e della professionality
indispensabile per rag-
giungere certe vette di
qualitd. Adesso vedere i
prodotti "IGreco" accanto a
meraviglie della tecnica e
dello stile motociclistico
pud sembrare un accosta-
mento ardito ma, in realta
se Ducati vince sulle piste
pilt famose, noi abbiamo
cominciato a vincere sulle
tavole pil selezionate del
mondo, grazie alla capar-
bietd ed la lavoro della fa-
miglia”,

Coccolato da  Gabriele
Del Torchio, amministra-
tore delegato della casa
emiliana, e da Lucio Atti-
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na, responsabile dello svi- »
luppo, Greco ripercorre la
storia della sua famiglia,
dei sette fratelli (Cataldo,
Ernesto, Filomena, Natale
Francesco, Saverio, Mari-
lena e Giancarlo), i calabre-
si “capatosta”, i quali dimo-
strano che anche quaggit,
nonostante tutto, sipuoco-
struire-qualita.

I terreni de “IGreco”
(1.500 ettari di cui 1.250
coltivati ad uliveto) si.
estendono a cavallo delle
province di Crotone e Co-
senza generando frutti di
prima qualitd grazie anche
all'utilizzo di tecniche di
coltivazione  tradizionali
che privilegiano la produ-
ziorie biologica.

“Lanostra - spiega Gian-
carlo greco- & una delle po-
che aziende calabresi che
riesce a coprire l'intera, fi-
liera, dalla coltivazione, al
raccolto, alla trasforma-
zione, allimbottigliamen-
to, alla commercializzazio-
ne”,

L'azienda si avvale dei
pilt moderni ritrovati che
latecnologia mette a dispo- :
sizione, a garanzia di un
prodotto igienicamente
perfetto, tanto che da ulti-
mo si sono votati anche al
dio Bacco e, forti di una so-
lida consuetudine familia-
re, tramandata da genera-
zioni, hanno creato un vi-
no superbo, come il rocco
di Calabria “Tuma”, il qua-
le ha conquistato di recen-
te il simbolo del “Sole” dai
curatori della prestigiosa
guida “Ivini di Veronelli”.

Un gioiello enologico che
rasenta la perfezione; co-
me le moto Ducati, perché
labottiglia & 'unica prigio-
ne che migliora chi sta
dentro.
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I Greco sonc pariner della Ducati

Al presn'gi‘oso marchio mondiale st affiarica ora anche quello cariatese

"CARIATI In via Botteghe.

Oscure a Roma & stato inaugurato
I'11 dicembre scorso, il primo Du-
cati Caffe, destinato a diventare un
punto di riferimento per i turisti e
motociclisti di tuttoil mondo in vi-
sita alla Citta Eterna. Il prestigioso
marchio italiano campione del
mondo ha scelto per la sua inizia-
tiva partner di pari prestigio come
Carmnpari e Birra Moretti ma anche
un nostro giovane marchio cala-
brese che in breve tempo sta mie-
tendo premi e consensi come iGre-
co di Cariati che producel'olio Dop

piti premiato d'Ttalia e una linea di
vini che ha ottenuto i pit prestigio-
siriconoscimenti del settore. Inol-
fre & stato annunciato che quello
di Roma-¢ il primo di molti altri
Ducati Caffé che saranno prossi-
mamente inaugurati in Italia e nel
mondo, da Miami a New York, dal
Giappone all'Australia, locali che
faranno conoscere ed apprezzare
dappertutto anche i marchi dei
partner che affiancano la Casa Mo-
tociclistica emiliana in questa av-

ventura cosi speciale peruna Casa -

motociclistica. Cosi a Roma il

nuovo "concept restaurant e loun-

.ge bar” puo offrire ai gourmet lo

stile e il gusto del Made in Italy che
da sempre contraddistingue le
creazioni metociclistiche della Du-
cati. In questo ambiente insolito,
tra le moto affascinanti che fanno
da complemento d'arredo al loca-
leetralostoreche presenta le nuo-
ve linee d'abbigliamento dedicate
si. possono gustare le eccellenze
enogastronomiche de "IGreco" ,
ogni giorno dalle 8 della mattina
alle 2 di notte, ascoltando musica
selezionata ad hoc e ammirando i

filmati delle moto di Borgo Paniga-
le impegnate in pista. 1 binomio
Ducati - IGreco parla dieccellenza
italiana nel mondo, di emozioni, di
stile, di passione, di qualita e di ini-
mitabile professionalita.

' _SIMONA TRIPODI

rossano@calnbrisora.it
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. sembra semplice e scontata, ma non lo é. La difficoltd
ng di’%i Sﬁ‘ iﬁ aZ}fiﬁ(iQ app&na 1%3{}5{{3 gﬁ! primaria & I%maiogazione, il rischio chie in un’area

ADRPEIE ' ’ ¥igi | produttiva alquanto limitata i vini finiscano per
assomigliarsi.

La provincia di €rotone si estende su terreni che vanno dal
mare all’interno, tra colline e fondovalle, soleati da finmi, con
suoli di diversa natura, sostanzialmente ricchi di calcare e con
presenza d’argilla. Uintera provincia raggruppa il 31 per cento
dei quantitativi vinicoli prodotti in Calabria da 2.704 ettar,
2.065 dei quali a Doc. Siamo nel regno della Doc Cird, che si:
estende su 1.330 ettari e che interessa i comuni di Cird e di
En pochi anni, a partire dal 2003, la provincia di Crotone sta  Cird Marina, 1a zona classica, e parte i comuni di Melissa edi

mostrando al mondo del vino un aspetto diverso, pit

aftuale e intrigante. C’¢ voglia di far capire ¢he anche in
zone ancorate a una cultura vitivinicola del passato si puo
uscire dal guscio e affrontare con mentalita imprenditoriale il
difficile mercato del vino. Le nuove realtd sono state per la
maggior parte incoraggiate da finanziamenti comunitari

clargiti nel corso del quinquennio 2000-2003. Le domande

accolte sono state alcune decine; qualcuno $’¢ arenato, ma chi
ha concluso o sta terminando il suo percorso, 'ha fatto
conscio che st doveva puntare al massimo, cercando i
consulenti giusti.

Che cosa ha mosso le persone a decidere di rinnovare la
cantina o di realizzarne una nuova e metiersi a
imbottigliare? Da un lato la passione per Ia vigna, dall’altro
1 vantaggi economici previsti per il futuro, credendo nelle
potenzialita dei propri vitigni senza dimenticare che il
mercato preferisce prodotti con gusti noti. La formula
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scoli. I vitigno prineipe & il rosso Gaglioppo, coltivato
ramente dall’80 per cento dalle aziende e previsto dal
iplinare nella quantita di almeno il 95 per cento nei rosso
2] rosato. I corrispettivo dei vitigni bianchi ¢ il Greco.

i vitigni importanti sono la Malvasia e il Mantonico peri
1chi, ¢ Maglioceo, Greco nero, Calabrese o Nero d”Avola
i rossi. Negli anni Novanta sono stati introdotti gli
rnazionali: Chardonnay e Sauvignon nei bianchi, Cabernet
vignon ¢ Merlot nei rossi. Recentemente sono entrati altri
i stranieri, non tutti iscritti al registro delle variets, tra {
11l Syrah.

igioniero del successo de) passato, il Cird ha avuto cattivi
izatori che ne hanno rovinato I'immagine. Con le

ativazioni degli anni Sessanta si & dato spazio solo ai
artitativi, accentuando i difetti del Gaglioppo, acidita alta e
il rustici, un disastro. Inoltre, un disciplinare che

vede U'uso minimo del 95 per cento del vitigno non

ente spazio di manovra. '

wtrimont del Gaglioppo

“juando hanno deciso di imbottigliare le loro uve, i sette

# fratelli Greco di Cariati (Cosenza) hanno voluto fare
“un’indagine sull'immagine del Ciro, affidando il compito
¢ agenzie di comunicazione: una italiana e una estera, [
¢li delle agenzie sono stati di lasciar perdere la Doc e

rs1 al marchio di famiglia, peraltro gid noto nella

uszione d’olio extravergine di oliva. Con i semplice logo
¢o” e sotto la consulenza dell’enologo Riccardo
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La provincia di
Crotone si sta

deciso di impegna
nefla viticoltura,
Questa & laterra del
B Cird, un'area: R
B forunata dal punto
di vista del derroir &
che pud rivelarsi B
molto promeltente, 3
@ Sotto, un grappolo -
& di Gaglioppo

Cotarella, sono uscite le prime bottiglie con Ia vendemmia
2006. I vitigni sono sempre i tipici del territorio, che entrano
in purezza o in blend, tant’é vero che tno dei vini rossi pitl
rappresentativi € il Tuma da Gaglioppo e Calabrese (27 mila
bottiglie, 17 euro). o , o
I vitigno Calabrese & un’altra varietd rappresentativa. della
provineia di Crotone e dintorni. I stato classificato come
equivalente del Nero d’ Avola ma, per molti, il vitigno nato in"
Calabria ¢ diverso, A suo Ppari per importanza ¢’¢il Greco
nero, che I’azienda Russo & Longo di Strongoli (Crotone
scelto quale partner praticamente perfetto per il Gagliopp o]
Avrebbe ¢id che manca all’altro: colore, morbidezza e
struttura. 11 loro Pietra di Tesauro (38 mila bottiglie, 11 ¢
esce con questo blend da una percentuale di uve appassite
sulla pianta. I vini maturano in legno ¢ in acciaio. Dej 1 6
ettari vitati, la meta sono dedicati a queste uve nere. ‘

Ciro si, ma diverso

N’ella zona del Ciro, alcune aziende hanno rinnovato 3
- tcompletamente la produzione e Ia cantina affidandosi-aun .
nuovo enologo. K il caso della Cantina Ippolito 2 Cird Marina -
(Crotone), che dalla vendemmia 2002 si & fattd guidare da .

olli del Manciuso, Cir
glioppo, hanno puntato ;
estrarre pill colore e a smorzare I’aggressivitd dej tannin,
lavorando su tunghe macerazioni a temperatura controllata.
utilizzando per la maturazione sia il legno sia I’acciaio (20
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Sopra, | fratelfi Greco
can il fors vino, it
Tuima. Da destra:
Saverio, '
amministyatore
delegato, Giancarlo,
diretiore .
commetciale, con la
figla Bita, Ernasto,
. Cataldo, Flomena

& 1 piccolo Tommaso

7
mila bottiglie, 14 euro),

Quella naturale
rusticita del Gaglioppo

mantenuta nel Cird ha
fatto il suo tempo. Nella -
Tenuta dei Baroni Capoano,
sempre & Cird Marina
{Crotone), fino a tre anni fa il
Cird aveva quell"impronta
perché il titolare lo amava cosi,

Poi, da quando I’ultima
generazione ha preso in mano
"azienda, il Cird Rosso Cardinale
Don Pietro ¢ diventato di pit: facile

beva, pili rotondo. Niente legno per
dargli complessita perché si lavora
molto in vigna per avere uve ottimali (30
mila bottiglie, 16 euro). Lazienda & in

espansione, da 10 arrivera a 40 ettari e ora

produce complessivamente 55 mila bottiglie.

Hanno puntato sul Cird anche le Cantine Vulcano, una
piccola realta di 12 ettari, di cui 4 di propriet, che produce
circa 50 mila bottiglie. Il lavoro svolto & stato quello di gestire
equilibrio foglie-frutto in vigna e di preferire in cantina i
contenitori di legno. La politica per il futuro & quella di .
realizzare due Riserve di cui una in doppio Magnuin numerati
e con astuccio, cheaffiancheranno il Cird Rosso Classico (30
mila bottiglie, 8 euro) proposto per le vendemmie 2006 ¢
2007 anche nel formato importante doppio Magnum,
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L (Gl altrivossi

Fine a una decina di anni fa il Magliocco ¢ra
! cox%si&erato sinonimo di Gaglioppo; poi si
scopr! che erano due vitigni con caratteristiche e
potenzialitd diverse. La Tenuta huzzolini di
Cird Marina (Crotone) ha daic a questo
vitigno grande importanza, uscendo con
il Paternum gia dalla prima vendemmia
imbottigliata, il 2005 (3.500 bottiglie,
oltre 100 guro). Per quests Riserva, che
matura 12 mesi in legno, & stata
realizzata una bottiglia pesante di
vero scuro, per far capire che il vino
avrd Tunga vita e che deve essere '
protetto. Lazienda ha una produzione
non trascurabile di 600 mila bottigiie
con potenzialita fine a due milioni e
lavora su 26 ettari vitati. Sta ;
recuperando dalla tradizione locale
'uso delle botti di castagno per
maturare il ¥ino rosso.

Nella loro gamma produttiva
quasi tutte le nuove aziende
inseriscono 1 vitigni

internazionali, i quali avrebbero
due pregi: uno di tipo
qualitative, in quanto essi
migliorano i vitigni che

Alfonse Russo & Jo zio
Giuseppe In canting,
_Entrambi sono impegnati
in azienda ¢ il loro gioielio

£ il Pietra dj Tasauro da-
Gaglioppo e Greco nerg
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T B g P 1Isensbde!1afalabna’
1l Soleeda_to alvini che ¢ihanno: '
emoziohato, stupito o rallegrato..!’

.,
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- “La Guida premia PAzienda di Cariati

lattenzione la  serieta e la
professionalitd che “IGreco” mettono
in tutte le fasi della produzione ha fatto
In modo che [’azienda ottenesse
numerosi  riconoscimenti e premi
nazionali ed internazionali. Seriet,
professionalitd cura e dedizione che
“IGrece” hanno profuso anche nel
settore vitivinicolo, curando una filiera
diretta  dalle vigne alle linee dj
Imbottigliamento  tanto ‘da - portare
“IGreco” a ricevere riconoscimenti
anche in questo settore.
Infatti, tra i vini che " pit  hanno
émozionato, stupito e rallegrato " i
" curatori della guida " I vini di
Veronelli", ¢'¢ il Tuma di “IGreco”. E
allora il simbolo del "sole" dj Veronelli
si € posato su altri soli: quello che
caratterizza il marchio dej sette fratelli,
ripreso  dall’ effigie che 1l promesso
Sposo tradizionalmente regalava alla sua
fagazza per il fidanzamento, e quello
che splende sulla Calabria. Questo
"sole" &  forse. il pPill " ambito
riconoscimento per una Cantina vinicola
€ questo sia per i criteri di selezione sia
. peril livello assoluto dei selezionatori,
- tra questi il giornalista americano critico
enogastronomico di fama internazionale
Daniel Thomases che ha definito i
Tuma “un vino strepitoso”. Parole che
10N possono non rendere orgogliosi
della loro "creatura” i fratelli Greco. Ma
¢ anche la Calabria tutta ad essere’
premiata, perché & 1a prova che i
prodotti di questa terra sono
eccellenza grazie alle tecnologie, alla
- professionalitsa e alla passione che *
hanno reso possibile il raggiungimento
di livelli- qualitativi Impensabili solo
_Qualche apno addietro.

Calabria; da questa terra nascono.
splendide e uva ifmpareggiabilé: ]
pochi anni fa questi prodotti.ecce

--SEIVivalio spesso. pernobilitate vini

_dialtre regioni di grande fama. Og

“professionalita di aleuni - imprenditor

agricoli ‘calabresi- ha fatto. si ¢
eccellenze siano ormai - riconoscin
gratificate”dai consumatori,, Quando i
Amiva'a’ cetti . risultati :
. riconoscimenty E »
I’jmprqvVis\azibne "non ‘hanno pazio, :
‘bensi emergono le caratteristiche tipiche
della tenacia ¢ della professionalita. do
indispensabili per niporre i “prodotti
agroalirnetit all'atfenzion -déll'Itali
non solo. Parfendd-da‘ques

uova . valorizzata professionalits,” ;™"
consulenti iendali  di. Iivello

n &
certamente agevole da percorrere ma & il
_pitt gratificante nei tempi lunghi e i
prodotti che sj fregiano di questo’
marchio  consentono pop solo di
proiettare Cariati nel mondo ma  dj
' portare il mondo a Cariati. ,

‘L’olio & i collaudato “giojello dj
famiglia” e 1a Cura, la “dedizione,
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Per un'azienda condotta da giovani
imprenditori come i fratelli Greco .
bruciare le tappe non & stato facile, ma
sono proprio le gratificazioni che stanno

‘avventura aziengléle singolare & che i
fratelli Greco, ognuno gon le proprie
esperienze universitarie e lavorative, si
rittovano e tutti assieme decidono di
cominciare un'avventura ambiziosa nel
settore agroalimentare in una regione
. che nei secoli passati & stata d'eccellenza
€, in particolare, in un territorio mai

arrivando dal mercato e "dalla«‘--égitiéva
Ogastroriomica‘a dare la spinta giusta
a:'CGat.

articolate- meritano i . loro

1_1:1 oratori i quali si sono -calatiin appieno valorizzato benché
questa Tealtd con, l'entusiasmio’ e dispensatore di materie prime di grande
+ l'applicazione- cli Qrma"i"gono diventati pregio. "IGreco" di Cariati hanno

avuto dalla loro I'incoscienza giovanile
degli audaci e ora il loro olio prodotto da
olive autoctone, sia DOP- che Bio,
risulta il pitt premiato d'Ttalia. Dalla cura
in pianta, la raccolta, la spremitura, il

- confezionamento e la spedizione tutto
avviene all'interno dell'azienda,
attraverso controlli specifici per ognuna
di queste fasi sfruttando le pit avanzate
tecnologie e ricerche oggi disponibili ,
perché in questa azienda la cosiddetta "
filiera corta" & una realta da sempre. Dal"

po ¢ fino alla distribuzione, )

iipassaggi ¢ stato

legazione & stato Sfacile
“noi~"confinuare nel solco gid
~iraceiaty, apportare le  evoluzioni
. suggerite dai nostri consulenti e dalle

nuove tecnologie ed andare verso un
mercato  sempre piti  complesso e
globale. Ma "IGreco" non si limitera a

L2t

-dall’amore per questd
sempre piu in,alto i
Calabria, di
Ritrovarsi,
Essere sette |

unaterra

.« meno la ~di - tradizioni
+ famigliari spag ¢ secolari: bisogna
Quello che S .

ALE Gruppo iGreco
COMUNICAZIONE STRATEGICA ED ISTITUZION
MONTESANTO Sas di Avv. Lenin MONTESANTO & Co. 345 9401195

cercare di valorizzarle entrambe e noi
da anni, attraverso la nostra passione e
gli investimenti in professionalit e
macchinari, percorriaino questa strada.
I riconoscimenti ricevuti ¢i consentono
di sottolineare che, oltre naturalmente
ai nostri preziosi collaboratori ed ai
-consulenti esterni, sono state e ci sono
vicine le Istituzioni pubbliche le quali
hanno  creduto  in questo  nostro
ambizioso progetto.cogliendo il segnale

- Secondo cui la percezione di una

"nuova" Calabria passa * anche . dal
lavoro e dalla fantasia di aziende come
la nostra. Adesso sarebbe importante,
sia per la nostra terra e sig per inostri
produttori di eccellenze agroalimentari,
che i ristoratori calabresi  tutti
diventassero testimonial d'eccezione dei
migliori vini e dej migliori oli dj
Calabria, a prescindere dalle etichette e
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050 destiriaty v
] nostri

alia, g
riconoscibilita e 14
“dignitd’ che Si stanno
faticosamemfe‘
8uadagnando
-.80lo- nel
Paese "

non
2NOStro -
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PREMIATO
CO_N}

1l premio immaginato~ ed istituito da Luigi Veronelli
che ha trasformato la ¢ritica eriogastronomica
in passione e cultura.

il seriso della Calabria
“} Sole & dato ai vini che ci hanno,

emozionato, stupitooraliegrato...” . - wwwigreco.t tamousaa
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IL “SOLE” DI VERONELLI
"~ SPLENDE SUL
“TUMA"” DI “IGRECO”

igli 171 s 1 » d ria.
Una famiglia, un’azienda: il “senso” della Calab i

1 “sole” di Veronelli, per i criteri di selezione 11 sole della Calabria ed il sole che caratterizza
" € per il livello assolufo dei selezionatori & forse il marchio dei sette fratelli Gre-

il pid ambito riconoscimento per una Cantina
vinicola. Tra i vini che pid hanno emozionato, filigrana che il promesso Sposo
stupito e rallegrato i curatori della guida “I vini regalava alla promessa sposa
di Veronelli” ¢’s il Tyma di IGreco fregiato il per il fidanzamento come pegno

co, ripreso dal medaglione in

del suo amore, sono stati ulte-
tiormente illuminati -dal “sole”
di Veronelli.

La Calabria tutta pus senz’altro
essere orgogliosa di un premio
simile dato ad un vino della re- 3
gione che consente di comuni- & ]
care sia a livello nazionale che |
internazionale che i prodotti di -
questa terra sono di eccellenza.
Essere sette fratelli e lavorare
tutti nella propria azienda non
fa notizia, & pit o meno 1a storia _
di tante imprese famigliari, ma-

i gari non cosi numerose, sparse
l;;;-éw. thncarlabreco con Daniel Thomases . per la nostra penisola. Quello

_ che fa de “IGreco” un’avventy-
29 ottobre a Milano da questo importante rico- ra aziendale singolare & che Ca-

n?scimento. - taldo, Ernesto, Filomena, Natale
“E un vino strepitoso” cosi si & espresso Daniel Francesco, Saverio, Marilena e
Thomases parlando del Tuma, e quando un gior- Giancarlo, ognuno con le pro-
nalista ed espeito enogastronomico del calibro prie esperienze universitarie e
di Thomases si esprime con queste parole i fra- lavorative, si ritrovano e tutti
telli Greco possono andare orgogliosi della loro assieme, accomunati dall’amore

- “creatura”. per la terra e dall’insegnamento
' del padre Tommaso, decido-
no di cominciare un’avventura
ambiziosa nel settore agroali-
mentare in una regione che non
& stata mai osannata abbastanza
benche dispensatrice di materie
prime di grande pregio e qualitd ed in un ter-
ritorio che produce prodotti di eccellenza. In-
fatti da questa terra nascono olive splendide e
uva impareggiabile cha hanno da sempre dato

origine ad olio e vino prelibati, presenti anche
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-~

( ‘sulle’tavqle degli imperatori romani, ma che fino
a’pochi anni fa venivano utilizzati soprattutto
per nobilitare vini e oki di altre regioni. Oggi la
professionalitd di alcuni imprenditori agricoli
calabresi ha fatto si che certe eccellenze fossero
ticonosciute e gratificate dal consumatore il qua-

- le oggi riconsegna ai migliori prodotti
calabresi tutta la dignita che merita-
no. Quando si arriva a certi risultati
e a certi riconoscimenti la casualjti e
I'improvvisazione non hanno spazio
bensi emergono le caratteristiche tipi-
che della tenacia e della professiona-
litd, doti indispensabili per imporre i
prodotti agroalimentari di questa zona
‘all’ attenzione dell’Italia e non solo.
Questo percorso & certamente il meno’
agevole da percorrere ma il piti grati- -
ficante nei tempi lunghi. “IGreco” di
Cariati hanno avuto dalla loro 1’inco-
scienza giovanile degli audaci e ora il
loro olio prodotto da olive autoctone,
sia DOP che Bio, risulta il piti premia-

to d’Italia. Dalla cura in pianta, la raccolta, la
spremitura, il confezionamento e la spedizione
futto avviene all'interno dell’azienda, attraver-
so controlli specifici per ognuna di queste fasi
sfruttando le piti avanzate tecnologie e ricerché
oggi disponibili. Per I’azienda “IGreco” di Ca-
riati Ja cosiddetta “filiera corta” & una realti da
sempre e non la scoperta dell’ultima ora. Si parte
, dal campo e si arriva alla distribuzione, sotio la

rigorosa direzione di un membro della famiglia
e con I’apporto specifico dei migliori consulenti
in campo nazionale, e ognuno dei passaggi & sta-
to pensato, organizzato, coordinato e controllato
grazie alla tecnologia avanzata applicata alle va-
rie fasi di produzione e lavorazione. Partendo da
queste basi, ma con il valore aggiunto dell’amo-
1e per la propria terra e per i suoi prodotti, di una
nuova valorizzata professionalits, di consulenti
aziendali di livello internazionale e con la voglia
“di mettersi in gioco, questi giovani fratelli uniti
dall’armonia e da un progetto comune ha fatto
in questi anni passi da gigante e I’olio e il vino
de “IGreco” sono oggi apprezzati sulle tavole
pitt raffinate. I prodotti che si fregiano di questo '
marchio non solo portano Cariati nel mondo ma

. porteranno il mondo a Cariati. Le gratificazioni
che arrivano dal mercato e dalla critica enoga-
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stronomica danno 1a
spinta giusta a Catal-
do, Emesto, Filome-
na, Natale Francesco,
Saverio, Marilena. e
Giancarlo per_ con-
tinuare il percorso
intrapreso con rinno-
.vato impegno e una
nota particolare me-
ritano i loro collabo-
ratori i quali si sono
calati in qilesta realtd
con l'entusiasmo e
I’applicazione che or-
mai sono diventati un
counnotato aziendale.
Abbiamo voluto sen-
tire i portavoce della
famiglia Greco in me-
rito allo stato dell’arte
dell’Azienda “IGre-
€o” e ai progetti a me-
dio e a lungo termine
che i fratelli stanno
portando avanti.
All’ Avvocato Saverio
Greco abbiamo chie-
sto quanto la famiglia
sia centrale nell’atti-
Vit aziendale:
“E stato papa Tomma-
so ad insegnarci tutto .
ma, soprattulto, ci ha trasmesso 1'amore per la
terra, per il nostro terfitorio e per questa attivita,
Di fronte a tanta passione ed abnegazione & stato

Barriccaia dell’azienda IGre:

facile per noi continuare nel solco gia tracciato,
apportare le evoluzioni suggeriie dai nostri con-
sulenti e dalle nuove tecnologie ed andare verso
un mercato sempre pill complesso e globale. Ma
“IGreco” non si limiterd a dormire sugli allori
e i traguardi che abbiamo raggivnto in questi
anni saranno solo una base di partenza per fare
in modo che chi condurra I’azienda nel futuro,
magari mio figlio un altro Tommaso Greco porti
sempre pid in alto il nome della Calabria, di Ca-
riati e di “IGreco”.” '
All’Avvocato Giancarlo Greco

€ stato chiesto invece quanto il-

territorio ha risposto alle solle-

citazioni- imprenditoriali della

- famiglia Greco e Giancarlo ci

“Operiamo in una terra ricca
di cultura e di tradizioni eno-:
gastronomiche secolari: bi-
sogna cercare di valorizzarle-
entrambe e noi da anni, attra- .
verso~la nostra passione e gli
investimenti in professionalita
e macchinari, percorriamo que- -
Sta strada. Adesso che i primi
riconoscimenti stanno arrivan-
do vogliamo sottolineare che, -
oltre naturalmente alle mae-
stranze e ai consulenti esterni,
sono state e ci sono vicine le
Istituzioni pubbliche le quali
hanno creduto in questo nostro
ambizioso progetto cogliendo
il segnale secondo cui la ‘per-

. cezione di una “nuova” Cala-

e .

LEE NN

bria passa anche dal lavoro e
dalla fantasia di aziende come
la nostra. Adesso sarebbe im-
portante, sia per la nostra terra
¢ sia per i nostrd produttori di
eccellenze agroalimentiri, che i
ristoratori calabresi tutti diven-
tassero testimonial d’eccezione -
dei migliori vini e dei migliori
oli di Calabria, a prescindere

“dalle etichette e dalle aziende

di produzione. Solo cqsi infatti

. potrebbe iniziare un circolo vir-.

tuoso destinato a dare ai nostri

‘- harisposto: .
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‘prodotti, ora tra i pid premiati d’Italia, 1a ricono- *
 scibilita e la dignita che si stanno faticosamente "
guacﬁgnando non solo nel nostro Paese.”
La cura e la professionality profusa nel settore
dell’olio & stata da sette fratelli usata per il vino, '
- sfruttando vitigni autoctoni che hanno trovato
proprio nel territorio cariatese una loro nobile di-
mensione. La passione dei fratelli Greco ha fatto
tanto, ‘al punto che oggi il Tuma & diventato il
rosso calabrese pill interessante agli occhi degli
addetti ai lavori dell’enologia ponendosi come
etichetta trainante nei confronti di una gamma
ormai completa ed interessante come quella de
“IGreco”.

. e
A Cantme « IGreco “ Tumai' ’ '-e spez1ato caratterlzzato ;

I'rosso, IGT Calabria: da tannini decisi ma |
il padre noblle, se- aggraziati. Pro;fum1 )
Vvero, - complesso_ a larghxssmo spe ,
orgoghoso ; equlh- . tro aromatico in cui
brato, - vivido, mai si fondono deliziose
banale Lui cosi I'ha ‘note 'di vaniglia. &
pensato voluto, rotondo: e morbi-
_amato, Profondo doedi notevole
‘nel colorc ‘dal : p’ersisienza gu- |
profumo caldoe . stativa. -
b - Ottimo . 1’acco-~

~ stamento con
- cacciagione " ‘e
| formaggi - sta-
| gionati, -

unpressmm; di
,more mature al
“quale ‘segue un
gustoavvolgente

Uve 50% Gaglloppo e’
_50% Calabrese .~
Zona dx produzmm!

_www.igreco.it
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Dal Campo alla produzione fino
alla distribuzione. Ogni passo del-
la filiera corta per la produzione di

vino ed oli nell'azienda IGreco &

stato pensato, organizzato, coor-
dinato e controllato.grazie alla tec-
nologia avanzata applicata alle va-
rie fasi di produzione e lavorazio-
ne. 1l tutto sotto la rigorosa dire-
zione di un membro della fami-
glia e con I'apporto specifico dei
migliori consulenti in campo na-
zionale. '
Perun'azienda condotta da gio-
vani imprenditori come i fratelli
Greco bruciare le tappe non & sta-
to_facile, ma sono proprio le gra-
tificazioni che stanno arrivando
dal mercato e dalla critica enoga-
stronomica a dare la spinta giusta
a Cataldo, Ernesto, Filomena, Na-
tale Francesco, Saverio, Marilena
e Giancarlo per continuare il per-
corso intrapreso con rinnovato
impegno.
itrovarsi, diventare di in-
sieme. Essere sette fratelli e lavo-
rare tutti nella propria azienda
non fanotizia, & pitt o meno Ja sto-
ria di tante imprese familiari spar-
se per la nostra penisola. Quello
che fa de “IGreco” un'avventura
aziendale singolare & che Cataldo,
Emesto, Filomena, Natale Fran-
cesco, Saverio, Marilena e Gian-
carlo, ognuno con le proprie e-
sperienze universitarie e lavorati-
ve, si ritrovano e tutti assieme de-

cidono di cominciare un’avventu- -

ra ambiziosa nel settore agroali-
mentare in una regione che nei se-
coli passati & stata d'eccellenza e,
in particolare, in un territorio mai
osannato bencht dispensatore di
materie prime di grande pregio.

stato papa Tommmaso ad in-
segnarci tutto ma - dice I'avvoca-
to §averio Greco - soprattutto, ci
ha trasmesso I'amore per la terra,
per il nostro territorio e per que-
sta attivita. Di fronte a tanta pas-
sione ed abnegazione ¢& stato faci-
le per noi continuare nel solco gia
tracciato, apportare le evoluzioni
-suggerite dai nostri consulenti e
dalle nuove tecnologie ed andare
Verso un mercato sempre piil
complesso e globale. Ma “IGreco”
non si limitera a dormire sugli al-
lori e i traguardi che abbiamo rag-

iunto in questi anni saranno so- -

0 una base di partenza per fare in
modo che chi ¢i rimpiazzera, ma-
“gard mio figlio, un altro Toramaso
Greco, porti sempre pill in alto il
nome della Calabria, di Cariati e
de “IGreco”.
Partendo da queste basi, ma con
il valore aggiunto dell'amore per

- dotti;”
profession:

IL CROTONESE

21 - 24 NOVEMBRE 2008

ra’e;per'i suoi. pro-
‘nuova valorizzata
ta, di consulenti a-
ziendali di livéllo internazionale e
con la voglia di mettersi in gioco,
una giovane famiglia unita dal-
I'armonia e da un progetto comu-
ne ha fatto i questi anni passi da
gigante e I'olio e'il vino de “IGre-
co’ sono oggi apprezzati sulle ta-
vole piti.raffinate dei cinque con-
tinenti. I prodotti che si fregiano
di questo maréhio non solo porta-
no Cariati nel mondo ma porte-
ranno il mondo a Cariati.

Da questa terra nascono olive
splendide e uva impareggiabile.
Fino a pochi anni fa questi pro-
dotti eccezionali servivano spesso
per nobilitare vini e oli di altre re-
gloni di grande fama e di poco vi-
gore. Oggi Ja professionalita di al-
cuni imprenditori agricoli cala-
bresi ha fatto si che certe eccel-
lenze fossero riconosciute e grati-
Geate dal consumatore il quale og-
gl riconsegna ai migliori prodott
calabresi tutta la dignita che me-
ritano. Questo percorso & certa-

mente il meno agevole da percor- -

rere ma il pit gratificante nei tem-
pi lunghi. *IGreco” di Cariati han-
no avuto dalla loro I'incoscienza
giovanile degli audaci e ora il lo-
ro oliogrodono da olive autocto-
ne, sia Dop che Bio, risulta il pia
premiato d'Italia. Dalla cura in
pianta, la raccolta, la spremitura,
1l confezionamento e la spedizio-
ne tutto avviene all'interno dell’a-
zienda, attraverso controlli speci-
fici per ognuna di queste fasi sfrut-
— e e

ahzate tecnologie 6

pitt
- ricerche oggidisponibili.

La stessa cura e la stessa pro-
fessionalita & stata usata per il vi-
no, sfruttando vitigni autoctoni
che hanno trovato proprio nel ter-
ritorio cariatese una loro nobile
dimensione. La passione dei fra-
telli Greco ha fatto tanto, al pun-

. to che glgil il Tuma & diventato il
al

rosso calabrese piu interessante a-
Fﬁ occhi degli agdetti ai lavori del-
‘enologia ponendosi come eti-
chetta trajnante nej confronti di
una gamma ormai completa ed in-
teressante come guella de “IGre-
co .
“Operiamo in una terra ricca di
cultura e di tradizioni enogastro-
nomiche secolari - spiega I'avvo-
cato Giancarlo Greco - bisogna
cercare di valorizzarle entrambe e
noi da anni, attraverso la nostra,
?assione e gli investimenti in pro-
essionalita e macchinari, percor-
riamo questa strada. Adesso che i
primi riconoscimenti stanno arri-

-~

vando vogliamo sottolineare che, -
oltre naturalmiente alle maestran- -

z¢ e i consulenti esterni, sono sta-
te e ci sono vicine le Istituzioni
pubbliche le quali hanno creduto
in questo nostro ambizioso pro-
getto cogliendo il segnale secondo
cui la percezione di una “nuova”
Calabria passa anche dal lavoro e
dalla fantasia di a-.
ziende come la no- -

stra. Adesso sareb-
be importante, sia
per la nostra terra
e sia per i nostri

i
i
1
!
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‘mentari; che'i ristoratori calabre-

baciato dal sole di Veronelli
qﬁ.lalité impareggiabili rendono i prodotti -+ -
Il'azienda IGreco di Cariati un unicum -,

di eccellenze’ agro:

si'tutti diventassero testimonial
d’eccezione dei migliori vini e dei
migliori oli di Calabria, a prescin-
dere dalle etichette e dalle azien-
de di produzione. Solo cosi infat-
i potrebbe iniziare un circolo vir-

-tuoso destinato a dare ai nostri

prodotti, ora tra i piti premiati d'I-
talia, la riconoscibilita e la dignita
che si stanno faticosamente gua-
daﬁnando non solo nel nostro Pae-
se.

E le gratificazioni arrivano dal-
le grandi guide e dai riconosci-
menti internazionali, Cos, tra i vi-
ni che "pitt hanno emozionato,
stupito e rallegrato” i curatori del-
la guida “I vini di Veronelli” ¢z il
Tuma de IGreco. Il-simbolo del
“sole” di Verenelli si & posato sul
sole che caratterizza il marchio
dei sette fratelli - sole ripreso dal
medaglione che il promesso spo-
so regalava come pegno d’amore
alla promessa sposa - e sul sole
della Calabria. Questo “sole” & for-
se il pit ambito riconoscimento’
per una Cantina vinicola e lo & per
1criteri di selezione e per il livello
assoluto dei selezionatori: “& un

vino strepitoso” ha detto Daniel’

Thomases parlando del Tuma, e
quando un personaggio come Da-
niel si esprime con queste parole

ifratelli Greco possono andare or-

go%liosi della loro “creatura”. -

Il Tuma rosso, 50% Gaglioj poe

50% Calabrese zona di prod[:;zio-

ne Cariati, & un IGT Calabria: il
padre nobile, severo, com-
plesso, orgoglioso, equilibra-
to, vivido, mai banale, Lui
cosi I'ha pensato,voluto, a-
mato. Profondo nel colore,
dal profumo caldo e com-
plesso con impressioni di
more mature al quale segue
un gusto avvolgente e spe-
Ziato, caratterizzato da tan-

" nini decisi ma aggraziati.
Profumi a larghissimo spet-
tro aromatico in cui si Exen-.
dono deliziose note di vani-
glia. E rotondo e morbido e
di notevole persistenza gu-
stativa. Ottimo l'accosta-
mento con cacciagione e for-
maggi stagionati.

Ma & anche la Calabria tut-
ta ad essere orgogliosa di un
premio simile dato ad un vi-
no della regione perche & la
prova chei pradotti di questa
terra sono di eccellenza e
€on questa materia prima, le
tecnologie € la professiona-
litd ¢ 1a passione si possono
raggiungere altissimi livelli

-qualitativi impensabili solo

qualche anno addietro,
www.igreco.it tel, (+39)

0983/969441.
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L'azienda di Cariati ha ottenuto ultimamente uI_'.l unportante riconoscimento: il Tuma IOoSsoO Conquista il “sole"” div eronelli

“IGreco’’, il senso della Calabria produttiva

Passione, professionalita, grande amore per i prodotti della terra sono gli ingredienti del successo

Salvators Summaria

stativa, il Tuma si serve a tavola
i a piatti forti. Cacciaggio-

£ come per un calciatore ricevers

fa chi in Nazionale. Signifi-

ne & formaggi stagionati reppre-
per pio, un actimo

ca avere raggiunto U traguardo
pit ambito, ma anche la consape~
volezzadiesssre emerac tratanti.
Cos! & stato, passi il paragone
sportive, per il vino Tuma delle
cantine “IGreco” di Cariati, che
ultimamente “ha ottenute un
grande riconoacimento, tals da
proiettario nell'Olimpo deimiglio-
r prodotti della terra. Tuma, in-
fatti, & riuscito a stupire, conil suc
retrogusto vivido e aromatco, i
curatori della prastigiosa guida T
vini di Veronelll” e orasi appresta
a conquistare i palati pi fini ed
esigenti, proiettandosi nel mer-
cato mondiale facendo leva sul
marchio inconfondibils de “IGre-

| ¢o”, dal noma del casato che da
. anniormai confeziona questome-

raviglicso nettare, unito anche al-
la coltivazions delle oclive.

¢ L'azienda cariatese, gestita ocu-
. latamente da tutti i membri del
' nucleo familiare, setta fratelli,

cinquemaschiedue donne,inCa-
labria 6 gia diventata una solida
realta. Dal campo alla produzio~

! ne, & ilcasodi dira. Gia, perché
| ognipassaggiodeliafilierahauna
: suaorgan.izzazicnebenspedﬁca,
: che poggia sugli uldmi trovat
| dalla tecnologia avanzata, dietro

| tento di ogni comp

' l'apporto  specifico dei * migliori

consulend e l'occhio vigile e at-
e della

accostamento. Daniel Thomases,
giornalista americano, critico
enogastronomico, curatore della
guida "I vini di Veronelli”, lo ha
definito nstrapitcson, Quando un
personaggio della levatura di
Thomases si esprime con queste
parole per definire il Tuma dslla
cantine "IGreco”, i fratelli
dell'azienda cariatess possono
andare orgogliosi della loro crea-
tura. Fiera di questo 1 3.

settore agroalimentars & in una
regione che, seppure rton sia sta-
ta mai osannata, ha dispensato
materie prime di grande pregio.
Partendo da quests basi,maconil
valore aggiunto dell’amore perla
propria terra e peri suoi prodotti,

ingsegnarci tutto ma, soprattutto,
i ha trasmessac'amore perla ter-
ra s per questa attivita. Difrontea
tanta passione ed abnegazione &
stato facile per noi continuare nel
golco gia tracciato, apportaze le
avoluzioni suggerite dai nostri

di una nuova val profes-
sionalita, di consulenti aziendali
di livello internazionale e con la
voglia di mettersi in gioco, una
giovane famiglia calabrese, ba
compiuto passi da gigante el'olio
ail vino dé*IGreco” sono apprez-
zat sulle tavole pit raffinate dsi
cinque continenti.Iprodottiche si

menta, comunque, deve andars
I'intera Calabria, perché cid dimo-
stra comae i prodott nostrani sia-
nodi eccellenza. E allora ecco che
anche l'importante premio Vero-
pelli non & casuale. Quando si
conasguono certi risultaty, infatd,
I'improvvisazione non ha spazio,

fregiano di tale marchio non solo
portano Cariad nel mondo ma
porteranno il mondo a Cariati. In
quello spicchio di Calabria nasco-
no olive splendida a uvaimpareg-

consulenti e dalle nuove tecnolo-
gie ed andare verso un mercato
sampre piti complesso e globale.
Ma “IGreco” non silimitera ador-
mire sugli allori, considerati solo
una base di partenza per fare in
modo che chi ci rimpiazzera, ma-

gari un aloo Tommaso Greco, ve-:

lendo passare il testimone nelle
mani del figlio, aggiungiamo noi,
porti gempre piu in alto il nome
della Calabria, di Cariati e de
»1Greco” n. Sulla stessa lunghez-
za d'onda l'altro fratelio, I'Avvo-
cato Gi lo Greco, sOperi

giabile, Oggi la prof fica di
alcuni imprenditori agricoli cala-
brasi ha fatto in modo che certe

in una terra ricca di cultura s di
tradizioni enogastronomiche se-
colari: bi valorizzarle en-

1 fosserar iute e

ma emergonc prep ant le
caratteristichs tipiche della tena-
cia e della professionalita, dod in-
dispensabili per imporre i prodot-
ti agroalimentari di questa zona
dello lonico cosentino all'atten-
zione dell'Ttalia e non solo. Per
un'azienda condotta da giovani
imprenditor come i Greco, bru-
ciare le tappe non & stato certa-
menta facile. Sono le gratificazio-
ni, perd, arrivate dal mercato e
dalla critica adarela spinta giusta
aCataldo, Emesto, Filomena, Na-
tale Francesco, Saverio, Marilena
e Gi 1o, decisi a continuars il

famiglia. Ma periGrecodi Cariat,
cié che conta veramente nella
preparazione di un prodotto & la
passione con cui questo viens la-
varato. Da tali slement nasce i
‘Tumd,unnovellorossocherecala
denominazione [gt. Dal profume
caldo e complesso, rotondo, mor-
pido e di notevols persistenza gu-

percorso intrapreso con rinnova-
to impegno.MachisonoiGraeodl
Cariati. La Joro storia pud essere
paragonata a quella di tante altre
imprese a conduzione familiare.
L'avventura intrapresa dai Gre-
co, perd, & veramente singolare,
in quanto tutd e serte i fratelli,
hanno deciso d'incamuninarsi nel

Vista dell'azienda inserita tra uliveti e vigneti

gratificate dal consumators, i
quale riconsegna ai migliori pro~
dotti calabresituttaladignita che
meritano, “IGreco” di Cariati
hanno avuta l'incoscienza giova-
nile degli audadi e ara il loro olio,
prodotto da olive aut sia

trambe e noi da anni psrcorriamo
questa sada. Adesso cheiprimi
riconosciment stanno arrivando
vogliama sottolinears che, oltre
alls maestranze e ai consulenti
esterni, sono state scisonovicine
le Istituzioni pubbliche le quali

DopcheBio, risultail piti premiato
d'Jralia. Dalla cura in pianta, la
raccolta, la spremitura, il confe-
zionamento e la spedizione, tutto
cid avviena all'interno dell'azien-
da, attraverso controlli specificl
parognunadiqunstafui.l.as:es-
sa cura e la stessa professionalita
viene usata per il vino, sfruttando

vitigni autactoni che hanng trovs-
.

to proprio nel termritorio cariatese
una loro nobile dimensione, D'al-
tronde basta sentire i diratti inte-
ressati per capire i passi che ha
compiuto V'azienda nel corso de-

hanno creduto nel nostro ambi-
zioso progetto cogliendoil segna-
le secondo cui la percezione di
una “nuova” Calabria passa an-
che dal lavoro e dalla fantasia di
aziende come la nostra. Adesso
sarabbe importante, che i ristora-
tori calabresi diventassero tasti-
moniald’eccezione deimigliori vi-
ni e dei miglior oli di Calebria, a
prescinderedalle etichettee dalle
aziends di produzicne. Solo cosi
potrebbs iniziare un circolo vir-
tuoso deetinato a dare ai nostri
prodotti la dignita che si stanno
fat e guad donon

glianni «E statopapaT

dice I'svvocato Saverio Greco-ad

solo nel nostro Paesen. *
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1Greco

L e'iandu'l(}mco - — ‘ ml’u}ﬂ;;o Veronelli
La scheda del Tuma "IGreco"

Cantine "IGreco" Tum& rosso, IGT Calabria: il padre
nobile, severo, complesso, orgoglioso, equiilibrato, vivi-
do, mai banale. Lui cosi I'ha pensato, voluto, amato.
Profondo nel colore, dal profumo caldo e complesso con
impressioni di more mature al quale segue un gusto
avvolgente e speziato, caratterizzato da tannini decisi
ma aggraziati. Profumi a larghissimo spe_'ttrq aromatico
in cui si fondono: deliziose hote di vaniglia, £ rotondo e
morbido e di notevole persistenza gustativa. Ottimo
V'atcostamento con cacciagione e formaggi stagionati.

Uve: 50% Gaglioppo e 50% Calabrese
Zona di produzione: Cariati (CS) .

[ wwwiigreco.it - Tel. (+39) 0983.969441

COMUNICAZIONE STRATEGICA ED ISTITUZIONALE Gruppo iGreco
MONTESANTO Sas di Avv. Lenin MONTESANTO & Co. 345 9401195
CORIGLIANO-ROSSANO (Cs) - 87064 Via S.Nilo 121/Area Centro Storico Rossano - CP N.31
0983.522413 - lenin.montesanto@gmaiI.com—montesanto@arubapec.it

P.IVA 02967510781 - CODICE UNIVOCO W7YVIK9




IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA

11 NOVEMBRE 2008

11 Sole brilla sul “Tuma”

GiPASQUALE LOIACONO

CARIATI- Ed ecco la Calabria che
non ti aspetti; quella fuori dai cli-
ché smreot:igah; quella chelavora
e sa trarre dalla generosa madre
terra prodotti alimentari d'eccel-
lenza, i gusti antichi della memo-
ria stipati nei labirinti cerchiati
delavita-l'olioed il vino. Nell'Alto
JonioCalabrese, nei territori della
provincia.di Cosénzae di Crotone,
si estendono terre che generano
frutti di prima qualif i

che all'utilizzo i tecniche di colti-
vazione tradizionali che privile-
gian olaproduzionebiologica.

In queste terrebaciate dalla na-
tura hanno sede le fattorie Greco,
una delle aziende produttrici di
olio biologico pitt didella Ca-
Jlabria con ente certificatore Suolo
e Salute. L'azienda agricola del
gTuppo, gestita da sette impareg-
g"abLE fratelli (iGreco) si estende
Suunasuperficie dicirca 1.500et-
tari, dicul 1.250ettari coltivatiad
uliveto.

“iGreco” & una delle poche
aziende calabresi che riesce a co-
prire lintera filiera: & proprieta-
rid degli uliveti, con ﬁiﬁ di
200.000 piante, gestisce il fran-
toio e cura attraverso un proprio
stabilimento 1imbottigliamento
dell'olioe la spedizione.

La maggior parte dell'olio pro-
dotto viene commercializzato di.
rettamente iGreco, attraverso In-
ternet, che annovera tra i suoi
clienti decine di migliaia di fami-
gliein tutto il mondo ed ipidbla-
sonati templi della gastronomia
internazionale.

Lavarietd di cultivar esistenti
el territorio, permettea iGreco
di Emdu:re olio, extravergine
d'oliva, lavorato esclusivamen-
te afreddo con due linee conti-
nue, con caratteristiche or%a- ]
nolettiche articolari, che
permettono di assaporare un
esaltante gusto genuino e di
sentire profumi che custodi-
Scono ancora ancestrali sa- |
pori.

- L'olio, una volta estratto
ed analizzato, viene imme-
diatamente trasferito nei
silosd'acciaioi isono
dotati di un sofisticato e
modernissimo  sistema
che immstte azoto al po-
sto dell'aria in modo da
evitare il contatto del
prodotto con l'ossige- /
noe quindi di preveni-
Te eventuali ossida-
ziopd.

La tecnologia &
usata anche sull4m-
planto di confezio-
namento, cormple-
tamente automa-
tzzato, il quale,
Frima di tappare

a bottiglia, im-
mettenellastessa
azoto, rendendo
cosi il prodotto

il conservabi-

e e meno sog-
getto ad inqui-
namento = da
ossigeno.

Cosi  Ye-
xtravergine
iGrecosiéaf-
fermato in
ogni ‘parte
dei cinque
continentr,
guadagnan-
do sempre il
gradino pit alto
del podio a tutti i con-
corsi nazionali ed esteri: un
Palmares invidiabile ché fanno

Eid
7

it3 grazie an- -

. labria “Tuma”, (contrazio-

1.;.?

i%#

dell'azienda un modello da imita-
Te.

Ma gli “enfarits terribles” non
trascurano il dio Bacco e, forti di
una solida consuetudine farnilia-
re, che si tramanda da generazio-
i, coniugano perfettaments tec-
nicaetradizione. : :

Lrisultatod unacollezionedi ST
vini Straordinari, dal bianco,
al rosato, al rosso, frutto di
una riscoperta del territorio
che nutre amorevolmente
gli origirtari vitigni calabre-
si.

Nasce cosl il rosso di Ca- ¥y

ne dialettale de] nome pro-
prio Tommaso, in memo- ]
ria del padre capostipite) - Ro e i vini che piu
che conquista i curatori “hanno emozionato,
della guida “T vini & Ve- stupito o rallegrato,
roneli” (Gian nelcorsodell'anno”.
Rota, Gigi B 11 simholo del *Sole”
Daniel omases e conquistato dal “Tu-
Rocco Lettieri i quali ma” ¢ il riconoscimen-
hanno - premiato, ¢ to pil ambito per una
pressolHotel Princi- 7/ ; Cantinavitivinicola.

£ Siamo dinanz ad un

gicaieuo enologico, nato
] 2 passione e dall'a-
3, more dei fratelli Greco
che, proseguendo l'at-
tivita iniziata dal pa-
dre Tommaso, ne
curano la produ-
zionedallaviteal-
- limbottiglia-
mento.
Gl  “inco-

nati.

nato.

T

La bottigiia

premiata da
Veronelli. Nella
fotoin

alto,Giancarlo
Greco, uno dei
fratelli, insieme a
Daniel Thomases
(a sinistra)
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scienti” Greco hannosfidato tutto
e tufti: le diffidenze, le increduli-
13, i pessimismi, sino a rasentare
la perfezione («E un vino strepito-
sow, dice Daniel Thomases) de] gu-
sto.

1 "Tuma” risveglia sensazioni
niuove grazie ai vitigni autoctoni
di gaglioppo e calabrese, aromi e
profumi che si perdono nella not-
tedei tempi; il nettareche ad Olim-
g{iﬁ i coi)piete versava all'atleta

ilone; la lbagione della terra
enotria che impreziosisce il goi-
mento. Col “Tuma” siriaprelasta-
gione dell'enologia calabrese,
quella seria, capace di affermars;
sulle tavole di mezzo mondo.

Grazieai fratelli Greco, splendi-
di messaggeri della hella e mesta
Calabria.

TUMA rosso IGT Calabria: il padre nobile,
severo, complesso, orgoglioso, equilibra-
to, vivido, mai bgsnale. ui cosi 1'ha pensa-
to, voluto e amato.

Profondo nel colore, dal profumo caldo
e complesso con

impressioni di more mature al quale se-
gueun gusto avvolgente e speziato, carat-
terizzato da tannini decisi ma aggraziati.
Profumi a larghissimo spettro aromatico
in cui si fondano deliziose note di vani-
glia. B' rotondo e morbido e di notevole
persistenza gustativa. Ottimo 1‘_accosga.-
mento con cacciagione e formaggi stagio-

Uve: 50% Gaglioppo + 50% Calabrese
Zona di Produzione : Cird (KR)
Superficie del vigneto: 15 Ha.
Altitudine dei Vigneti: 150 m. slm.

Sisterna di allevamento: cordone spero-
to
Densita d‘impia.nio: 5000 ceppi per etta-
0.

Produzione per Ha: 70 Q.1
Resa uva in vino: 60%

Epoca di Vendemmia: Prima decade di
settembre peril Calabrese, secondae terza
decade di settembre per il Gaglioppo .

Sisterna di vinificazione: criomacerazio-
ne prefermentativa per 6 ore a 10°C; ma-
cerazione fermentativa sullebucce per 6-8
giorni peril G
per Nero di Cal i .
! Fermentazione alcolica: In acciaio Inox

Fermentazione malolattica: Completa- :
- mente svolta in barriques nuove
Affinamento: L D iqL
nuove di rovere francese, poi in bottiglia.
Grado alcolico: 13.5%
Acidita totale: 5.20 g/l
70

H: 3.
Estra.tto secco: 32.50 gr/

lioppo e per 14-16 giorni ;
Tia

er 12 mesi in barriques



IL MUNICIPALE

3 AGOSTO 2008
LEVENTO - Dal 7 al 17 agosto a Cariati il 7° Meetmg Euromed/Ecole d’Ete

Cento studenti europei
alla scuola del Mediterraneo

11 Méeting Euromed di Cariati quali, la SIMET Spa di Rossano
all’attenzione del ~ Governo e IGRECO di Cariati, dirmostra-
nazionale. A partire dalla pros-. no senza ombra di-dubbig, dj -
sima edizione, alla quale si Sapere essere mecenati per la
porra mano sin dalla chiusura Cultura ed il territorio, nell’es--.
di questa 7° Edizione. A fine sere imprenditori. Vi sono poi

-agosto verranno poste in essere. almeno tre -
tutte.‘ le iniziative necessarie aspettis

affinché un evento di indiscuti- Importan-

bile qualits, dal punto di vista ti —ha con-

socio-culturale didattico e del tinuato

marketing - territoriale, possa DIMA- |

essere adeguata- _ «che sinte-

mente sostenu— tizzano

to. ‘ Vintellj

E' quanto ha | genza  di

sostenuto 1'On. | questa ini-.

Ziativaela cavacxta, concettuale

Giovanni DIMA |

partecipando, e materiale, mesea in campo dal
nei glormi sCorsl Comune di Cariati, assieme agli
a Cariati, alla altri entri co-organizzatori e
presentazione dall’Associazione ~ Europea
ufficiale del pro- “Otto Torri sullo Jonio”: '

1. Tessersi aperti a territori piti
vasti, condividendo oblethw ed
attivitd con sindaci
e  imprenditori
- della regione;

2.1'esser stati capa-
ci di realizzare

Repubbhca ¢ patro , questa 7° Edizione,
Presidente del Parlamento Eu- imponente da
ropeo. «La ‘carta vincente d1 7 molti punti di
questo evento : vista, con poche
¢ quella di @ risorse;

3.V'essersi inseriti, a ragione, nel
quadro di una attenziome al
Mediterraneo che, in queste
ore, sta finalmente trovando
nuova linfa nella presidenza
francese dell'Unione Europea,
sotto la guida autorevole e :
capace di Nicolas SARKOZY».
Stanislao SMURRA (SIMET) ha
ribadifo la ‘convinzione con la

essere. stati |
bravi a condivi-
derne I'organiz-
zazione e la pro-|,
mozione, tra
luhgimiranza e
sostegno  delle
pubbliche ammi-
nistrazioni locali
e lo sforzo di
tante “eccellenze
imprenditoriali

territoriali e calabresi. Due delle
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quale I'Azienda rossanese con-
" tinua, dalla prima edizione del
7 Agosto 1998, a sposare gli
obiettivi socio-culturali e di
marketing territoriale di tn
evento che meritava e che meri-
ta di essere sostenuto. Il

Responsabile SIMET, compli--

mentandosi con IGRECO per il
sostegno all'Ecole d’Eté, si &
detto felice di poter condividere
con questo importante e presti-

gioso  partner

V'assist all'inizia-
tiva di “Otto
Torri sullo
Jonio” con il
Comune di Ca-
riati e la Pro-
vincia di Co-
senza., .

Saverio GRECO,
complimentan-
dosi con i

la SIMET Spa
vento di cosi

~ altro valor lto I'cccasione -
" per ricordare ‘e sottolineare,
come momento positivo condi-

viso, I'impegno sul territorio da -

“sempre profuso dell’On.DIMA,

Co nei diversi ruoli

istituzionali svol-

ti. GRECO si &

quindi detto ono-

rato di poter

sostenere, come

Partner

Ufficiale, I'ele-

mento di novita

rispetto al pas-

sato, e cioe la

Scuola Estiva,

cuore didattico

) dell’Edizione
2008 del Meeting..

Il Primo Cittadino cariatese,

~Filippo SERO, ribadita la soddi-

sfazione ' dell’ Amministrazione

_Comunalé per il lavoro fatto e

. pér gli sforzi messi insieme, sin

" dallo scorso anno, per giungere

-ai_risultati ‘odierni, ha prima

S .. ringrazia-

to.- la

SIMET

per l'inso-

stituibile

sostegno

a 1

Meeting;

ha ' poi

spiegat
,.2p >3 t0

.Sindaco, con lo ’

3 AGOSTO 2008

P ¢ h e
Cariati. resterd citth ospitante
del Meeting anche nei prossimi
anni ed ha infire ricordato che
la Scuola Estiva non avrebbe
potuto frovare partner privato
migliore, essendo l'Azienda
IGRECO -ha concluso SERO-

~ uno degli esempi piti eloquenti

sia .del manage-
ment dell'identita
che del “corretto
utilizzo dei fondi
europei.
Istituzioni civili e
religiose, impren-
ditori, docenti uni-
versitari, formato-
ri, associazioni,
esercizi commerciali, strutture
ricettive. Escursioni e visite gui-
date nelle tre province " di
Cosenza, Crotone e Reggio
Calabria. Corsi e workshop 1ti-
neranti. E poi ancora dibattiti,
mare e conoscenza a tutto
tondo del complessivo patri-
monio identitario mediterraneo
della Calabria ionica, dalle

marine - all’entroterra, ~dalle
- spiagge ai centri storici. -
Circa 100 studenti universitari
europei, in rappresentanza di 30
paesi di tutto il mondo e di tutte.
le regioni italiane, compresa la’
Calabria e la stessa provincia di
Cosenza, accompagnati a bordo
- degli autobus granturismo della
Simet Spa, condivideranno una
esperienza didattica e socio-cul-
turale unica nel suo genere in
tutto il Meridione.
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Un Erasmus al Sud. L'unico

Il programma dei 10 giorni, con
i corsi itineranti della Ecole
d’Eté, & stato presentato dal
Presidente di 8TJ Lenin MON-
TESANTO presso la Sala
‘Giunta del Comune di Cariati,
alla presenza del Sindaco Avv.
Filippo SERO, degli Avv.
Saverio e Giancarlo GRECO,
rispettivamente Amministra-
tore e Direttore Commerciale
dell’Azienda IGRECO - Partner
Ufficiale della Scuola Estiva e
della programmazione estiva
“Cariati - Citta della Ta-
rantella”; il Dott. Stanislao
SMURRA - Responsabile Co-
municazione della SIMET Spa,

il Prof. Francé LIGUORI -

Guida storica ufficiale del mee-
ting dal 1998, il Sindaco di
Terravecchia Prof. Mauro SAN-
TORO, il Dott. Francesco RIZ-
ZA - Vice Sindaco di Santa
Severina, il Dott. MARTINO -
Assessore al Turismo del Co-
mune di Strongoli ed il

Deputato Giovanni DIMA.
Nel pubblico, gli artisti interpe-
reti della’ Chitarra Battente a
" Cariati"per il 1° Raduno N
zionale ed il Prof. Damiano
" MONTESANTO, Sindaco di
Cariati nel 1998, anno della 1°
Edizione del Meeting Eurome-
diterraneo. ‘
Circostanza storica, quest'ulti-
ma, ricordata nell'intervento del
Prof. Franco LIGUOR], il quale
ha ricordato: i diversi momenti
- della sua collaborazione, offerta
. sin da subito, con una iniziativa
che o stesso Liguori, gi2 in alcu-
ne note pubblicazioni di dieci
anni fa (“Il Serratore”), definiva
certamente destinata a crescere
e ad affermiarsi sul territorio. Si
& detto soddisfatto del ritorno
~del Meéting a Cariati, in coinci-
* denza con il suo deceninale,

Montesanto scrive a Sarkozy
Nell'ambito della -Presidenza -
Francese dell'Unione Europea e-
del lancio ufficiale dell’ambizio-
s0 e condiviso progetto dell’U-
nione per il Mediterraneo, I'As-
sociazione Europea “Otto Torri

sullo- Jonio” "ha ufficialmente

chiesto al Presidente della Re- -
pubblica Francese Nicola SAR-
KOZY di poter inserire il Mee-
ting Euromed di Cariati tra gli
eventi ufficiali della “Saison Cul-
turelle Européenne/Saison des
Echanges” quale contributo, in
termini di idee e di proposte con-
crete, dell'associazionismo euro-
peo.

COMUNICAZIONE STRATEGICA ED ISTITUZIONALE Gruppo iGreco
MONTESANTO Sas di Avv. Lenin MONTESANTO & Co. 345 9401195
CORIGLIANO-ROSSANO (Cs) - 87064 Via S.Nilo 121/Area Centro Storico Rossano - CP N.31
0983.522413 - lenin.montesanto@gmail.com—montesanto@arubapec.it

P.IVA 02967510781 - CODICE UNIVOCO W7YVIK9



IL MUNICIPALE

3 AGOSTO 2008

GIOVED] 7 AGOSTO
Ore 19.00 inconkro Slall ~ Ceniro
(Seda Borsisil Maaling)

Eucarislico

Sagra Doici Tipiei - Lungomare
CARIATY D

Ore 24.00 Benvenuto Ufficiale

Ore

s-mn Sindaco Cariali ~ A, Fiipgo

uzbnl Inaugursle ~ Mario

CALIGIURI (UNICAL) - Dlrallnn

Ecols d'Et8

Ore 1130 ECDLE DETE - !]
OMMAS

Comunicazione 8 Wﬁ
Ore13.00 ECOLE D DETE ~ 2)
“Messit 'Ascia” (Cartat
Marina - Lac.
OrnngCDLEDET’E-!)C«w
Prol. Benedetio CLAUS! (UNICAL)
Ore 18.00 ECOLE DETE ~ Parco
Archeoiogico PAUI

A
Corso: Topograia Aniica ~ Prol.

ando  TALIANO GRASSO (UNk

.00_ Escursions Archaoogica
Gusidata — Tomba BREZIA - CARIAT)
Ors 2130 SALA CONGRESSI
AZIENDA "IGRECO" - CARIA]

Mana-
mnl deN'identita e Ecmllmzo
LESEMPIO DE IGRECO" - INAU-
GURAZIONE UFFICIALE AZIENDA
GRECC" .

SABATO 9 AGOSTO

*Eurcpe =
Isttuzionals Sindaco Giolosa ~ Visita
{Matia PRETI)
Ora 11,30 LOCRI ~  Visia

Educaionsl Tour —~ Parco

nconlo = Salulo

Jstiuzionale Sindaco LOCRI

Ore 13.30 inconro con le
Zion def Forum Terzo Settore

Ore 14.30 GERACE

Ore 17.00, Saiuto Islituzionale -

Sindaco Garace

DOMENICA 10 AGOSTO

SALA CONGRESSI - AZIENDA
SRR = AR R suo
DEL MO MON: MONDO. La democrazia tra
Lezione del Pld Mario CNJGIUHl

Dirstior Ecole JELS
Ore 1115 ECOLE DETE - PALU-
Ol - Parco Archeologico

inconiro con On. Benianing DONNE

Ci - Eurodeputalo

BISTICO= CENTAD STORICO =

Ore 18.45 ECOLE DETE - 4)
Corso: :

nanzismend * wvomsdllomnor .
Pml. Affonso GIORDANO (LUISS ~

3)
omsasECOLED'ErE 5)c:om
Demo- gia - Fuvio
LIBRANOI (uchL)A Modava
fAcberto RACE ~ Giomalista e Resp.

Com. Giaventu Federallsia Eurcpea

LUNEDI 11 AGOSTO
Ore 9.45 Vuln Guidala Caniro
Storico CARIAT) ~ Prol. Franco

CIRO MARINA - Az. Agriluiisica
SILVA FAUNISTICA 5.DOMENICA
CAPOCOLONNA ~ ~ Inconiro
Ammiisirazions Cita il CROTONE
LECASTELLA_ i - tsoia Capo Rizulo
SANTA SEVERINA - CASTELLO
Ore 1830 ECOLE DETE ~ 6)
Simbolica ~

Corso: Comunicazions
Prot. mr)‘elugah TAGUAFERRI
MAHTEDI 12 AGOSTO

9.45 AOSSANO
Om 10,15 1) Educalional Tour
Faborica

di Uukizia e Museo Slorico
G Amareil
lnconuo can Pina AMARELLI -
Cavaliere del tavoro
Ore 1t oo ECOLE DETE-7) Corso:

- coma si reaiizza uUna icona).

Marketing Madilerraneo
Proff. Alex GIORDANO e Mirko PAL-

LERA
Ore 13.00 2) Educational Tour: Uivo
Secolare - Associazione TREKKING

Rossano
Ore 1530 Escursione Trekddng —
Ore 17.30 Safia a pledi da Porta
del'Acqua
. ECOLE D'ETE - 8) Corsa

1) Vislta Guidata: Museo Diocesano
Are Sacra - Codex Pumpumus
SSANENSS

~COMUMITA 5.EGIDI0

:  Licona: crocavia tra
Orisnte & Occidante - Nalaiino
SCINO {Coniestusimentis al corso,
dimostrazions  sorico-pratica su

Ore 20.30 Tapas nel Cenlro Stoco
- Saila qddlh o CJgio dola Tore —

Discesa Galeria

Ore 23.00 SALA CONGRESSI -

AZIENDA 1GRI

Prluntlzbﬂl Pwiowlb Intesa

CARIATI-FELLBACH

MECOLED| 13 AGOSTO
Ore 8.30 CORIGLIANO - Casialo

Ducsls
Ore 5.30 Visita Guidala Casiefio
Oucale

- Fotografica

Ors 11.00 Monasiero del PATIRE

{Moniagna Rossano)

Ora 14.30 SIBARI

Ore 1530 3) Visita Guidata (Siorico

- Prot. F. UGUORI): Parco  Museo
Nazion

Archsologico ale
Ore 17.30 CASSANO
gw 18,15 4) Visita Guidata: Grofte

S.Angelo
Ora 20.00 (ECOLE DETE ~ Teatro
- Storico

i

mare — :
- Distiteria CAFFO - Produtiore
"Antico Ameso de! Capo™

Ore 21.00 Saluto Istituzionale

GIOVED! 14 AGOSTO

Ore12.00 Visita_ Conto Servizi
Tudstici - Antico Franicio (& cura df
Edizioni Tho

Ore 13.15. 5)Visita Guidala (Sw\m
~ Prol, Fliguor): Chiesa Ossarvant

sm &omznsssn ~ AZIENDA

bt

Ore 1630 ECOLE DETE - 10)
Culturald

Prol. Genevidve MAKAPINI
Ore17.30 ECOLE o'&‘rﬁ - 6
Workshop : Enzo

Accadermia npenoneim
Ore 18.15 Educationat Tour - Viska

SALA CONGRESS! — AZIENDA
“IGRECO"

Wﬂﬁ'm
ZAZIONE. IDENTITA. EUROPA.
MEDITEARANED

o'- 2130 ECOLE  OETE -
Incontro conT'Autore Carming ABATE

- Ceniro Siorico - Festa dsta Radid
~ Centro Storico

VENERD! 15 AGOSTO
Ore 20.00 EcOl;uE. DETE - 7) i

SABATO 16 AGOSTO

SALA RIUNIONI — CENTRO EUCA-
RISTICO - CENTAO STORICO -
CARIATY

Ore 12.00 Inconiro con Clara
ALBAMI ~ Dkeltore Ufficia per lialia
dei Parlamenio Europeo - Modera:
Cristiana SMURRA - Segretario
gumno Movimenla Federafista
uropea
oms:m ECOLE DETE - 2)
Cinnma 8 Wentila -
s'wo 01 (Regista)
Ore 17.15 ECOLE DETE - 1)
orzo: Proll. Michelangeio MESSINA
Enny MAZZELLA - Cinstunsmo

e come opportunith di conoscenza e
diffusions defiidentla cuhurale del

tuoghl.
omms ECOLE DETE - 3)
timonianza; *Le donne & i mara®
Assuess SCORPINITI (Scritice}
onms ECOLE DETE - Evento
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~ ELES VALEM OURO

UM RANKING DOS AZEITES MAIS PREMIADOS DO MUNDO

A linha I Greco de azeites italianos: frutados e adocicados.

QUINTA VALE DE LOBOS, Portugal (www.valedelobos.
com): amarelo-ouro ligeiramente esverdeado, tem toques
de maca, ameéndoa e tomate, finalizado com um ponto
picante. Produzido com as variedades cobrangosa, picual,
blanqueta e arbequina, cultivadas nos tras olivais do casal
Joaquim e Verdnica Lima, em Santarém. Engarrafado
desde 2004, ja mereceu diversos prémios internacionais.

AZIENDA AGRICOLA LIBRANDI, Italia: produzido na cida-
dezinha de Vaccarizzo Albanese, na regido da Calabria,
com as variedades dolce di rossano, carolea, nocella-
ra del belice e frantoio. Premiado em Los Angeles e no
Internazionale Biol, que homenageia os melhores azeites
produzidos segundo as regras da agricultura biologica.

I GRECO, ltalia (www.igreco.it): elabo- -
rados exclusivamente com azeitonas
dolce di rossano colhidas na fazenda ;
localizada na cidadezinha de Cariati, na |
Calabria, gerida pela familia Greco. De |
cor amarelo-esverdeada, tém um ligei- |
ro sabor frutado e adocicado. Entre os
prémios arrematados, ostenta o Sire-
na d‘Oro, o Leone d’Oro dei Maestri
Ofeari e o Slow Food Miglior Rapporto.

ORO BAILEN, reserva familiar, Espanha
(www.orobailen.com): produzido em
Jaén pela familia Galvez-Conzalez, com
a variedade picual, € um azeite muito
frutado, um pouco picante, com notas
de améndoa e tomate. Ganhou medalha
de ouro no concurso de Los Angeles,

Edens Paddock:
complexo e forte.
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FUENTE DE LA SALUD, Espanha (www.par-
queoliva.com): de cor verde e aroma que
lembra figo, alcachofra, maca e tomate.
Produzido na provincia de Cordoba, & ela-
borado com as variedades picudo, picual
e hojiblanca e proveniente de oliveiras
de 300 anos, em média. £ vencedor do
internationat Olive Ol Award, em Zurique.

HAZIENDA IBER, Espanha (www.hacien-
daiber.com): produzido na comunidade
de Aragdn, com as variedades arbequina
e arbosana. De cor amarelo-esverdéada,
notas vegetais e aromas frescos, foi pre-
miado no respeitado XV Concorso Inter-  Morgenster:
nazionale Leone d’Oro dei Maestri Oleari.  texturd leve.

EDENS PADDOCK, Nova Zelandia [www.edenspad-dock.
co.nz): produzido na fazenda-butique de Paul e Christelle
Dallimore, na ilha Sul da Nova Zelandia, & uma mistura
entre as variedades italianas fantoio e leccino. Com um
carater complexo e com um sabor forte, ele foi premiado
na competicao Los Angeles County Eair Olive Oil Awards.

KAILIS ORGANIC, Australia (www.kailisorganic,com): nos
altimos 22 anos, em suas propriedades na cidade de Bal-
divis, Mark Kailis cultivou’' 1 variedades de origem grega
e italiana. Os seus tipos de azeite extravirgem s30 pro-
duzidos de acordo com 0S principios da agricultura biold-
gica e ja arremataram uma lista interminavel de pré(mios.

MORGENSTER, Africa do Sul (WwWWw.
morgenstér.co,za]: produzidona regido
de Morgenster, & um blend de diver-
sas variedades provenientes de olivei-
ras importadas da ltalia, reproduzidas
em estufas e plantadas nas colinas da
regiao. Sua textura fresca ja foi mere-
cedora do prémio L'Orciolo d'Oro,
numa competigdo em Pesaro, [talia.

" ELIKAN HARVEST, Grécia (www.eli- d
kanharvest.com): produzido com as |l
variedades gregas athinoelia e koro- :
neiki, & elaborado pela familia Elikan
no sudeste do pafs para o uso proprio.
Comecaram vendendo para 0S ami-  Te——"
gos e acabaram faturando a medalha  Oro Bailén: ligei-
de prata em Los Angeles em 7008. ramente picante.

C
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Maria, ihm schmecki’s!

Auf den Spuren einer grofien Liebe.

A e
ey

Italia, ti amo! Die Deutschen “&& und die Italie-
ner. Fir die Deutschen ist ltalien schon seit Jahrhunderten die
ganz groBe Liebe und die romantische Projektion ihrer Sehn-
siichte. Zuerst waren es die Schriftsteller, Maler und Kinstler,
die den Stiefel bereisten und sich von den zahlreichen Kunst-
und Kulturschétzen inspirieren lieBen. In den 50er Jahren
waren es die Urlauber, die auf der Suche nach Sonne, Strand
und Dolce Vita ltaliens Stréinde heimsuchten. Die deutschen
Fraven erlagen dem Charme der ltaliener und die deutschen
Ménner nahmen sie sich zum Vorbild. Heute ist die Liebe noch
tiefer, die italienische Lebensart gehdrt fast zum Alltag. Man
méchte italienisch den Tag genieflen, d.h. spontan, sympa-
thisch, sorglos und phantasievoll sein, mit einem Hang zum
Kiinstlerischen, immer geschmackvoll angezogen und den
schénen Dingen des Lebens zugewandt. Und man hat gelernt,
genauso gut zu essen wie die ltaliener. Und das genieBt man
am besten mit ,tutta la famiglia”.

~Maria, ihm schmeckt’s nicht” von Jan Weiler war
wochenlang auf den deutschen Bestsellerlisten. Der Roman,
der im Sommer 2009 verfilmt wurde, spielt in Stditalien, da,
wo ltalien am urspriinglichsten, sozusagen am italienischsten
ist. Hier, genaver gesagt in Kalabrien, wdchst der Rotwein
Cata Gaglioppo 2006 der Kellerei | Greco, die neu bei
GARIBALDI im Sortiment ist. Gaglioppo ist die typische Reb-
sorte dieser Region, die mit ihren kargen B&den und den heif3en,
niederschlagsarmen Sommermonaten harte Anforderungen

stellt. im Barrique von dem Oenologen Riccardo Cottarella aus-
gebaut, zeigt der Wein ein reiches Bouquet mit roten Friich-
ten, Wildkrautern und sanfter Wiirze, am Gaumen gibt er sich
lebhaft mit einer erstaunlichen Eleganz. Er passt.hervorragend
zu Pasta mit kréftigen Saucen wie zum Beispiel zu Casarecci
mit Sugo al Tonno.

Die leicht gedrehte Z&pfchenform der Casarecci nimmt
fleischige Saucen besonders gut auf. Die Pasta stammt von
Cavalieri, einem handwerklichen Befrieb aus Apulien, dessen
Hartweizenpasta mehrfach prémiert wurde und fir viele Fein-
schmecker die beste Pasta ltaliens ist. Der Sugo al Tonne ist
aus Thunfisch, Tomatensauce und Krdutern gemacht. Traditio-
nell wird der Thunfisch vor der Kiiste Siziliens gefangen. Sein
Fleisch ist fest und von feiner Aromatik. Die Suditaliener lie-
ben es ,piccante”. So gibt man hier gerne zu jedem Essen ein
wenig Peperoncino hinzu. Die Schérfe des Dynamite, einer
feurigen Peperoncinipasta von Magnifici ist sprichwértlich.
Beim Salat und zu gegrilltem Fleisch und Fisch schétzt man
hingegen die Frische. Im Land wo die Zitronen blithen, beniitzt
man defir das Olio Extra Vergine Aromatizzato Limone
von | Greco, das mit den Schalen frischer Zitronen schon bei
der Pressung aromatisiert wurde und jedem dieser Gerichte
die unnachahmliche sidliche Note verleiht.

Wer nach dem GenuB dieses Pakets die Sehnsucht nach
Italien noch nicht gestillt hat, méchte am liebsten gleich zum

_ Brenner aufbrechen. Der Cinquecento ist auch im Paket.

GARIBALDI

DELIKATESSEN
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-Olivensorten: Carolea, '
Frantoio, Leccino ’

Preis: 0,75 Liter € 8 ab Hof
Dieses intensive und harmoni-
sche O weckte Begeisterung bei
der Jury! Aus der Mitte Kala-
briens stammen die Oliven, die
Miraglia Angela zu diesem Bio-
Ol der Spitzenklasse verarbeitet.
Starke fruchtige Noten erinnern
an griine Apfel und unreife
Tomaten, dazu gesellen sich
deutliche Kriuteraromen. Mittel-
scharf und dabei kaum bitter ist
dieses O1 ein idealer Begleiter
von gediinstetem Wolfsbarsch
mit griinem Spargel oder Paprika.

CARiATI

Fattorie Greco

Via Magenta, 33, I-87063,
Tel. 09 83 96 94 41, ‘
Fax 09 83 96 94 41,

. info@igreco.it, -
www.igreco.it

Valle Nika - Olio extra vergine

di oliva biologica DOP BIO
Erntezeit: Oktober-Dezember
Olivensorten: Carolea,

Dolce di Rossano -

Preis: 0,75 Liter € 10,20

Bezug: Stoppervini
Enomarketing

,»1 Greco®, das sind
sieben Brilder und
Schwestern, die von -
ihrem Vater Tommaso

: Greco Weinberge und

> Olivenhaine an der
Ostkiiste Kalabriens -
geerbt haben. Sieben
Weine (weiB und rot)
und sechs verschiedepe
Ole werden erzeugt.
Gleich drei davon
begeisterten die Jury.
Wie alle Greco-Ole in
Bioqualitit, erfreut

» Valle Nica DOP* mit sanfter
Frucht und Aromen von griinen
und reifen Tomaten. Recht pikant,
aber mit wenig Bitterkeit veredelt
dieses Ol gegrillten Kalmar und

Rucola.

24 DER FEINSCHMECKER 6/2008
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- iGreco DOP

.. Bruzio

" Erntezeit:
Oktober-
Dezember
Olivensorten:
Carolea, Doke:
di Rossano

w8 Preis: 0,25

W Liter €7,70;

0,5 Liter € 12
Bezug:

l Stoppervini

., . Enomarketing
Das reinsortige ,,i Greco Bruzio
birgt Aromen von griinen Bana-
nen, Artischocken und Kriutern
Fruchtig und mit deutlich pfeffr
ger Note, schmeckt es hervorra-
gend zu Pasta mit Bohnen.

Valle Nika —-
Olio extra vergine DOP
Erntezeit: Oktober-Dezember
Olivensorten:
Carolea, Dolce .
di Rossano
. Preis: 0,75

- Liter €9,80

. Bezug:
Stoppervini
Enomarketing
Sehr mild am
Gaumen und mit

Olivent] begeis-
tert mit harmoni-
schen Duftnoten,
die an griine
Apfel und Toma-
ten erinnern.

Am Besten triufeln Sie es iiber -
insalata caprese mit Biiffelmoz-
zarella,

SaN Gioreio MoraeTo
Olearia San Giorgio
Contrada Ricevuto, 18,
1-89017, Tel. 09 66 94 05 69,
Fax 09 66 94 96 86,
info@oleariasangiorgio.it,
www.oleariasangiorgio.it
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Concorso internazionale Il “Sol d’'Oro” proclama i vincitori nella sfida tra gli oli extravergine

LOMBARDIA IN EUROPA

21 APRILE 2008

La migliore qualita? Tutta italiana

Sul podio Sicilia, Lazio e Calabria nelle categorie fruttato leggero, medio e intenso

(crs) Una sfida tra gli oli
extravergine del mondo e
un momento di confronto
fra i migliori rappresentan-
ti dei vecchi e nuovi Paesi
produttori. E questo, “Sol
d’0Oro”, il concorso oleario
internazionale organizzato
nell’ambito di Sol, il Salone
internazionale dell’olio
d’oliva vergine ed extraver-
gine, che si @& svolto a Ve-
rona ai primi di aprile.

Nell’edizione 2007 i cam-
pioni inviati perlagaraera-
no stati ben 240, provenien-
ti, oltre che dall'ltalia, da
Spagna, Grecia, Turchia,
Nuova Zelanda, Argentina,

. Australia, Portogallo, Ma-
rocco e Cile.

E proprio un olio cileno
aveva interrotto lo scorso
anno, per la prima volta

P REP ik

REAL i 28

nella storia del concorso,
T'incontrastato dominio de-
gli oli italiani, aggiudican-
dosi la vittoria nella cate-
goria “fruttato leggero”. A
contrastare la supremazia
italiana anche alcuni altri
oli cileni, croati, spagnoli e
sloveni, che pur non avendo
vinto il primo premio ave-
vano ottenuto il prestigioso
diploma di Gran Menzione.

Ma veniamo ora all'edi-
zione di quest'anno. Per il
2008, gli oli extravergine di
oliva in competizione erano
226, di cui 46 esteri. A con-
tendersi il podio di migliore
olio extravergine per le ca-
tegorie “fruttato leggero”,
“medio” e “inteso” 15 re-
gioni italiane (Abruzzo, Ba-
silicata, Calabria, Campa-
nia, Emilia Romagna, La-

Gii uliveti delle Fattorie Greco, und dei vincitori Sol d'Oro 2008

M CILE

(crs) Forte del successo incassato
nel 2007 con il premio “Sol d’Oro”
ottenuto nella categoria “fruttato
leggero”, i1 Cile si & presentato
anche quest’anno al Sol di Verona
con prodotti dagli elevati standard
e di qualita internazionale. Un ri-
sultato conseguito grazie agli im-
ponenti investimenti tecnologici,
all'adozione di moderni sistemi di
qualitd e alla crescente moderniz-

Dall'emisfero sud arriva il “liquido dorato” per conquistare i nostri palati

zazione dell'amministrazione. I "li-
quido dorato" cileno, unicamente
di qualita extravergine, conferma
la sua “missione”: conquistare i
palati di tutto il mondo. Tra gli oli
gia premiati da paesi come Italia,
Spagna e Stati Uniti, spiccano, tra
gli altri, TerraMater, Olave, Kar-
damili, El Cerrito, Olivares de Que-
pu e Fabrini. Le proiezioni del
settore sono promettenti, nel 2015 il

paese avra una produzione che su-
perera le 12mila tonnellate, diven-
tando cosi il leader dell'emisfero
sud, con un elevato potenziale di
crescita. Info: Prochile, tel.
02.864093, prochile@tin.it.

-zio, Liguria, Lombardia,

Marche, Puglia, Sardegna,
Sicilia, Toscana, Umbria e
Veneto) per un totale di 180
campioni sottoposti all'esa-
me della commissione giu-
dicatrice internazionale

categoria “fruttato medio”,
Y'olio extravergine d’oliva
Tenuta Piscoianni
dell’Azienda Agricola Te-
nuta Piscoianni in Sonnino
(Latina); primo classificato
nella categoria “fruttato in-

tenso” l'olio d’oliva extra-
vergine Valle Nika delle
Fattorie Greco di Cariati
(Cosenza).

Va ricordato che il set-
tore olivicolo nel nostro

trimonio di oltre 230 mi-
lionj di piante con 350 va-
rieta diverse e impiega pid
di 300mila imprese, per va-
lore della produzione che
supera i 2.500 milioni di eu-
ro (dati Unaprol).

(formata da capi panel ri-
conosciuti dal Coi, Consi-
glio oleicolo: internaziona-
le). Ad insidiare gli oli
extravergini italiani in con-
corso c'erano oli provenien-
ti da sei Paesi esteri: Au-
stralia, Cile, Croazia, Slo-
venia, Spagna e Sudafrica.

Quest’anno, pero, il pre-
mio qualitd “Sol d’Oro” &
tutto italiano: hanno vinte

oli provenienti da Sicilia, N

Lazio e Calabria. Primo
classificato nella categoria
“fruttato leggero”, I'olio di
oliva extravergine Cingque
Colli, prodotto dall’Azienda
Agricola Cinque Colli in
Chiaramente Gulfi (Ragu-
sa); primo classificato nella
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"| proprio perché. pochissimo

3

{"po poco fruttati, dalla Liguria

AGRISOLE

4-10 APRILE 2008

toccato alle regioni del Sud difendere
: I’olio italiano, nel confronto mondiale
del Concorso’ dell’olio di oliva vergine ed
extravergine, che ha fatto da anticipo al Salo-
ne internazionale dell’olio (Sol) di Verona,
rassegna che Veronafiere propone in concomi-
tanza con Vinitaly (3-7 aprile).

Primo classificato per la categoria fruttato
leggero & stato, infatti, I’olio extravergine pro-
dotto dall’Azienda Cinque Colli di Chiara-
monte Gulfi (Ragusa). Un alloro che I’anno
SCOTso era stato aggiudicato a un olio del Cile.
Per il fruttato medio successo della Tenuta
Piscoianni dell’omonima tenuta di Sonnino

| (Latina). Per la categoria fruttato intenso &

stata un’azienda di Cariati (Cosenza), la Fatto-

rie Greco, con l'olio Valle

Nika, a imporsi. -
Gli oli del Nord Italia, trop-

al Garda-Vepeto, avevano po-
che possibilita di competere

fruttati e, -quindi, per-la loro
caratteristica di leggerezza.
Tant’& vero che due soli oli
del Garda bresciano sono riu-
sciti a-conquistare, insieme a
uno ligure, tre delle 17 Gran
menzioni attribuite per il fruttato leggero, ac-
canto a un olio cileno e agli altri del Centro-
‘Sud ‘e Sicilia. Le 17 Gran menzioni per il
fruttato medio hanno visto il dominio ancora
di Centro-Sud e Sicilia con presenze di Spa-
‘gna e Croazia, come pure quelle per il fruttato
intenso, anche qui con una menzione croata e
tre spagnole. :

,che si sono imposti in un ¢concorso che ha
visto la partecipazione di ben 226 oli prove-
nienti da 15 Regioni italiane e da 5 Paesi
esteri. Un successo, comunque, dell’olio italia-
no che sintetizza e corona la passione e I’im-
pegno di un settore olivicolo che conta su un

patrimonio di oltre 230 milioni di piante, con

In concorso
226 etichette
selezionate in sei
Paesi del mondo

Dominio, quindi; degli oli del Meridione

Al Sol di Verona di scena
| gl uliveti «globalizzati»

350 varieta diverse e oltre 300mila imprese. Il
tutto per una produzione (dati Unaprol) che
supera ormai i 2.500 milioni di euro.

La vigilia con il concorso & stata la premes-
sa per una rassegna che, a partire dallo scorso
anno, mira a un costante potenziamento gra-
zie a un programma pluriennale che punta a
rendere il salone sempre pilt piazza di incon-
tro commerciale. Tanto che, confermando la
dislocazione del salone nel Padiglione C, si &
scelto di realizzare una accesso diretto a Sol
per favorire le specificita degli operatori e
degli espositori del settore. Senza, per questo,
precludere la possibilita che anche 1 professio--
nisti del Vinitaly possano visitare (il 50% ha
infatti dimostrato interesse) anche il salone
dell’olio. Un salone che mira
a migliorare i risultati dell’ul-
tima edizione, che aveva vi-
sto oltre 36mila operatori pre-
senti, con gli esteri provenien-
ti da una sessantina-di Paesi,
i1 63% costituiti da grossisti —
importatori — agenti, il 4%
dalla grande distribuzione e
poi intorno all’8% da enote-
che-winebar, e altrettanti per
ristoranti-hotel-catering. Pid
distribuita, invece, la presen-

za italiana. .
Quest’anno gli espositori sui 4.600 mgq di
superficie, saranno 310, provenienti da Italia,
Argentina, Cile, Francia, Grecia e Spagna. E
Sol non sara solo momento di incontro, ma
anche di riflessione sulla gastronomia con
base I'olio, sulle caratteristiche d’uso dei vari
Dop e Igp. L’appuntamento principe, infatti,
sara nell’area dedicata ai grandi ristoranti e in
quella del Club agrifood, con una cinquantina
di aziende del food (il doppio del 2007). Due
focus, poi, serviranno 1'uno ad approfondire
la qualita e I’origine del prodotto italiano e il
secondo a conosgere le opportunita di investi-
mento in Cile. )
- Franco Ruffo
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IL SOLE 24 ORE

31 MARZO 2008
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STUDIOSESSANTA

| Rifatevi la bocca e gli occhi con iGreco

|

|

’ Carn

l A A Gaglioppo Rosso IGT Calabria
; s

Olio :
Extravergine di Oliva
D.O.P. Bruzio

Sirena d'Oro 2008

flfartoric Greeosr) w via s
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IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA

25 MARZO 2008

Primo posto per I'extravergine Greco al Salone internazionale dj Verona

L’olio di Cariati sul tetto deJ. mondo

CARIATI-I1 “fruttato inten-
so”, l'olio extravergine d'oli-
va prodotto dall'azienda ca-
riatese Igreco delle Fattorie
Greco, si aggiudica, dopo
lambito  riconoscimento
della “Sirena d'oro” di Sor-
rento, un aliro prestigioso
riconoscimento di caratura
mondiale: il “Sol d'oro” di
Verona (Salone internazio-
nale dell'olio di oliva vergi-
ne ed extravergine,) in pro-
gramma dal 3 al 7 aprile
prossimo in concomitanza
con Vinitaly ed Enolitech.
Sul podio pit1 alto saliran-
noancora una volta i volta 7
magnifici fratelli Greco (Ca-
faldo, Brnesto, Filomena,
Natale Francesco, Saverio,
Marilena e Giancarlo) titola-

1i dell'omonima azienda di
Cariati, sulla costa Jonica
cosentina, a metd strada tra
Sibari e Crotone, che hanno
fatto dell'alta qualitd un'ar-
te, tanto per significare che
anche nella nostra regione
si pud eccellere come e pit1
che altrove, rispettando ri-
gorosamente canoni di pro-
duzione tradizionali in sim-
biosicon lapiti avanzata tec-
nologia del settore.

A contendersi l'edizione
2008 del Sol d'Oro, erano
226 oli di oliva vergine ed
extravergine provenienti
da 15 Regioniitalianeeda6
Paesi esteri tra cui il Cile,
che l'anno scorso aveva spo-
destato 1'Italia conquistan-
do il premio per il “fruttato

leggero’, per un totale di
180 campioni vagliati da
una commissione giudica-
trice internazionale forma-
tada capi goa.nel riconosciuti
dal Coi( Consiglio oleicolo
internazionale).

Lanostra regione ha gio-
cato un ruolo determinante
per numero di campioni,
con una produzione di olio
che nel 2007 ha superato i
366 mila quintali (stima
Ismea - Unaprol) per un va-
lore di 199 milioni di euro,
parial 5,6% della Plv regio-
nale (froduzione lorda ven-
dibile) e del 9,7% di quella
olivicola nazionale (fonte
Unione regionale delle Ca-
mere di Commercio della
Calabria). Il trofeo va ad ar-

ricchire un invidiabile pal-
mares e testimonia la gran-
de capacita imprenditoriale
di una famiglia di frantoia-
ni che da generazioni pro-
duce l'antico e nobile nutri-
mento in un lembo di terra
che copre 4 comuni.Gl oli
Igreco, apprezzatissimi dai
gourmet ~ internazionali,
tanto da essere costante-
mente present nei templi
della gastronomia mondia-
le, da New YorK aParigi, da
Tolkio a Toronto, rappresen-
tano il simbolo della Cala-
brosa per bene, quella capa-
ce di produrre eccellenza e
di imporsi, complice la tipi-
ca testardaggine nostrana,
in ogniangolo del pianeta.
p. 1
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TREM _anni ig. 1 anti-
e lungimiranti Greci in-
frodussero la  coltivazione
{dell'olivo nell'area cosenti-
‘na, esaltando tferre poco
adatte ad altre colture. Oggi
Je qualita di questo olio sono
Ticonosciute e apprezzate a
livello nazionale. confer-
ma & arrivata proprio lo
scorso fine settimana dal
cuore del nostro Paese:
1Umbria, la regione dove si
svolge ‘'uno dei premi pit
prestigiosi per le eccellenze
olearie italiane. All“Ercole
Olivario” di Perugia 1'olio
extravergine Dop “Bruzio -
Colline jomiche presilane”
delle Fattorie Greco di Caria-
i Marina ha hato il
5o bel secondo posto: nella
tategoria “Olio extravergine
dop. fruttato medio” tra 260

oli provenienti da diciassette

regioni italidne. Un risulta-

to che ci ‘riempe d'orgoglio -

almeno cuanto -il -fatto che
tra.i giurati ci fosse anche
una nostra conterranea: la
signora Francesca Valenti-
ni, cosentina e iscritta nell'es-
lenco di tecnici ed esperti de-
gli oli di oliva vergini ed ex-
fravergini. - :

E che 1Ttalia sia la paftria
dei mille sapori dell'olio di
quality lo dimostra-la ma%
pa del gusto di ‘quiesta
edizione dell'Ercole Olivario.
Marche, Sicilia e Toscana. si
sono aggiudicate i primi po-
sti per gli oli extra verg]'in.'\
convenzionali e per gli oli a
Dop. Seguiti al secondo po-
sto dagh oli extra vergini
d'oliva prodotti nelle regioni
Sardegna, ancora " Sicilia,
Campania, Lazio, Umbria e
aﬁpu.nto la Calabria. E tra
ga‘u:lh'i concorrenti partiti

nostra regione c'erano

oltre a Greco anche 1'Azien-
da Agricola Feudo di Pesipe
di Maida (in provincia di Ca-
tanzaro), I'Azienda Agricola
Librandi di Vaccarizzo Alba-
nese (in provincia di Cosen-
za) e 'Azienda Agricola Ro-
mano di Acri. Non erano
resenti altri due finalisti:

'Azienda Agricola Ceraudo
di Strongoli e I'Azienda La
Fratta di Verzino entrambe
della provincia di Crotone
preselezionate in sede regio-
nale presso le Camere di
Comumercio.

1 compito pits arduo quello
dei sedici assagg;&;]bori pro-
venienti da altretiante regio-
ni a vocazione olivicola, che
hanno dovuto scegliere, tra
wn'ottantina di ﬁnalésat]nl ggll
tra i 260 partecipanti all'edi-
zione di cuest'anno, avrebbe
portato a casa l'ambito rico-
noscimento raffigurante i
tempio dellErcole Olivario.
«Nella setfimana precedente
alla proclamazione dei vinci-
tori e stata allestita a Spoleto
- racconta la sidguora alen-
tini - una sala di degustazio-
ne nella quale hanno opera-
to a tempo pieno i sedici

membri della giurias. Uno -

dei principali obiettivi della
manifestazione, infatti, & an-
che quello di contribuire alla
valorizzazione del ruolo del-
Tassaggiatore di olio di oliva
e alla diffusione a livello re-
gionale di tecniche di assag-
gio sempre pili raffinate.

IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA

20 MARZO 2008

Sapori
I calabresi Greco secondi classificati tra 260 diverse aziende italiane

La premiazione di Greco. Nella foto accanto, da sinistra, i rappresentanti deil’olio extravergine Azienda Agricola Feudo di Pesipe di Mai i
L ~ p 2 " ' g aida (Cz), o
Azienda Agricola Librandi di Vaccarizzo Albanese, olio Dop Bruzio Fattorie Greco di Cariati, olio extravgrgins Azienda Agricgla Romano(di )\'cril,‘ﬂ zm::;%?%evi
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L'Ercole Olivario 2008, il premio dei premi per gli oli extravergini di oliva italiani in
programma in Umbria dal 10 al 15 marzo prossimi e stato ufficialmente
presentato a Roma

La XVI edizione del premio dei premi per I'olio extra vergine di oliva di qualita italiano & stata
presentata a Roma dal Ministro delle politiche agricole, alimentari e forestali On. Paolo De Castro e
da Alviero Moretti, presidente del comitato di coordinamento del concorso nazionale e della Camera
di Commercio di Perugia.
Riservato agli oli extra vergini di oliva di qualita ottenuti da olive italiane, il premio Ercole Olivario
coinvolge tutte le Unioni Regionali delle Camere di Commercio delle aree produttrici di olio extra
vergine di oliva.
| campioni di olio extra vergine di oliva, tutti resi anonimi da un notaio garante della regolarita del
concorso, provengono quest'anno da 16 regioni diverse: Abruzzo (22), Basilicata (6), Calabria (16),
Campania (6), Lazio (48), Liguria (6), Lombardia (3), Marche (7), Molise (6), Puglia (32), Sardegna
(34), Sicilia (36), Toscana (17), Trentino (1), Umbria (18) e Veneto (2).
Il Ministro De Castro ha espresso parole di apprezzamento per quanto I'Ercole Olivario ha saputo fare
nei 16 anni della sua storia a sostegno di un prodotto che rappresenta una punta di diamante tra le
eccellenze alimentari italiane.
L’edizione di quest’anno — € stato sottolineato - coincide per di pill con I'entrata in vigore della legge
che obbliga i produttori ad indicare in etichetta I'origine delle olive: "Un passo importante — ha detto
Alviero Moretti presidente del Comitato di Coordinamento del Premio Ercole Olivario — che garantisce
e certifica il collegamento tra il prodotto e il territorio che lo esprime”. “In questo 'Ercole Olivario ha
fatto da apripista — ha ricordato Moretti — interpretando fin dal 1993, anno della sua prima edizione —
quella richiesta di maggiore trasparenza nei confronti dei consumatori, che poi & stata recepita nel
decreto ministeriale in vigore dalla meta del gennaio SCOrso.
L’Ercole Olivario premia gli oli extra vergini di oliva che avranno raggiunto i primi due posti nelle due
graduatorie finali degli oli extra vergini a denominazione di origine protetta e degli oli extravergini di
tipo convenzionale per le tipologie: a) fruttato leggero; b) fruttato medio; c) fruttato intenso.
Anche quest’anno sara assegnato il premio speciale "Amphora Olearia", riservato all’azienda che avra

saputo realizzare I'etichetta piu chiara e accattivante.
Menzione speciale anche per I'olio biologico che andra al prodotto, certificato a norma di legge, che
avra ottenuto il punteggio pili alto tra gli oli biologici finalisti.

La giuria nazionale coordinata dal Capopanel Tonino Zelinotti si insediera a Spoleto il 10 marzo
prossimo. Previste numerose iniziative che si terranno a Trevi e Perugia. Tra le altre iniziative, da
segnalare quella dell'lCE (Istituto Commercio Estero) che ha organizzato la presenza all'Ercole di una
delegazione di giornalisti statunitensi che riporteranno tra i consumatori del loro paese (il principale
importatore di olio extravergine di oliva del mondo) i sapori e le impressioni suscitati dai migliori oli
d’lItalia. La proclamazione e la premiazione dei vincitori &€ attesa per sabato 15 marzo a Perugia, dove
al Teatro del Pavone si terra la giornata conclusiva dell’Ercole Olivario 2008.
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Le selezioni Sirena d’Oro si fanno itineranti: Calabria, Sicilia e
Campania protagoniste

7. Febbraio 2008, 11:00 Uhrredazione
<& Stampa questo articolo

COSENZA- E tempo di preselezioni per il Premio Sirena d’Oro di Sorrento, I’unico
concorso italiano dedicato agli oli extravergine di oliva a denominazione di origine
protetta, promosso dall’ Assessorato all’ Agricoltura e alle Attivita Produttive della
Regione Campania in collaborazione con Citta di Sorrento e la partecipazione
dell’Associazione Nazionale Citta dell’Olio, Oleum e Federdop, che per questa
edizione rinnova il proprio stile di lavoro rafforzando I’importanza delle fasi di
preselezione delle Dop che concorreranno alla palma del migliore. La regione
Calabria sara lo scenario della prima fase di preselezione, che si svolgera da venerdi

e fino a martedi 12 febbraio.

Dopo il successo dello scorso anno, saranno
le Fattorie Greco di Cosenza, che nella scorsa
edizione si sono aggiudicate il primo posto
nel fruttato leggero con la Dop Bruzio, ad
ospitare i lavori. Si inizia alle 17 con il
convegno organizzato dal Consorzio di Tutela
¢ Valorizzazione dell’Olio Extravergine
d’Oliva DOP Bruzio, Comune di Cariati e
dall’azienda IGreco, sul tema “Gli oli Dop
incontrano il Sirena d’Oro di Sorrento”.
AlP’incontro, ospitato dalle Fattorie Greco
(Cs), interverranno 1’ Assessore
all’Agricoltura Foreste e Forestazione della
Regione Calabria, On. Mario Pirillo,
Dirigente Se.S.I.LR.C.A all’ Assessorato
all’ Agricoltura ed Attivita Produttive Regione
- Campania, Maria Passari, il Presidente della Provincia di Cosenza Gerardo Mario Oliviero,
- I’Assessore all’agricoltura della provincia di Cosenza Luciano Manfrinato, 1’ Assessore al Turismo,

‘Sport, Spettacolo e Tempo Libero della provincia di Cosenza Rosina Console, del Sindaco di Cariati,

Avv. Filippo Sero ¢ del Presidente del Consorzio di Tutela Dop Bruzio, Avv. Giancarlo Greco.
Oltre a momenti di incontro e di approfondimento del variegato mondo‘dell’olivicoltura, si

prevedono visite guidate in azienda e neij luoghi artistici del territorio.Il Sirena d’Oro, sbarca poi in
Sicilia per la seconda fase delle preselezioni che si svolgeranno a Catania dal 23 al 26
febbraio.Tutto pronto quindi per il gran finale che vedra protagonista assoluta la regione Campania.
La premiazione delle migliori Dop nelle tre categorie di fruttato leggero, medio e intenso sj
svolgera infatti I’8 marzo a Sorrento. Gli appuntamenti non finiscono qui. Il Sirena d’Oro, portera
i propri oli in giro per tutto il territorio italiano passando per alcune delle pit famose Enoteche
Pubbliche Regionali, per il Vinitaly all’interno del Sol (dal 3 al 7 aprile) e molto altro ancora grazie
al ricco cartellone del Mese dell’Olio Dop in Campania.
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PREMIO SIRENA D'ORO DI SORRENTO

degli oli Dop Premio Sirena d'Oro: nasceno in
Sicilia, in Toscana e in Calabria i migliori oli Dop
italiani - Il 17 marzo al Teatro Tasso di Sorrento

la consegna dei riconoscimenti dell’unico
concorso italiano riservato alle produzioni

oleicole a Denominazione di origine protetta - Il
premio Sirena d’Oro fruttato intenso é andato a
Rollo Giorgio di Ragusa con la Dop Monti Iblei,
per la categoria_fruttato medio si é aggiudicato il
primo premio I’Azienda agricola Carraia di Bardi
Franco di Trequanda (Si) con la Dop Terre di
Siena, infine l'oro nella categoria fruitato
leggero é stato consegnato alle Fattorie Greco sif
di Cariati Marina di Cosenza con la Dop Bruzio

Sorrento - Sonc la Dop Monti Iblei, Terre di Siena
e la Dop Bruzio i migliori oli italiani. Nascono in -

Sicilia, in Toscana e in Calabria gli extravergine
che si sono aggiudicati |’ “oro” alla V edizione

concorso italiano riservato allé produzioni
oleicole a denominazione di origine protetta
organizzato da Assessorato all’Agricoltura e
Attivita produttive Regione Campania e Citta di
Sorrento con la collaborazione dell’Associazione
nazionale Citta dell’Olio, Oleum e Federdop.

Alla cerimonia di consegna dei premi ha
presenziato Andrea Cozzolino, assessore
all'Agricoltura e alle Attivita produttive della
Campania insieme alle maggiori cariche
istituzionali della Regione. “il Sirena d'Oro-
conferma Cozzolina - & un premio che unisce
I'Italia sotto il comune deneminatore della
gualita dei suoi prodotti. :
I premi sono andati ad oli delle regioni del nord,
del centro e del sud d’Italia.” “E’la.
dimostrazione che questo premio cresce di anno
in_anno e che fa Campania pud considerarsi
capitale dell’olic. In Campania oggi abbiamo tre
oli dop. Ci auguriamo - conclude Cozzolino — che
I'Unione Europea possa presto riconoscere gli
altri sette che hanno ottenuto i riconoscimenti
ministeriali. Cosi avremo triplicato le dop per la

¥ Fr
comparto”. ‘

Il premio Sirena d'Cro
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Il premio Sirena d’argento

ai classificati al secondo posto, gli extravergine
dell’Azienda Biologica Titone di Marsala (Tp) con
la Dop Valli Trapanesi per la categoria fruttato
intenso, I'azienda di Silvi Sabina - Sapori di Silvi
Domenico -~ Palombara Sabina di Roma con la
Dop Sabina. Per la categoria fruttato medio,

infine Marina Colonna ~ San Martino in Pensilis
di Campobasso con la Dop Molise per la

Il premio Sirena di Bronzo

per i classificati al terzo posto: Ambrogio e
Giovanni Felonari Tenute di Greve in Chianti
(Si) con la Dop Chianti Classico nella cateqgoria
fruttato intenso, I'azienda Agricola Batta

categoria fruttato medio, infine I"Azienda
Agricola Laura De Parri - Canino di Viterbo con
la DOP Canino nella categoria fruitato leggero.

I vincitori

Per aggiudicarsi i premi gli extravergine
vincitori hanno superato una rigorosissima
selezione: di 200 oli iscritti al concorso, solo 50
di.29 Dop del paese hanno gareggiato nelle tre

fruttato leggero e infine hanne combattuto .
durante la finalissima per aggiudicarsi I'ambito
riconoscimento. ‘

Categoria Fruttato leggero
ORO - Fattorie Greco srl di Cariati Marina -
Cosenza = DOP Bruzio ~ - )
ARGENTO - Marina Colonna - San Martino in
Pensilis - Campobasso - DOP Molise
BRONZO - Azienda Agricola Laura De Parri -
Canino - Viterbo - DOP Canino

Categoria Fruttato medio ,

ORO - Azienda agricola Carraia di Bardi Franco -
Trequanda - Siena - DOP Terre di Siena
ARGENTO - Silvi Sabina - Sapori di Silvi Domenico
- Palombara Sabina - Rema - DOP Sabina
BRONZO - Az. Agricola Batta Giovanni - Perugia -
DGP Umbria

Categoria Fruttato intenso , ‘
OR0 - Rollo Giorgio - Ragusa - DOP Monti Iblei
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Premio Sirena D’Oro: Nascono In Sicilia, In Toscana E In
Calabria I Migliori Oli Dop Italiani

Pusted on Marzo 19. 2007.

PREMIO SIRENA d’ORO di SORRENTO
V edizione del concorso italiano degli oli Dop
Assessorato all’Agricoltura e alle Attivita Produttive della Regione Campania - Citta di Sorrento in

collaborazione con
Associazione Nazionale Citta dell’Olio, Oleum e Federdop

Oggi 17 marzo al Teatro Tasso di Sorrento la consegna dei riconoscimenti dell’'unico concorso italiano
riservato alle produzioni oleicole a Denominazione di origine protetta

Premio Sirena d’Oro: nascono in Sicilia, in Toscana e in Calabria i migliori oli Dop italiani

Il premio Sirena d’Oro fruttato intenso & andato a Rollo Giorgio di Ragusa

con la Dop Monti Iblei, per la categoria fruttato medio si & aggiudicato il primo premio I’Azienda agricola
Carraia di Bardi Franco-di Trequanda (Si) con la Dop Terre di Siena, infine l'oro nella categoria fruttato
leggero & stato consegnato alle Fattorie Greco srl di Cariati Marina di Cosenza con la Dop Bruzio

Sono la Dop Monti Iblei, Terre di Siena e la Dop Bruzio i migliori oli italiani. Nascono in Sicilia, in Toscana e
in Calabria gli extravergine che si sono aggiudicati I’ “oro” alla V edizione del Premio Sirena d'Oro di
Sorrento, unico concorso italiano riservato alle produzioni oleicole a denominazione di origine protetta
organizzato da Assessorato all’Agricoltura e Attivita produttive Regione Campania e Citta di Sorrento con
la collaborazione dell’Associazione nazionale Citta dell’Olio, Oleum e Federdop.

Oggi sabato 17 marzo, al Teatro Tasso di Sorrento, si @ tenuta la cerimonia di consegna dei premi, alla
quale hanno presenziato Andrea Cozzolino, assessore all’Agricoltura e alle Attivita produttive della
‘Campania insieme alle maggiori cariche istituzionali della Regione.

“II Sirena d’Oro- conferma Cozzolino - & un premio che unisce I'Italia sotto Comune denominatore della
qualita dei suoi prodotti. I premi sono andati ad oli delle regioni del nord, del centro e del sud d'Italia.” “E’
la dimostrazione - continua Cozzolino - che questo premio cresce di anno in anno e che la Campania puo
considerarsi capitale dell’'olio”.

“In Campania oggi abbiamo tre oli dop. Ci-auguriamo - conclude Cozzolino - che I'lUnione Europea possa
presto riconoscere gli altri sette che hanno ottenuto i riconoscimenti ministeriali. Cosi avremo triplicato le
dop per la nostra Regione a dimostrazione della crescita del comparto”.

1l premio Sirena d’Oro fruttato intenso & andato a Rollo Giorgio di Ragusa con la Dop Monti Iblei, per la
categoria fruttato medio si & aggiudicato il primo premio |’azienda agricola Carraia di Bardi Franco di
Trequanda (Si) con la Dop Terre di Siena, infine I'oro nella categoria fruttato leggero & stato consegnato
alle Fattorie Greco sri di Cariati Marina di Cosenza con la Dop Bruzio.
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Classificati al secondo posto e quindi premiati con la "Sirena d’argento” sono invece gli extravergine
dell’Azienda Biologica Titone di Marsala (Tp) con la Dop valli Trapanesi per la categoria fruttato intenso,
I'azienda di Silvi Sabina - Sapori di Silvi Domenico - Palombara Sabina di Roma con la Dop Sabina. Per la
categoria fruttato medio, infine Marina Colonna - San Martino in Pensilis di Campobasso con la Dop Molise
per la categoria fruttato leggero.

Premiati con la Sirena di Bronzo invece i classificati al terzo posto: Ambrogio e Giovanni Folonari Tenute di
Greve in Chianti (Si) con la Dop Chianti Classico nella categoria fruttato intenso, I'azienda Agricola Batta
Giovanni di Perugia con la Dop Umbria nella categoria fruttato medio, infine I’Azienda Agricola Laura De
Parri - Canino di Viterbo con la DOP Canino nella categoria fruttato leggero.

Per aggiudicarsi i premi gli extravergine vincitori hanno superato una rigorosissima selezione: di 200 oli
iscritti al concorso, solo 50 di 29 Dop del paese hanno gareqaiato nelle tre categorie fruttato intenso,

fruttato medio, fruttato leggero e infine hanno combattuto durante la finalissima per aggiudicarsi I'ambito

riconoscimento.

ELENCO VINCITORI SIRENA D’ORO

FRUTTATO LEGGERO

ORO Fattorie Greco srl di Cariati Marina - Cosenza - DOP Bruzio -

ARGENTO Marina Colonna - San Martino in Pensilis - Campobasso - DOP Molise

BRONZO Azienda Agricola Laura De Parri - Canino - Viterbo - DOP Canino

FRUTTATO MEDIO

ORO Azienda agricola Carraia di Bardi Franco - Trequanda - Siena - DOP Terre di Siena
ARGENTO Silvi Sabina - Sapori di Silvi Domenico - Palombara Sabina - Roma - DOP Sabina
BRONZO Az. Agricola Batta Giovanni - Perugia - DOP Umbria

FRUTTATO INTENSO

ORO - Rollo Giorgio - Ragusa - DOP Monti Iblei

ARGENTO - Aazienda biologica Titone - Marsala (Trapani) DOP Valli Trapanesi

BRONZO - Ambrogio e Giovanni Folonari Tenute - Greve in Chianti - DOP Chianti Classico
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“‘ondotta slow food degli ultvi”

Leonardo Rizzo

CARIATI - 11 30 dicembre
scorso e stata inaugurata a Ca-
riati, la “Condotta slow Food
degli Ulivi”, un movimento in-
ternazionale a sostegno della
cultura del cibo e del vino che
che rivendica il piacere del ci-
ho e della lentezza e diffonde
I'educazione del gusto.

L’inagurazione & stata pre-
ceduta da un dibattito cui han-
no parteciperanno 'assessore
Regionale all’Agricoltura 'on
Giovanni Dima, il Governato-
re Slow Food per la Regione Ca-
labria Pino Antonini, il consi-
aliere provinciale e assessore
al Turismo della C.M. di Ros-
sano Leonardo Trento, il re-
sponsabile didatticodell’Ipssar
(Istituto alberghiero di Caria-

t1 Cataldo Torchia), il fiducia-

rio dello Slow Food della Con-
dotta di Cariati, Natale Fran-
cesco Greco.

I fiduciario della “Condotta”
Natale Francesco Greco, ha
detto che inleressati a questo
progetto agro-alimentare sono
coimvolti altre a Caviati, Ter-

lla cltura

ravecchia, Scala Coeli, Man-
datoriccio, Campana, Pietra-
paola e Calopezzati. “Uno dei
maggiori obiettivi — ha detto
Greco - € quello di far acquisi-
re dignita culturale alle tema-
tiche legate al cibo ed alla ali-
mentazione; individuare i pro-
dotti alimentari e le modalita
di produzione legati al territo-
rio, nell’ottica della salvaguar-
dia della biodiversita, pro-

muovendone la diffusione”.

11 consigliere provinciale e
assessore al Turismo della C.M.
Sila Greca, ha posto 'accento
sulle iniziative della diffusio-
ne € la promozione dei prodot-
titipicidel territorio portatia-
vanti dalla C.M. di Rossano.

Ilavorisono stati chiusi dal-
I’assessore all’Agricoltura on.
GiovanniDima il quale ha det-
10 che trattasi di un importan-
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La riunione inaugurale delia “condoita”

te incontro che unisce cultura
e colture, saperi e sapori, che
incrocia I'aspetto turistico, le-
gato, alla scoperta di partico-
lari prodotti enogastronomici
e agroalimentari. “L’impegno
della Regione e del mio asses-
sorato in particolare si e di-
spiegato per I'individuazione,
il censimento e la promozione
di questo eccezionale paniere
di prodotti. Il risultato, che ve-
de V'inserimento di ben 207 no-
stri prodotti nell’elenco nazio-
nale delle produzioni alimen-
tari tipiche, rappresenta, al

tempo stesso, un traguardo lu-
singhiero ma anche un impe-
gno notevolissimo di lavoro e
di servizio. Scoprire e valoriz-
zare non e sufficiente per chi
amministra se non si riesce a
promuovere e ad affermare
quel che si produce. Cosi si
spiegano investimenti regio-
nali, di portata senza prece-
denti, nella partecipazione a
fiere, mostre, iniziative dipro-
mozione e di approfondimento
scientifico».

1 presupposti per operare be-
rie ¢i sono tutti.
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“La Calabria incontra I'Europa” / Inaugurata
la quinta edizione -

La perfetta sintesi
turismo-agricoltura

Leonardo Rizzo CARIATI — In uno scenario
tipicamente mediterraneo, nella tenuta delle
“Fattorie Greco”, ¢ stato presentato la quinta
edizione del Meeting “La Calabria Incontra
I'Europa”. La manifestazione d'apertura ¢ stata
preceduta da un convegno-dibattito moderato dalla
giornalista Maria Gabriella Capparelli sul tema: il
vino e l'olio biologico della Magna Grecia quale
strumento di promozione turistico culturale della
Calabria Jonica in Italia, in Europa e nel mondo. La
relazione introduttiva ¢ stata tenuta da Natale
Greco, presidente delle “Fattorie Greco”, che ha
messo in risalto la latitanza della Regione nel
sostenere le iniziative private. Di contro ha
ringraziato la Provincia di Cosenza per il sostegno
alle iniziative. Per il Comune di Rossano, che ha
sposato il Meeting europeo, era presente l'assessore,
al Turismo Alessandra Mazzei, la quale ha
affermato che la partecipazione dei giovani alla
manifestazione & sempre pil qualificata, perché tra
di loro, oltre agli studenti, ci sono anche dei
ricercatori: «Questa sera - ha detto la Mazzei - ci
troviamo in una realta produttiva ma parliamo
anche di esperienza culturale e turistica. Turismo e
agricoltura questa sera si coniugano in perfetta
sintesi. La nostra presenza e quella di illustri sindaci
dél territorio & l'ennesima occasioie nella quale i+
Comuni del Basso Ionio cosentino e quelli della Sila
greca si trovano insieme. E' un segno forte e
tangibile che vorrei altri cogliessero, come segno
che questo territorio ha abbandonato quelli che
sono i campanili municipalistici per mettere in
campo una programmazione ed una promozione di
pil ampia veduta». L'assessore Mazzei ha poi
messo in risalto la validita delliniziativa attuata da
“Otto Torri sullo Ioni”, perché si tratta di una
promozione dal basso, che sta funzionando anche
per la capacita di sensibilizzare le istituzioni ed i
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privati. Proprio il presidente di “Otto Torri”,
Giovanni Donato, riferendosi all'amministrazione
comunale di Cariati ha spiegato: «La rottura di
questo rapporto mi ha rattristato: non sono riuscito
a spiegarmi perché I'’Amministrazione ha voluto
interrompere un rapporto cosi importante; eppure
posso assicurare che I'immagine di Cariati in Europa
& conosciuta piti di quanto si possa immaginare € da
rossanese, lo dico in senso ironico, ne sono quasi
geloso. Comunque questo importante evento
restera sempre un evento di Cariati perché 'ha
creato € per quattro anni 'ha sempre ospitato». Tra
gli altri intervenuti Luciana De Rose, ricercatrice di
Geografia del Mondo antico Unicval; l'assessore
provinciale Luciano Manfrinato, il presidente del
Gal Franco Rizzo; Leonardo Montesanto; il
consigliere regionale Raffaele Senatore. I lavori
sono stati chiusi dal senatore e sindaco di Cird
Marina Nicodemo Filippelli, il quale ha elogiato
questo tipo di manifestazioni che fanno crescere
socialmente e culturalmente e avvicinano
all'Europa. Filippelli ha affermato che la
promozione del territorio ha bisogno di iniziative
del genere e di associazioni come “Otto Torri”, che
riescono a veicolare la Calabria in Europa.
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alla Fiera del biologico in terra nipponica

“ROSSANO - Dall'ex Magna
Graecia in Asia per testimo-
niare la qualitd dei prodotti
del territorio. L'olio del bas-
so jonio cosentino ite
' d’eccezione a Tokio. Alla Fie-
ra.Mondiale del Biologico in
- Giappone, un'Azienda cala-
" brese rappresenta il meglio

. dellagricoltura  biologica
* della Sibaritide. -
- Stiamo parlando delle "Fat-

- torie.Greco - I Mediterranei”
‘di Cariati, fra le uniche
realtd, agro-alimentari cala-

bresi presenti nel pilt impor-

tante raduno internazionale

trattato di un autentico suc-
cesso per l'azienda cariatese,
“fra le non molte altre azien-
de italiane presenti allim-
portante appuntamento. Un
‘motivo d'orgoglio per l'agri-

coltura ed i produttori della .

Sibaritide e del Crotonese. "IL
nostro olio & stato molto ap-
prezzato, La nostra presen-
za%lia’lbkio-hadmbiarar
to Natale Francesco Greco,
presidente dell'azienda - e

riuscita a testimoniare lain-

discutibile qualita del nostro
oljixodbiolog'ioo“. q )
-accompagnare il presi-
‘dente Greco, anche ?1 re-
sponsabile vendite per 'este-
ro Pas

logi,oo, ‘che si tiene tre volte
allanno nelle principali ca-
itali del mondo, rappresen-
una delle vetrine i
_portanti per produttori ed

‘aziende agro-alimentari del -

pianeta. . :

dei 17}'t.)arodu.ttori biologici. Sie’

e Muggione, La . dre natura”. Ma andi

“Fiera Internazionale del Bio-.

it im--

IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA

| 4 GENNAIO 2002
Rossano. «Tecnologia e tradizione 1 nostre peculara»

L’agenda cariatese

" A sponsorizzare limpor-
tante stand dedicato all'olio
delle "Fattorie Greco" anche
1a Provincia di Cosenza.

A breve, inoltre, l'avvio del-
le esportazioni verso il Giap-

- pone e, tra le prossime tapﬁe
o

degli "ambasciatori dell'o
biclogico jonico", Norimber-
ga e l'Australia. ‘La nostra
.sfida — aggiunge il presiden-
te Greco - si fonda sulla qua~ |
lita. Dobbiamo cominciare a

far sentire la nostra voce, in
Italia. ed all'estero, senza
aver paura di dire, ad esem-
pio, che il nostro olio non &
inferiore a quello toscano”.
Grande soddisfazione, .chia-
ramente, nelle ‘Fattorie Gre-

‘ co”, azienda cariatese fon-

data da Tommaso Greco e

_continuata oggi dai figli.

‘Faftorie Greco” rappresen-
ta oramei un marchio che
identifica prodotti’ agro-ali-
mentari jonici e di elevata

“La nostra originalita — ha
detto ancora Greco - risiede
nell'utilizzo di tecniche di

. coltivazione tradizionale che
-Enwlegia.no la produzione

iologica ed il pieno rispetto
dei tempi e delle leg: I'vldsi)ma,-
o al-
T'olio delle “Fattorie Greco”,
il prodotto principe premia~
to a Tokio per le sue eccezio-
nali qualitsy naturali. “T giap-
nesi — racconda Pasquale
uggione - ne mandavano
tg,gu" addirittura bicchieri in-
eri”. -
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La spremitura a freddo de-
termina una minore quan-
tita di olio, ma di qualifa su-
periore. Non filtrato, ma de-
cantato il suo sapore finale

. risulta abbastanza- dolce.
Nessun additivo di nessun
tipo. .
Queste, solo alcune fra le
carafteristiche grazie alle
ali T'olio Greco viene di-
chiarato_biologico, dopo le
rigide selezioni basate su pa-
rametri di controllo interna-
zionali. Tante le reazioni po-
sitive alla notizia. Tra le pri-
me quella di Giovanni Dona-
to, presidente dell’Associa-
zione intercomunale “Otto
Torri sullo Jonio”, con sede a
Rossano. “Si tratta — ha af-
fermato Donato - di risultati
stra.ordi.nagg pezl:a lzﬁ nostra § TP
regione. Dopo la liquirizia . .
“Amarelli” di Rossano, ades-  La capitale nipponica
so anche I'olio “Greco” di Ca-
" riati. In questo modo il bas-
" 50 jonio e la Sibaritide pun-
tano su se stessi. Promuove-
re la nostra immagine all’e-
- stero passa anche e necessa-
riamente dalla promozione
della nostra agricoltura di
.qualita. Anche pubblicizzare
T'olio dello jonio allestero —
ha aggiunto Donato - signi-
fica fare cultura e sﬁmo%agle
investimenti. Si dovrebbe fa-
re cosl, ad esempio, adesso
anche per la sardella”.
Giuseppe Savoia
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CARMT!. - Presente in fiera Pazienda ‘‘Fattorie Greco”
Le prossime tappe sono Norimberga e PAustralia

Grande successo a Tokyo
per F'olio biologico locale

CARIATI - Lolio
biologico locale ha
partecipato alla fiera

internazionale di
Tokyo.
Dopo la liquirizia

“Amarelli” di Rossano,
¢ arrivato un grande
successo anche per un
prodotto come I'olio
cariatese. '
Chi ha rappresentato
I’agricoltura biologica
della Sibaritide nella
fiera mondiale del bio-
logico in Giappone e
stata I’azienda “Fatto-
rie Greco - | Mediter-
ranei”.

Aver partecipato a
questa fiera e stato
motivo di grande orgo-
glio per I'azienda ca-
riatese, una delle po-
che societd italiane
presenti all’appunta-
mento giapponese. In-
somma, un vero suc-
cesso per l'agricoliura
e i produttori della Si-
baritide e del Crotone-

se.
| pil1 che soddisfatto il
presidente dell’azien-
da, Natale Francesco
Greco. «Il nostro olio -
ha affermato - & stato
molto apprezzato. La
nostra presenza a
Tokyo & riuscita a te-
. stimoniare la indiscu-
tibile qualita del no-
stro olio biologico».

La fiera internaziona-
le del biologico si tiene
tre volte all’anno nelle
principali capitali del
mondo ed & una delle
vetrine pill importanti
per produttori e azien-
de agro-alimentari.

Nella trasferta giappo-
nese il presidente Gre-
co & stato accompa-
gnato dal responsabile
vendite per l'estero,
pasquale Muggione.

Lo stand dedicato al-
l'olio biologico delle
“Fattorie Greco” & sta-
to sponsorizzato, ira le
altre cose, anche dalla
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Provincia di Cosenza e
per ’azienda cariate-
se sono in arrivo gia
delle novita: inizieran-
no ira non molto le
esportazioni verso il
Giappone e, tra le
prossime mete, ci sa-
ranno citta come No-
rimberga e I'Australia.
Il presidente France-
sco Greco ha illustrato
- gli obiettivi che inten-
de portare avanti.

La fiera é una
delle vetrine pii
importanti per
le aziende agro-
alimentari

* «La nostra sfida si fon-
da sulla qualita. Dob-
biamo cominciare a
far sentire la nostra
voce, in Italia e all’e-
stero. E senza aver
paura di dire, per
esempio, che il nostro
olio non & inferiore a
quello toscano».

I presidente delle
“Fattorie Greco” ha
colto I'occasione per
illustrare anche qual &
Poriginalita dell’olio
cariatese.

«Essa risiede nell’uti-
lizzo di tecniche di col-

tivazione tradizionale

che privilegiano la
produzione hiologica e
il pieno rispetto dei
tempi e delle leggi di
madre natura».

Per quanto riguarda le
sue caratteristiche «la
spremitura a- freddo
determina una minore
quantita di olio ma di
qualita superiore. Non
filtrato, il suo sapore
finale risulta abba-
stanza dolce».

Le reazioni positive,
avute alla notizia del
successo ottenuto a
Tokyo dall’azienda ca-
riatese sono state tan-
te. Una fra tutte, quel-
la del presidente del-
P'associazione interco-

munale “Otto Torri
sullo Ionio”, Giovanni
Donato. :

«Si tratta - ha afferma-
to quest’ultimo - di ri-
sultati  straordinari
per la nostra regione.
Dopo [I'Amarelli di
Rossano, ora anche
I’olio “Greco di Caria-
ti”. In questo modo il
Basso Ionio e la Siba-
ritide puntano su se
stessi». -

. R.F
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